
【テレビ社における広告収入の割合】

2016年度のテレビ単営社における広告収入の割合は８割を超える。ＤＶＤや配
信などの二次利用、その他収入の割合は２割程度。

※「日本民間放送年鑑2017」掲載の総合財務諸表から算出

上記グラフは「テレビ単営社」のものであるが、「ラジオ・テレビ兼営社（33社）」におい
ては、広告収入が９割を超える。

82.41%

17.59%

テレビ単営社（94社）

広告収入（タイム＋スポット） その他収入

（民放連提出）
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2015年のコンテンツ市場規模は11兆5,081億円。

ソフト別の市場構成比では、映像系ソフトが全体の５割超、テキスト系ソフ
トが４割、音声系ソフトは１割弱をそれぞれ占める。
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映像系ソフト, 

6兆2,547億円, 54.4%
音声系ソフト, 

7,440億円, 6.5%

テキスト系ソフト, 

4兆5,095億円, 39.2%

映画ソフト, 

7,368億円, 6.4.%
ビデオソフト, 

4,050億円, 3.5%

地上テレビ番組, 

2兆7,964億円, 24.3%

衛星・CATV放送, 

9,211億円, 8.0%

ゲームソフト, 

1兆1,849億円, 10.3%
ネットオリジナル, 

2,104億円, 1.8%

音楽ソフト, 

5,341億円, 4.6%

ラジオ番組, 

2,020億円, 1.8%

ネットオリジナル, 

79億円, 0.1%

新聞記事, 

1兆6,326億円, 14.2%

コミック, 

4,750億円, 4.1%

雑誌ソフト,

1兆494億円, 9.1%

書籍ソフト, 

8,272億円, 7.2%

データベース情報, 

2,718億円, 2.4%

ネットオリジナル, 

2,534億円, 2.2%

コンテンツ市場規模

11兆5,081億円



2015年の１次流通市場は、8兆8,747億円となり市場全体の約８割を占める。
全体のコンテンツ市場規模と同程度の各ソフト構成比となっている。
2015年のマルチユース市場は、2兆6,334億円となり市場全体の約２割を占め
る。構成比では、映像系ソフトが３分の２近くを占めている。
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映像系ソフト, 

1兆6,055億円, 

61.0%

音声系ソフト, 

1,364億円, 5.2%

テキスト系ソフト, 

8,915億円, 33.9%

映画ソフト, 

5,197億円, 19.7%

地上テレビ番組, 

4,506億円, 17.1%

衛星・CATV放送, 

4,390億円, 16.7%映像系その他, 

1,963億円, 7.5%

音楽ソフト, 

1,285億円, 4.9%

ラジオ番組, 

79億円, 0.3%

コミック, 

3,219億円, 12.2%

雑誌ソフト, 

1,102億円, 4.2%
書籍ソフト, 

2,408億円, 9.1%

テキスト系その他, 

2,186億円, 8.3%

マルチユース市場

2兆6,334億円

映像系ソフト,

4兆6,492億円, 

52.4%

音声系ソフト, 

6,076億円, 6.8%

テキスト系ソフト, 

3兆6,180億円, 

40.8%

地上テレビ番組, 

2兆3,458億円, 

26.4%

ゲームソフト, 

1兆1,849億円, 

13.4%

衛星・CATV放送, 

4,822億円, 5.4%
映像系その他, 

6,363億円, 7.2%
音楽ソフト, 

4,056億円, 4.6%

ラジオ番組, 

1,940億円, 2.2%

音声系その他, 

79億円, 0.1%

新聞記事, 

1兆4,590億円, 

16.4%

雑誌ソフト, 

9,392億円, 10.6%

書籍ソフト, 

5,864億円, 6.6%

テキスト系その他, 

6,334億円, 7.1%

１次流通市場

8兆8,747億円
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