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１．アンケート調査票 
 

＜ベトナムにおけるコンテンツ流通についての調査票＞ －アンケートＡ－ 
 

《ご自身についておうかがいします。》 

Ｆ１．あなたの性別をお教えください。（SA） 

１．男性 ２．女性 
 

Ｆ２．あなたの年齢をお教えください。（SA） 

１．20 歳未満 ２．20～29 歳 

３．30～39 歳 ４．40～49 歳 

５．50～59 歳 ６．60 歳以上 
 

Ｆ３．あなたのご職業をお教えください。（SA） 

１．自営業・家族従業者 ２．自由業（個人事業者） 

３．教員 ４．会社役員・管理職 

５．事務職 ６．労務職 

７．販売・サービス職 ８．専門技術職・研究職 

９．パート・アルバイト 10．専業主婦 

11．学生・生徒 12．無職 

13．その他（                          ） 
 

Ｆ４．あなたが同居している家族は何人ですか。あなたご自身を含めてお答えください。（SA） 

１．1 人 ２．2 人 

３．3 人 ４．4 人 

５．5 人 ６．6 人以上 
 

Ｆ５．あなたのお住まいはどこですか。（SA） 

＜西北＞ 

1.ソンラ省（Tỉnh Sơn La） 2.ホアビン省（Tỉnh Hoà Bình） 

3.ディエンビエン省（Tỉnh Điện Biên） 4. ライチャウ省（Tỉnh Lai Châu） 

＜東北＞ 

5.イエンバイ省（Tỉnh Yên Bái） 6.カオバン省（Tỉnh Cao Bằng） 

7.クアンニン省（Tỉnh Quảng Ninh） 8. タイグエン省（Tỉnh Thái Nguyên）  

9.トゥエンクアン省（Tỉnh Tuyên Quang） 10.バクザン省（Tỉnh Bắc Giang） 

11.ハザン省（Tỉnh Hà Giang） 12.バックカン省（Tỉnh Bắc Kạn） 

13.フート省（Tỉnh Phú Thọ） 14.ラオカイ省（Tỉnh Lào Cai）  

15.ランソン省（Tỉnh Lạng Sơn）  
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＜紅河デルタ＞ 

16.ハノイ市 17. ハイフォン市 

18.ヴィンフック省（Tỉnh Vĩnh Phúc） 19.バクニン省（Tỉnh Bắc Ninh） 

20.タイビン省（Tỉnh Thái Bình） 21.ナムディン省（Tỉnh Nam Định）  

22.ハイズオン省（Tỉnh Hải Dương） 23.ハナム省（Tỉnh Hà Nam） 

24.フンイエン省（Tỉnh Hưng Yên） 25.ニンビン省（Tỉnh Ninh Bình） 

＜北中部＞ 

26.クアンチ省（Tỉnh Quảng Trị） 27.クアンビン省（Tỉnh Quảng Bình）  

28.ゲアン省（Tỉnh Nghệ An） 29.タインホア省（Tỉnh Thanh Hóa） 

30.トゥアティエン＝フエ省（Tỉnh Thừa Thiên–Huế） 31.ハティン省（Tỉnh Hà Tĩnh） 

＜南中部＞ 

32.ダナン市 

33.カインホア省（Tỉnh Khánh Hòa） 34.クアンガイ省（Tỉnh Quảng Ngãi） 

35.クアンナム省（Tỉnh Quảng Nam） 36.ビンディン省（Tỉnh Bình Định）  

37.フーイエン省（Tỉnh Phú Yên）  38.ニントゥアン省（Tỉnh Ninh Thuận） 

39.ビントゥアン省（Tỉnh Bình Thuận） 

＜中部高原＞ 

40.コントゥム省（Tỉnh Kon Tum） 41.ザライ省（Tỉnh Gia Lai） 

42.ダクラク省（Tỉnh Đắk Lắk） 43.ダクノン省（Tỉnh Đắk Nông/Đắc Nông） 

44.ラムドン省（Tỉnh Lâm Đồng）  

＜東南部＞ 

45.ホーチミン市 

46.タイニン省（Tỉnh Tây Ninh） 47.ドンナイ省（Tỉnh Đồng Nai）  

48.バリア＝ブンタウ省（Tỉnh Bà Rịa-Vũng Tàu） 

49.ビンズオン省（Tỉnh Bình Dương）  50.ビンフオック省（Tỉnh Bình Phước）  

＜メコンデルタ＞ 

51.カントー市 

52.アンザン省（Tỉnh An Giang） 53.ヴィンロン省（Tỉnh Vĩnh Long） 

54.カマウ省（Tỉnh Cà Mau） 55.キエンザン省（Tỉnh Kiên Giang） 

56.ソクチャン省（Tỉnh Sóc Trăng） 57.チャーヴィン省（Tỉnh Trà Vinh） 

58.ティエンザン省（Tỉnh Tiền Giang） 59.ハウザン省（Tỉnh Hậu Giang） 

60.バクリエウ省（Tỉnh Bạc Liêu） 61.ベンチェ省（Tỉnh Bến Tre） 

62.ドンタップ省（Tỉnh Đồng Tháp） 63.ロンアン省（Tỉnh Long An） 
 

Ｆ６．あなたの世帯の年間収入（同居する家族の１年間の収入の合計）はおいくらですか。

（SA） 

1. Less than 10 million VND          2. 10 million VND - less than 50 million VND 

3. 50 million VND - less than 70 million VND   4. 70 million VND - less than 100 million VND 

5. 100 million VND - less than 150 million VND  6. 150 million VND - less than 200 million VND 

7. 200 million VND - less than 250 million VND  8. 250 million VND - less than 300 million VND 
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9. 300 million VND - less than 400 million VND  10. 400 million VND - less than 500 million VND 

11. 500 million VND - less than 650 million VND  12. 650 million VND - less than 800 million VND 

13. 800 million VND - less than 1000 million VND 14. 1000 million VND or above 

15.分からない 

 

Ｆ７．あなたが１ヶ月に趣味や余暇、嗜好品などに自由に使えるお金（お小遣い）はおいく

らですか。（SA） 

1. 100,000 VND or lower      2. 100,001 VND - 200,000 VND 

3. 200,001 VND - 300,000 VND   4. 300,001 VND - 500,000 VND 

5. 500,001 VND - 700,000 VND   6. 700,001 VND - 1,000, 000 VND 

7. 1,000,001 VND - 1,500,000 VND  8. 1,500,001 VND - 2,000,000 VND 

9. 2,000,001 VND- 3,000,000 VND  10. 3,000,001 VND-4,000,000 VND 

11. More than 4,000,000 VND    12. 分からない 
 

Ｆ８．あなたが１ヶ月にコンテンツに消費するお金は平均するとおいくらですか。コンテン

ツのダウンロード代金や CD や DVD の購入費用、有料放送の視聴料、コンサートの入場料、

映画館の入場料を含みますが、携帯電話代は含みません。（SA） 

1. 0 VND              2. 50,000 VND or lower 

3. 50,001 VND - 70,000 VND     4. 70,001 VND - 100,000 VND 

5. 100,001 VND- 150,000 VND     6. 150,001 VND - 200,000 VND 

7. 200,001 - 300,000 VND       8. 300,001 - 500,00 VND 

9. 500,001 - 700,000 VND      10. 700,001 - 1,000,000 VND 

11. 1,000,001 VND -2,000,000 VND  12. 2,000,001 VND- 3,000,000 VND 

13. More than 3,000,000 VND     14. 分からない 
 

Ｆ９．あなたが保有している、もしくは同居の家族が保有していてあなたが利用できる機器

は、次のどれですか。（MA） 

１． PC （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

２．携帯電話 （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

３．スマートホン （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

４．タブレット （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

５． MP4 プレイヤー （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

６． PSP/PS Vita （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

７．携帯音楽プレイヤー（→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

８． DVD プレイヤー 

９． CD プレイヤー 

10．その他（                        ） 

 （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 
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問 1 最近 3 ヶ月間にアニメ、映画（アニメを除く）、テレビ番組（ドラマ、その他）、音楽、ゲ

ーム、マンガなどのコンテンツ*を、ネットや携帯電話、店舗を通じて、有償または無償で入

手・視聴*したことがありますか。コンテンツ種類別に、入手・視聴したことがあるコンテン

ツ国・地域（もともとのコンテンツが制作された国・地域）全てを選択してください。コンテ

ンツそのものがネット上にあるオンラインコンテンツの場合、ダウンロードで入手していなく

ても、ストリーミングで視聴した場合も含みます。紙や DVD、CD などのパッケージで販売さ

れているパッケージ型コンテンツを入手した場合も対象とします。(SA)  

 

※なお、コンテンツがどこの国のコンテンツであるのかについては、例え、ベトナム語で出版・放

送されていても、必ずしもベトナムのコンテンツでない場合があるので、どこの国のコンテン

ツか分からない場合は、「10．不明」を選択してください。 

 

*コンテンツとは 

アニメ、映画（アニメを除く）、テレビ番組（ドラマ、バラエティ、その他）、音楽、ゲーム、

コミック、ファッション雑誌、書籍とします。また、本アンケートでは、商業目的で制作されたコ

ンテンツのみを対象とし、個人が趣味で撮影したビデオなどは対象外とします。 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ベ
ト
ナ
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中
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香
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台
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日
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韓
国 

米
国 

欧
州 

そ
の
他
地
域 

不
明 

入
手
・
視
聴
経
験

(1) アニメ（映画、テレビ番組）            

(2) 映画（アニメを除く）            

(3) 
テレビ番組 
（ドラマ） 

 
 

  
 

     
 

(4) 
テレビ番組 
（バラエティ）  

 
  

 
     

 

(5) 
テレビ番組 
（ドキュメンタリー等）  

 
  

 
     

 

(6) 音楽（携帯電話用メロディ等を含む）            

(7) 
ゲーム 
（オンラインゲーム） 

 
 

  
 

     
 

(8) 
ゲーム 
（スマホのゲームアプリ）  

 
  

 
     

 

(9) 
ゲーム 
（ゲーム専用機用ゲーム）  
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(10) 
ゲーム 
（PC 用ゲームで非オンラインのもの）  

 
  

 
     

 

(11) コミック（単行本、コミック誌）            

(12) 雑誌（ファッション等）            

(13) 書籍（小説等）            
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《日本のコンテンツの入手経験のある場合はアンケートＢへ》 

《日本のコンテンツの入手経験のない場合は以下の設問へ》 

 

問 13-1．著作権という言葉を知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-2．音楽や映画のような著作物は「著作権法」で保護されていることを知っていますか。(SA)

  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-3．著作物を利用する場合に、作曲家や映画製作者といった著作物を作った人から許可が必要

であることを知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-4．音楽や映画のような著作物の価格には著作物を作った人に対する対価が含まれていること

を知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-5．海外の著作物であってもベトナムの著作権法で保護されていることを知っていますか？(S

A)  

１．知っている ２．知らなかった 
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―アンケートＢ― 

 

《ご自身についておうかがいします。》 

Ｆ１．あなたの性別をお教えください。（SA） 

１．男性 ２．女性 
 

Ｆ２．あなたの年齢をお教えください。（SA） 

１．20 歳未満 ２．20～29 歳 

３．30～39 歳 ４．40～49 歳 

５．50～59 歳 ６．60 歳以上 
 

Ｆ３．あなたのご職業をお教えください。（SA） 

１．自営業・家族従業者 ２．自由業（個人事業者） 

３．教員 ４．会社役員・管理職 

５．事務職 ６．労務職 

７．販売・サービス職 ８．専門技術職・研究職 

９．パート・アルバイト 10．専業主婦 

11．学生・生徒 12．無職 

13．その他（                          ） 
 

Ｆ４．あなたが同居している家族は何人ですか。あなたご自身を含めてお答えください。（SA） 

１．1 人 ２．2 人 

３．3 人 ４．4 人 

５．5 人 ６．6 人以上 
 

Ｆ５．あなたのお住まいはどこですか。（SA） 

＜西北＞ 

1.ソンラ省（Tỉnh Sơn La） 2.ホアビン省（Tỉnh Hoà Bình） 

3.ディエンビエン省（Tỉnh Điện Biên） 4. ライチャウ省（Tỉnh Lai Châu） 

＜東北＞ 

5.イエンバイ省（Tỉnh Yên Bái） 6.カオバン省（Tỉnh Cao Bằng） 

7.クアンニン省（Tỉnh Quảng Ninh） 8. タイグエン省（Tỉnh Thái Nguyên）  

9.トゥエンクアン省（Tỉnh Tuyên Quang） 10.バクザン省（Tỉnh Bắc Giang） 

11.ハザン省（Tỉnh Hà Giang） 12.バックカン省（Tỉnh Bắc Kạn） 

13.フート省（Tỉnh Phú Thọ） 14.ラオカイ省（Tỉnh Lào Cai）  

15.ランソン省（Tỉnh Lạng Sơn）  

＜紅河デルタ＞ 

16.ハノイ市 17. ハイフォン市 
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18.ヴィンフック省（Tỉnh Vĩnh Phúc） 19.バクニン省（Tỉnh Bắc Ninh） 

20.タイビン省（Tỉnh Thái Bình） 21.ナムディン省（Tỉnh Nam Định）  

22.ハイズオン省（Tỉnh Hải Dương） 23.ハナム省（Tỉnh Hà Nam） 

24.フンイエン省（Tỉnh Hưng Yên） 25.ニンビン省（Tỉnh Ninh Bình） 

＜北中部＞ 

26.クアンチ省（Tỉnh Quảng Trị） 27.クアンビン省（Tỉnh Quảng Bình）  

28.ゲアン省（Tỉnh Nghệ An） 29.タインホア省（Tỉnh Thanh Hóa） 

30.トゥアティエン＝フエ省（Tỉnh Thừa Thiên–Huế） 31.ハティン省（Tỉnh Hà Tĩnh） 

＜南中部＞ 

32.ダナン市 

33.カインホア省（Tỉnh Khánh Hòa） 34.クアンガイ省（Tỉnh Quảng Ngãi） 

35.クアンナム省（Tỉnh Quảng Nam） 36.ビンディン省（Tỉnh Bình Định）  

37.フーイエン省（Tỉnh Phú Yên）  38.ニントゥアン省（Tỉnh Ninh Thuận） 

39.ビントゥアン省（Tỉnh Bình Thuận） 

＜中部高原＞ 

40.コントゥム省（Tỉnh Kon Tum） 41.ザライ省（Tỉnh Gia Lai） 

42.ダクラク省（Tỉnh Đắk Lắk） 43.ダクノン省（Tỉnh Đắk Nông/Đắc Nông） 

44.ラムドン省（Tỉnh Lâm Đồng）  

＜東南部＞ 

45.ホーチミン市 

46.タイニン省（Tỉnh Tây Ninh） 47.ドンナイ省（Tỉnh Đồng Nai）  

48.バリア＝ブンタウ省（Tỉnh Bà Rịa-Vũng Tàu） 

49.ビンズオン省（Tỉnh Bình Dương）  50.ビンフオック省（Tỉnh Bình Phước）  

＜メコンデルタ＞ 

51.カントー市 

52.アンザン省（Tỉnh An Giang） 53.ヴィンロン省（Tỉnh Vĩnh Long） 

54.カマウ省（Tỉnh Cà Mau） 55.キエンザン省（Tỉnh Kiên Giang） 

56.ソクチャン省（Tỉnh Sóc Trăng） 57.チャーヴィン省（Tỉnh Trà Vinh） 

58.ティエンザン省（Tỉnh Tiền Giang） 59.ハウザン省（Tỉnh Hậu Giang） 

60.バクリエウ省（Tỉnh Bạc Liêu） 61.ベンチェ省（Tỉnh Bến Tre） 

62.ドンタップ省（Tỉnh Đồng Tháp） 63.ロンアン省（Tỉnh Long An） 
 

Ｆ６．あなたの世帯の年間収入（同居する家族の１年間の収入の合計）はおいくらですか。

（SA） 

1. Less than 10 million VND          2. 10 million VND - less than 50 million VND 

3. 50 million VND - less than 70 million VND   4. 70 million VND - less than 100 million VND 

5. 100 million VND - less than 150 million VND  6. 150 million VND - less than 200 million VND 

7. 200 million VND - less than 250 million VND  8. 250 million VND - less than 300 million VND 

9. 300 million VND - less than 400 million VND  10. 400 million VND - less than 500 million VND 

11. 500 million VND - less than 650 million VND  12. 650 million VND - less than 800 million VND 
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13. 800 million VND - less than 1000 million VND 14. 1000 million VND or above 

15.分からない 

 

Ｆ７．あなたが１ヶ月に趣味や余暇、嗜好品などに自由に使えるお金（お小遣い）はおいく

らですか。（SA） 

1. 100,000 VND or lower      2. 100,001 VND - 200,000 VND 

3. 200,001 VND - 300,000 VND   4. 300,001 VND - 500,000 VND 

5. 500,001 VND - 700,000 VND   6. 700,001 VND - 1,000, 000 VND 

7. 1,000,001 VND - 1,500,000 VND  8. 1,500,001 VND - 2,000,000 VND 

9. 2,000,001 VND- 3,000,000 VND  10. 3,000,001 VND-4,000,000 VND 

11. More than 4,000,000 VND    12. 分からない 
 

Ｆ８．あなたが１ヶ月にコンテンツに消費するお金は平均するとおいくらですか。コンテン

ツのダウンロード代金や CD や DVD の購入費用、有料放送の視聴料、コンサートの入場料、

映画館の入場料を含みますが、携帯電話代は含みません。（SA） 

1. 0 VND              2. 50,000 VND or lower 

3. 50,001 VND - 70,000 VND     4. 70,001 VND - 100,000 VND 

5. 100,001 VND- 150,000 VND     6. 150,001 VND - 200,000 VND 

7. 200,001 - 300,000 VND       8. 300,001 - 500,00 VND 

9. 500,001 - 700,000 VND      10. 700,001 - 1,000,000 VND 

11. 1,000,001 VND -2,000,000 VND  12. 2,000,001 VND- 3,000,000 VND 

13. More than 3,000,000 VND     14. 分からない 
 

Ｆ９．あなたが保有している、もしくは同居の家族が保有していてあなたが利用できる機器

は、次のどれですか。（MA） 

１． PC （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

２．携帯電話 （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

３．スマートホン （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

４．タブレット （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

５． MP4 プレイヤー （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

６． PSP/PS Vita （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

７．携帯音楽プレイヤー（→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 

８． DVD プレイヤー 

９． CD プレイヤー 

10．その他（                        ） 

 （→インターネット接続の可否  １．可能  ２．不可） 
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問1 最近 3 ヶ月間にアニメ、映画（アニメを除く）、テレビ番組（ドラマ、その他）、音楽、

ゲーム、マンガなどのコンテンツ*を、ネットや携帯電話、店舗を通じて、有償または無償で入

手・視聴*したことがありますか。コンテンツ種類別に、入手・視聴したことがあるコンテンツ

国・地域（もともとのコンテンツが制作された国・地域）全てを選択してください。コンテンツ

そのものがネット上にあるオンラインコンテンツの場合、ダウンロードで入手していなくても、

ストリーミングで視聴した場合も含みます。紙や DVD、CD などのパッケージで販売されている

パッケージ型コンテンツを入手した場合も対象とします。(MA)  

 

※なお、コンテンツがどこの国のコンテンツであるのかについては、例え、ベトナム語で出版・放

送されていても、必ずしもベトナムのコンテンツでない場合があるので、どこの国のコンテンツ

か分からない場合は、「10．不明」を選択してください。 

 

*コンテンツとは 

アニメ、映画（アニメを除く）、テレビ番組（ドラマ、バラエティ、その他）、音楽、ゲーム、

コミック、ファッション雑誌、書籍とします。また、本アンケートでは、商業目的で制作されたコ

ンテンツのみを対象とし、個人が趣味で撮影したビデオなどは対象外とします。 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

ベ
ト
ナ
ム 

中
国 

香
港 

台
湾 

日
本 

韓
国 

米
国 

欧
州 

そ
の
他
地
域 

不
明 

入
手
・
視
聴
経
験

(1) アニメ（映画、テレビ番組）            

(2) 映画（アニメを除く）            

(3) 
テレビ番組 
（ドラマ） 

 
 

  
  

    
 

(4) 
テレビ番組 
（バラエティ）  

 
  

  
    

 

(5) 
テレビ番組 
（ドキュメンタリー等）  

 
  

  
    

 

(6) 音楽（携帯電話用メロディ等を含む）            

(7) 
ゲーム 
（オンラインゲーム） 

 
 

  
  

    
 

(8) 
ゲーム 
（スマホのゲームアプリ）  

 
  

  
    

 

(9) 
ゲーム 
（ゲーム専用機用ゲーム）  
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(10) 
ゲーム 
（PC 用ゲームで非オンラインのもの）  

 
  

  
    

 

(11) コミック（単行本、コミック誌）            

(12) 雑誌（ファッション等）            

(13) 書籍（小説等）            
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２．《上記 0 で日本の(1)アニメの入手・視聴経験のある方におうかがいします》 

問 2-1 最近 3 ヶ月間に、日本のアニメを「無償または有償で入手・視聴」したことがありますか。

以下の手段別に、無償・有償別、入手・視聴別に経験がある場合を選択してください。（MA） 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

 

無 償 で の 入

手・視聴経験 
有 償 で の 入

手・視聴経験 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1  3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴  2  4 

c-2 衛星テレビ放送の視聴  2  4 

c-3 ケーブルテレビの視聴  2  4 

c-4 映画館における鑑賞    4 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用  2  4 

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 
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ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-5) ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ

入りの外付けハードディスクドライブの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 

(c-1)地上波テレビ放送の視聴 

(c-2)衛星テレビ放送の視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-3)ケーブルテレビの視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-4)映画館における鑑賞 

(c-5) カラオケのカラオケ店等での利用 

 カラオケ店や飲食店において、カラオケ用の音楽や映像を視聴し、店にカラオケ代や部屋代、飲

食代等としてお金を支払った場合には「有償」、特にお金を支払わずに視聴した場合には「無償」

としてお答えください。 
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問 2-2 最近 3 ヶ月間に、日本のアニメを入手・視聴した頻度について、経験のある手段別にあて

はまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 2-3 最近 3 ヶ月間に、日本のアニメを入手・視聴した頻度が最も高い手段について、あてはま

る選択肢１つを選択してください。（SA） 

 

   問 2-2 入手・視聴頻度 
問2
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1 2 3 4 5 6 11 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 13 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 14 



 16

ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 15 

c-2 衛星テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 16 

c-3 ケーブルテレビの視聴 1 2 3 4 5 6 17 

c-4 映画館における鑑賞 1 2 3 4 5 6 18 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用 1 2 3 4 5 6 19 
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問 2-4 日本のアニメを入手・視聴するために、上記問 2-3 で選択した最も入手・視聴頻度の高い

手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．ファイルの品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、CM 無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．臨場感があるから 

17．その他（             ） 
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問 2-5 最近 3 ヶ月間に日本のアニメを入手・視聴したコンテンツの件数を経験のある手段別にお

答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えることとし、テレビ番組で

あれば話単位とします。 

 

無 償 で の 入

手・視聴件数 
有 償 で の 入

手・視聴件数 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 
    

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
    

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     

b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴     

c-2 衛星テレビ放送の視聴     

c-3 ケーブルテレビの視聴     

c-4 映画館における鑑賞     
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c-5 カラオケのカラオケ店等での利用     

 

問 2-6 入手した日本のアニメコンテンツのうち、実際に視聴・閲覧するコンテンツの割合はどの

くらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 2-7 日本のアニメをインターネットから入手（コピーやダウンロード）する場合、入手するた

めに使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 2-8 日本のアニメをインターネットから入手（コピーやダウンロード）した後、入手したファ

イルを視聴する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 2-9 日本のアニメをインターネットからファイルを入手せずにストリーミング等で視聴する場

合、視聴するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（M

A） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 
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５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダウンロードまたはパッケー

ジの購入のみ） 

 

問 2-10 日本のアニメをインターネットから入手・視聴する場合、正規版か海賊版か意識しますか。

(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 2-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のアニメをインターネットから入手・視聴する場合に正規版か海賊版か意識する方にお

伺いします。正規版か海賊版かは、入手・視聴に影響がありますか。(SA)  

１．入手・視聴には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・視聴する。 

３．正規版しか入手・視聴しない 

 

問 2-11 日本のアニメをパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か意識しますか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 2-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のアニメをパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意識する方にお伺いします。

正規版か海賊版かは、入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 

 

  



 21

問 2-12 日本の権利者が日本のアニメを正規にインターネット上で入手・視聴できるようにした場

合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあてはまる選択肢全てをご

選択ください。(MA)  

１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 

２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナルの日本語のままであること 

４．ベトナム語字幕付きであること 

５．英語字幕付きであること 

６．日本の放送や劇場公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴できること 

７．HD 品質であること 

８．ダウンロードできること 

９．コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされていること 

10．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

11．入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと 

12．特に条件はない 

13．特に正規版を望まない 

14．その他（                             ） 
 

問 2-13 上記問 2-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本のアニメを正規にインター

ネット上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ１件あたりどのような価格なら支

払ってもいいですか。(SA) 

１. 無償         ２. Less than 10,000 VND   ３. Less than 15,000 VND 

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND   ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND   ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND 11. Less than 400,000 VND   12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい 15．その他（      ） 
 

問 2-14 日本のアニメに関連した商品（フィギュア、ゲーム、おもちゃ等）を正規に販売する場合、

どのような店舗から購入したいと思いますか。最もあてはまる選択肢１つを選んでください。

(SA) 

１．デパート ２．専門店 

３．正規の権利者が開設しているサイト  ４．インターネット通販サイト 

５．その他（                              ） 
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問 2-15 日本のアニメの情報をどこから入手しますか？ 最も入手している方法についてお答えく

ださい。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(2)映画（アニメを除く）の入手・視聴経験のある方におうかがいします》 

問 3-1 最近 3 ヶ月間に、日本の映画（アニメを除く）を「無償または有償で入手・視聴」したこ

とがありますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・視聴別に経験がある場合を選択し

てください。（MA） 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

 

無 償 で の 入

手・視聴経験 
有 償 で の 入

手・視聴経験 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 
1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 
b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1  3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴  2  4 

c-2 衛星テレビ放送の視聴  2  4 

c-3 ケーブルテレビの視聴  2  4 

c-4 映画館における鑑賞    4 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用  2  4 

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 
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ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-5) ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ

入りの外付けハードディスクドライブの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 

(c-1)地上波テレビ放送の視聴 

(c-2)衛星テレビ放送の視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-3)ケーブルテレビの視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-4)映画館における鑑賞 

(c-5) カラオケのカラオケ店等での利用 

 カラオケ店や飲食店において、カラオケ用の音楽や映像を視聴し、店にカラオケ代や部屋代、飲

食代等としてお金を支払った場合には「有償」、特にお金を支払わずに視聴した場合には「無償」

としてお答えください。 
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問 3-2 最近 3 ヶ月間に、日本の映画（アニメを除く）を入手・視聴した頻度について、経験のあ

る手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 3-3 最近 3 ヶ月間に、日本の映画（アニメを除く）を入手・視聴した頻度が最も高い手段につ

いて、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

 

   問 3-2 入手・視聴頻度 
問3
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1 2 3 4 5 6 11 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 13 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 14 
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 15 

c-2 衛星テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 16 

c-3 ケーブルテレビの視聴 1 2 3 4 5 6 17 

c-4 映画館における鑑賞 1 2 3 4 5 6 18 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用 1 2 3 4 5 6 19 

 

問 3-4 日本の映画（アニメを除く）を入手・視聴するために、上記問 3-3 で選択した最も入手・

視聴頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．ファイルの品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、CM 無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．臨場感があるから 

17．その他（             ） 
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問 3-5 最近 3 ヶ月間に日本の映画（アニメを除く）を入手・視聴したコンテンツの件数を経験の

ある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えることとし、

映画であれば映画単位とします。 

 

無 償 で の 入

手・視聴件数 
有 償 で の 入

手・視聴件数 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
    

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     

b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館 

c-1 地上波テレビ放送の視聴     

c-2 衛星テレビ放送の視聴     

c-3 ケーブルテレビの視聴     

c-4 映画館における鑑賞     
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c-5 カラオケのカラオケ店等での利用     

 

問 3-6 入手した日本の映画（アニメを除く）コンテンツのうち、実際に視聴・閲覧するコンテン

ツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 3-7 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）する場

合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（M

A） 

１． PC（自分または家族保有） 

２． PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６． MP4 プレイヤー 

７． PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 3-8 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）した後、

入手したファイルを視聴する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（M

A） 

１． PC（自分または家族保有） 

２． PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６． MP4 プレイヤー 

７． PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 3-9 日本の映画（アニメを除く）をインターネットからファイルを入手せずにストリーミング

等で視聴する場合、視聴するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答

えください。（MA） 

１． PC（自分または家族保有） 

２． PC（インターネットカフェ） 
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３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６． MP4 プレイヤー 

７． PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダウンロードまたはパッケージの購

入のみ） 

 

問 3-10 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合、正規版か海賊版

か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 3-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合に正規版か海賊版か

意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・視聴に影響がありますか。(SA)  

１．入手・視聴には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・視聴する。 

３．正規版しか入手・視聴しない 
 

問 3-11 日本の映画（アニメを除く）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か意識します

か。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 3-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の映画（アニメを除く）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意識する方に

お伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 

 

問 3-12 日本の権利者が日本の映画（アニメを除く）を正規にインターネット上で入手・視聴でき

るようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあてはまる

選択肢全てをご選択ください。(MA)  
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１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 

２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナルの日本語のままであること 

４．ベトナム語字幕付きであること 

５．英語字幕付きであること 

６．日本の劇場公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴できること 

７．HD 品質であること 

８．ダウンロードできること 

９．コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされていること 

10．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

11．入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと 

12．特に条件はない 

13．特に正規版を望まない 

14．その他（                             ） 
 

問 3-13 上記問 3-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本の映画（アニメを除く）を

正規にインターネット上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ１件あたりどのよ

うな価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 

 

問 3-14 日本の映画（アニメを除く）の情報をどこから入手しますか？最も入手している方法につ

いてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(3)(4)(5)テレビ番組（ドラマ、バラエティ、ドキュメンタリー等でアニメを除く）

の入手・視聴経験のある方におうかがいします》 

問 4-1 最近 3 ヶ月間に、日本のテレビ番組（アニメを除く）を「無償または有償で入手・視聴」

したことがありますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・視聴別に経験がある場合を

選択してください。（MA） 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

無 償 で の 入

手・視聴経験 
有 償 で の 入

手・視聴経験 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 
b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1  3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送 

c-1 地上波テレビ放送の視聴  2  4 

c-2 衛星テレビ放送の視聴  2  4 

c-3 ケーブルテレビの視聴  2  4 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用  2  4 

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-5) ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ
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入りの外付けハードディスクドライブの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 

(c-1)地上波テレビ放送の視聴 

(c-2)衛星テレビ放送の視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-3)ケーブルテレビの視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-5) カラオケのカラオケ店等での利用 

 カラオケ店や飲食店において、カラオケ用の音楽や映像を視聴し、店にカラオケ代や部屋代、飲

食代等としてお金を支払った場合には「有償」、特にお金を支払わずに視聴した場合には「無償」

としてお答えください。 
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問 4-2 最近 3 ヶ月間に、日本のテレビ番組（アニメを除く）を入手・視聴した頻度について、経

験のある手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 4-3 最近 3 ヶ月間に、日本のテレビ番組（アニメを除く）を入手・視聴した頻度が最も高い手

段について、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

 

   問 4-2 入手・視聴頻度 
問4
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1 2 3 4 5 6 11 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 13 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 14 
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
等 

c-1 地上波テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 15 

c-2 衛星テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 16 

c-3 ケーブルテレビの視聴 1 2 3 4 5 6 17 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用 1 2 3 4 5 6 18 

 

問 4-4 日本のテレビ番組（アニメを除く）を入手・視聴するために、上記問 4-3 で選択した最も

入手・視聴頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．ファイルの品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、CM 無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．臨場感があるから 

17．その他（             ） 
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問 4-5 最近 3 ヶ月間に日本のテレビ番組（アニメを除く）を入手・視聴したコンテンツの件数を

経験のある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えるこ

ととし、テレビ番組であれば話単位とします。 

 

 

無 償 で の 入

手・視聴件数 
有 償 で の 入

手・視聴件数 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
    

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     

b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
等 

c-1 地上波テレビ放送の視聴     

c-2 衛星テレビ放送の視聴     

c-3 ケーブルテレビの視聴     

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用     
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問 4-6 入手した日本のテレビ番組（アニメを除く）コンテンツのうち、実際に視聴・閲覧するコ

ンテンツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 4-7 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）

する場合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えくださ

い。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 4-8 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）

した後、入手したファイルを視聴する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えくだ

さい。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 

 

問 4-9 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットからファイルを入手せずにストリー

ミング等で視聴する場合、視聴するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべ

てお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 
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４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダウンロードまたはパッケー

ジの購入のみ） 
 

問 4-10 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合、正規版か

海賊版か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 4-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合に正規版か海

賊版か意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・視聴に影響がありますか。(SA)  

１．入手・視聴には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・視聴する。 

３．正規版しか入手・視聴しない 

 

問 4-11 日本のテレビ番組（アニメを除く）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か意識

しますか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 4-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のテレビ番組（アニメを除く）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意識す

る方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 

 

問 4-12 日本の権利者が日本のテレビ番組（アニメを除く）を正規にインターネット上で入手・視

聴できるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあて

はまる選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 
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２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナルの日本語のままであること 

４．ベトナム語字幕付きであること 

５．英語字幕付きであること 

６．日本の放送とほぼ同じタイミングで入手・視聴できること 

７．HD 品質であること 

８．ダウンロードできること 

９．コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされていること 

10．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

11．入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと 

12．特に条件はない 

13．特に正規版を望まない 

14．その他（                             ） 

 

問 4-13 上記問 4-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本のテレビ番組（アニメを除

く）を正規にインターネット上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ１件あたり

どのような価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 
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問 4-14 日本のテレビ番組（アニメを除く）の情報をどこから入手しますか？最も入手している方

法についてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(6)音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴経験のある方におうかがい

します》 

問 5-1 最近 3 ヶ月間に、日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を「無償または有償で入手・

視聴」したことがありますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・視聴別に経験がある

場合を選択してください。（MA） 

*「入手」「視聴」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「視聴」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

無 償 で の 入

手・視聴経験 
有 償 で の 入

手・視聴経験 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 
b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1  3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館
等 

c-1 地上波テレビ放送の視聴  2  4 

c-2 衛星テレビ放送の視聴  2  4 

c-3 ケーブルテレビの視聴  2  4 

c-4 映画館における鑑賞    4 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用  2  4 

c-6 ライブ・コンサートにおける鑑賞  2  4 

c-7 ラジオ放送の聴取  2  4 

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

 (a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 
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(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-5) ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ

入りの外付けハードディスクドライブの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 

(c-1)地上波テレビ放送の視聴 

(c-2)衛星テレビ放送の視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-3)ケーブルテレビの視聴 

 無料チャンネルで視聴した場合には「無償」、有料チャンネルで視聴した場合には「有償」とし

てお答えください。 

(c-4)映画館における鑑賞 

(c-5) カラオケのカラオケ店等での利用 

 カラオケ店や飲食店において、カラオケ用の音楽や映像を視聴し、店にカラオケ代や部屋代、飲

食代等としてお金を支払った場合には「有償」、特にお金を支払わずに視聴した場合には「無償」

としてお答えください。 

(c-6)ライブ・コンサートにおける鑑賞 

(c-7) ラジオ放送の聴取 
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問 5-2 最近 3 ヶ月間に、日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を入手・視聴した頻度につ

いて、経験のある手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 5-3 最近 3 ヶ月間に、日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を入手・視聴した頻度が最

も高い手段について、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

 

   問 5-2 入手・視聴頻度 
問5
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1 2 3 4 5 6 11 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 13 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 14 
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ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館
等 

c-1 地上波テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 15 

c-2 衛星テレビ放送の視聴 1 2 3 4 5 6 16 

c-3 ケーブルテレビの視聴 1 2 3 4 5 6 17 

c-4 映画館における鑑賞 1 2 3 4 5 6 18 

c-5 カラオケのカラオケ店等での利用 1 2 3 4 5 6 19 

c-6 ライブ・コンサートにおける鑑賞 1 2 3 4 5 6 20 

c-7 ラジオ放送の聴取 1 2 3 4 5 6 21 

 

問 5-4 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を入手・視聴するために、上記問 5-3 で選択

した最も入手・視聴頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．ファイルの品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、CM 無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．臨場感があるから 

17．その他（             ） 
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問 5-5 最近 3 ヶ月間に日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を入手・視聴したコンテンツ

の件数を経験のある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と

数えることとし、音楽であれば曲単位とします。 

 

 

無 償 で の 入

手・視聴件数 
有 償 で の 入

手・視聴件数 
1 2 3 4 

入
手 

視
聴 

入
手 

視
聴 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
    

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     

b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

ｃ)

テ
レ
ビ
放
送
・
映
画
館

等 c-1 地上波テレビ放送の視聴     

c-2 衛星テレビ放送の視聴     

c-3 ケーブルテレビの視聴     

c-4 映画館における鑑賞     
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c-5 カラオケのカラオケ店等での利用     

c-6 ライブ・コンサートにおける鑑賞     

c-7 ラジオ放送の聴取     

 

問 5-6 入手した日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）コンテンツのうち、実際に視聴・閲

覧するコンテンツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 5-7 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手（コピーやダウン

ロード）する場合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答

えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．携帯音楽プレイヤー 

９．その他（                        ） 

10．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ 

 

問 5-8 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手（コピーやダウン

ロード）した後、入手したファイルを視聴する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお

答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．携帯音楽プレイヤー 

９．その他（                        ） 

10．インターネットから入手はしない（ストリーミングまたはパッケージの購入のみ） 
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問 5-9 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットからファイルを入手せずに

ストリーミング等で視聴する場合、視聴するために使用する端末は何ですか。あてはまる機

器をすべてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） 

２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話 

４．スマートホン 

５．タブレット 

６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．携帯音楽プレイヤー 

９．その他（                        ） 

10．インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダウンロードまたはパッケー

ジの購入のみ） 
 

問 5-10 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手・視聴する場合、

正規版か海賊版か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 
 

《上記問 5-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手・視聴する場合に正

規版か海賊版か意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・視聴に影響がありますか。

(SA)  

１．入手・視聴には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・視聴する。 

３．正規版しか入手・視聴しない 
 

問 5-11 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊

版か意識しますか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 5-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版

かは正規版か海賊版か意識する方にお伺いします。入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 
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３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 
 

問 5-12 日本の権利者が日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を正規にインターネット上で

入手・視聴できるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件につ

いてあてはまる選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 

２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナル（日本語等）のままであること 

４．歌詞のベトナム語字幕付きであること 

５．歌詞の英語字幕付きであること 

６．日本の公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴できること 

７．HD 品質であること 

８．ダウンロードできること 

９．コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされていること 

10．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

11．入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと 

12．映像付きであること 

13．特に条件はない 

14．特に正規版を望まない 

15．その他（                             ） 
 

問 5-13 上記問 5-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本の音楽（携帯電話用メロデ

ィ等を含む）を正規にインターネット上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ１

件あたりどのような価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 
 

問 5-14 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の情報をどこから入手しますか？最も入手し

ている方法についてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 
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７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(7)ゲーム（オンラインゲーム）の入手・視聴経験のある方におうかがいします》 

問 6-1 最近 3 ヶ月間に、日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイした頻度について、あては

まる選択肢を選択してください。（SA） 

１．ほとんど毎日 

２．1 週間に 2～3 回ぐらい 

３．1 週間に 1 回ぐらい 

４．1 ヶ月に 1 回ぐらい 

５．2～3 ヶ月に 1 回ぐらい 

６．その他（     ） 

 

問 6-2 最近 3 ヶ月間にプレイした日本のゲーム（オンラインゲーム）の件数を有償／無償別にお

答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えることとし、ゲームであれ

ばゲーム本数単位とします。 

(1)無償      件 

(2)有償      件 

 

問 6-3 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイするために使用する端末は何ですか。あては

まる機器をすべてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PS2   ８．PS3 

９．PS4    10．PSP 

11．PS Vita    12．Nintendo 64 

13．Nintendo Wii    14．Nintendo DS 

15．Nintendo 3DS    16．X Box 

17．X Box 360    18．その他（            ） 

 

問 6-4 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイする場合、正規版か海賊版か意識しますか。

(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

  



 53

《上記問 6-4 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイする場合に正規版か海賊版か意識する方にお伺

いします。正規版か海賊版かは実際のプレイに影響がありますか。(SA)  

１．プレイには影響がない 

２．正規版があれば正規版をプレイするようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を

プレイする。 

３．正規版しかプレイしない 

 

問 6-5 日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲーム）を正規にインターネット上でプレイで

きるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあてはま

る選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 

２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナル（日本語等）のままであること 

４．ベトナム語表記であること 

５．日本での公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴できること 

６．HD 品質であること 

７．特に条件はない 

８．特に正規版を望まない 

９．その他（                             ） 

 

問 6-6 日本のゲーム（オンラインゲーム）の情報をどこから入手しますか？最も入手している方

法についてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(8)(9)(10)ゲーム（オンラインゲームを除く）の入手の経験のある方におうかがい

します》 

問 7-1 最近 3 ヶ月間に、日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を「無償または有償で入手」

したことがありますか。以下の手段別に、無償・有償別に経験がある場合を選択してくださ

い。（MA） 

*「入手」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入することをいいます。 

 1 2 

無
償 

有
償 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等からのリン

クを含みます） 1 2 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際のコンテンツ

ではなくファイル情報等が記載されているファイルのみをダウンロ

ードし、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフ

トを使用する場合にはこの形態となります。） 

1 2 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサイトを含

みます） 1 2 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売  2 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売  2 

b-3 インターネットによるパッケージ販売  2 

b-4 オークション等によるパッケージの流通  2 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテンツのコピー

サービス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販

売 
1 2 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売  2 

b-7 パッケージのレンタル  2 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 
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自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-5) ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ

入りの外付けハードディスクドライブの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 
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問 7-2 最近 3 ヶ月間に、日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を入手した頻度について、経

験のある手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 7-3 最近 3 ヶ月間に、日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を入手した頻度が最も高い手

段について、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

   問 7-2 入手頻度 
問7
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテン

ツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売 
1 2 3 4 5 6 11 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 13 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 14 
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問 7-4 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を入手するために、上記問 7-3 で選択した最も

入手頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．ファイルの品質が高いから 

３．付加価値が高いから（ベトナム語表記、CM 無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．その他（             ） 

 

問 7-5 最近 3 ヶ月間に日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を入手したコンテンツの件数を

経験のある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えるこ

ととし、ゲームであればゲーム本数単位とします。 

 1 2 

無
償 

有
償 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等からのリン

クを含みます） 1 2 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際のコンテン

ツではなくファイル情報等が記載されているファイルのみをダウ

ンロードし、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用

ソフトを使用する場合にはこの形態となります。） 

1 2 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサイトを含

みます） 1 2 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売  2 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売  2 

b-3 インターネットによるパッケージ販売  2 

b-4 オークション等によるパッケージの流通  2 

b-5 

ハードディスクドライブや USB ディスク等へのコンテンツのコピ

ーサービス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブ

の販売 
1 2 
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b-6 イベント会場でのパッケージ販売  2 

b-7 パッケージのレンタル  2 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 

 

問 7-6 入手した日本のゲーム（オンラインゲームを除く）コンテンツのうち、実際にプレイする

コンテンツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 
問 7-7 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロ

ード）する場合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えくださ

い。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PS2  ８．PS3 

９．PS4  10．PSP 

11．PS Vita  12．Nintendo 64 

13．Nintendo Wii  14．Nintendo GB/GBA 

15．Nintendo DS  16．Nintendo 3DS 

17．X Box  18．X Box 360 

19．その他（                        ） 

20．インターネットから入手はしない（パッケージの購入のみ） 
 

問 7-8 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手（コピーやダウンロ

ード）した後、入手したファイルをプレイする端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお

答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PS  ８．PS2 

９．PS3  10．PS4 

11．PSP  12．PS Vita 

13．ファミコン  14．スーパーファミコン 

15．Nintendo 64  16．Nintendo Wii 

17．Nintendo GB/GBA  18．Nintendo DS 

19．Nintendo 3DS  20．X Box 



 59

21．X Box 360 

22．その他（                        ） 

23．インターネットから入手はしない（パッケージの購入のみ） 
 

問 7-9 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手する場合、正規版か

海賊版か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 7-9 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手する場合に正規版か海

賊版か意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

 

問 7-10 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版

か意識しますか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 7-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か

意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 
 

問 7-11 日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を正規にインターネット上で入

手できるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあて

はまる選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．音声がベトナム語に吹き替えされていること 

２．音声が英語に吹き替えされていること 

３．音声がオリジナルの日本語のままであること 

４．ベトナム語表記であること 
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５．日本での公開とほぼ同じタイミングで入手・プレイできること 

６．画像が高品質であること 

７．コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされていること 

８．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

９．入手したいコンテンツを探しやすいこと 

10．特に条件はない 

11．特に正規版を望まない 

12．その他（                             ） 

 

問 7-12 上記問 7-11 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲー

ムを除く）を正規にインターネット上で入手できるようにした場合、コンテンツ１件あたり

どのような価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償               ２. Less than 10,000 VND   ３. Less than 15,000 VND         

４. Less than 20,000 VND       ５. Less than 30,000 VND   ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND       ８. Less than 100,000 VND   ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND       11. Less than 400,000 VND   12. Less than 500,000 VND 

13. Less than 1,000,000 VND      14. Less than 1,500,000 VND  15. 1.500,000 VND or over 

16．月額固定の会員制ならよい 17．その他（              ） 

 

問 7-13 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の情報をどこから入手しますか？最も入手して

いる方法についてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(11)コミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧経験のある方におうかがいし

ます》 

問 8-1 最近 3 ヶ月間に、日本のコミック（単行本、コミック誌）を「無償または有償で入手・閲

覧」したことがありますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・閲覧別に経験がある場

合を選択してください。（MA） 

*「入手」「閲覧」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「閲覧」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

無 償 で の 入

手・閲覧経験 
有 償 で の 入

手・閲覧経験 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 
b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
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(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 
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問 8-2 最近 3 ヶ月間に、日本のコミック（単行本、コミック誌）を入手・閲覧した頻度について、

経験のある手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 8-3 最近 3 ヶ月間に、日本のコミック（単行本、コミック誌）を入手・閲覧した頻度が最も高

い手段について、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

   問 8-2 入手・閲覧頻度 
問8
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 11 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 12 

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
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問 8-4 日本のコミック（単行本、コミック誌）を入手・閲覧するために、上記問 8-3 で選択した

最も入手・閲覧頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、広告無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．その他（             ） 
 

問 8-5 最近 3 ヶ月間に日本のコミック（単行本、コミック誌）を入手・閲覧したコンテンツの件

数を経験のある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数え

ることとし、コミックであれば話／冊単位とします。 

 

 

無 償 で の 入

手・閲覧件数 
有 償 で の 入

手・閲覧件数 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     
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b-6 イベント会場でのパッケージ販売     

b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
 

問 8-6 入手した日本のコミック（単行本、コミック誌）コンテンツのうち、実際に見たり読んだ

りするコンテンツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 8-7 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手（コピーやダウンロー

ド）する場合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えく

ださい。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 
 

問 8-8 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手（コピーやダウンロー

ド）した後、入手したファイルを見たり読んだりする端末は何ですか。あてはまる機器をす

べてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 
 

問 8-9 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットからファイルを入手せずに直接

サイトから閲覧する場合、閲覧するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべ

てお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 
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７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから直接閲覧はしない（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ） 
 

問 8-10 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手・閲覧する場合、正規

版か海賊版か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 8-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手・閲覧する場合に正規版

か海賊版か意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・閲覧に影響がありますか。(SA)  

１．入手・閲覧には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・閲覧する。 

３．正規版しか入手・閲覧しない 
 

問 8-11 日本のコミック（単行本、コミック誌）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か

意識しますか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 8-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本のコミック（単行本、コミック誌）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意

識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 
 

問 8-12 日本の権利者が日本のコミック（単行本、コミック誌）を正規にインターネット上で入手・

閲覧できるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあ

てはまる選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．ベトナム語表記であること 

２．日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧できること 

３．高画質であること 

４．ダウンロードできること 

５．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 
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６．入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと 

７．特に条件はない 

８．特に正規版を望まない 

９．その他（                             ） 
 

問 8-13 上記問 8-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本のコミック（単行本、コミ

ック誌）を正規にインターネット上で入手・閲覧できるようにした場合、コンテンツ１件あ

たりどのような価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 

 

問 8-14 日本のコミック（単行本、コミック誌）の情報をどこから入手しますか？最も入手してい

る方法についてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(12) 雑誌（ファッション等）の入手・閲覧経験のある方におうかがいします》 

問 9-1 最近 3 ヶ月間に、日本の雑誌（ファッション等）を「無償または有償で入手・閲覧」した

ことがありますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・閲覧別に経験がある場合を選択

してください。（MA） 

*「入手」「閲覧」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「閲覧」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

無 償 で の 入

手・閲覧経験 
有 償 で の 入

手・閲覧経験 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
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(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 
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問 9-2 最近 3 ヶ月間に、日本の雑誌（ファッション等）を入手・閲覧した頻度について、経験の

ある手段別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 9-3 最近 3 ヶ月間に、日本の雑誌（ファッション等）を入手・閲覧した頻度が最も高い手段に

ついて、あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

   問 9-2 入手・閲覧頻度 
問9
-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 11 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 12 

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 

 

 



 71

問 9-4 日本の雑誌（ファッション等）を入手・閲覧するために、上記問 9-3 で選択した最も入手・

閲覧頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、広告無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．その他（             ） 
 

問 9-5 最近 3 ヶ月間に日本の雑誌（ファッション等）を入手・閲覧したコンテンツの件数を経験

のある手段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えることと

し、雑誌であれば冊単位とします。 

 

無 償 で の 入

手・閲覧件数 
有 償 で の 入

手・閲覧件数 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     
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b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
 

問 9-6 入手した日本の雑誌（ファッション等）コンテンツのうち、実際に見たり読んだりするコ

ンテンツの割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

 

問 9-7 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）する

場合、入手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。

（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 
 

問 9-8 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）した

後、入手したファイルを見たり読んだりする端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答

えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 
 

問 9-9 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットからファイルを入手せずに直接サイトか

ら閲覧する場合、閲覧するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答え

ください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 
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９．インターネットから直接閲覧はしない（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ） 
 

問 9-10 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手・閲覧する場合、正規版か海賊

版か意識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 9-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手・閲覧する場合に正規版か海賊版

か意識する方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・閲覧に影響がありますか。(SA)  

１．入手・閲覧には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・閲覧する。 

３．正規版しか入手・閲覧しない 
 

問 9-11 日本の雑誌（ファッション等）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か意識しま

すか。(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 

 

《上記問 9-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の雑誌（ファッション等）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意識する方

にお伺いします。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 
 

問 9-12 日本の権利者が日本の雑誌（ファッション等）を正規にインターネット上で入手・閲覧で

きるようにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあてはま

る選択肢全てをご選択ください。(MA)  

１．ベトナム語表記であること 

２．日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧できること 

３．高画質であること 

４．ダウンロードできること 

５．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

６．入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと 

７．特に条件はない 
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８．特に正規版を望まない 

９．その他（                             ） 
 

問 9-13 上記問 9-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本の雑誌（ファッション等）

を正規にインターネット上で入手・閲覧できるようにした場合、コンテンツ１件あたりどの

ような価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 
 
問 9-14 日本の雑誌（ファッション等）の情報をどこから入手しますか？最も入手している方法に

ついてお答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《上記 0 で日本の(13)書籍（小説等）の入手・閲覧経験のある方におうかがいします》 

問 10-1 最近 3 ヶ月間に、日本の書籍（小説等）を「無償または有償で入手・閲覧」したことがあ

りますか。以下の手段別に、無償・有償別、入手・閲覧別に経験がある場合を選択してくだ

さい。（MA） 

*「入手」「閲覧」とは 

「入手」とはダウンロード等によりコンテンツのファイルを自らの端末にダウンロードやコ

ピーすること、パッケージを購入すること、「閲覧」とはストリーミング等によってファイ

ルを入手せずに閲覧することをいいます。 

 

無 償 で の 入

手・閲覧経験 
有 償 で の 入

手・閲覧経験 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 

b)
パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売   3  

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売   3  

b-3 インターネットによるパッケージ販売   3  

b-4 オークション等によるパッケージの流通   3  

b-6 イベント会場でのパッケージ販売   3  

b-7 パッケージのレンタル   3  

b-8 知人間のパッケージの流通 1  3  

 

(a-1)特定事業者・運営者によるコンテンツ配信（PC 用、携帯端末用） 

特定の事業者、運営者などが、自ら管理するサイト・ブログなどでコンテンツを提供し、それ

をユーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 
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(a-2)動画投稿サイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

YouTube など特定のコンテンツ共有サイトにユーザがコンテンツをアップロードし、それをユ

ーザが閲覧したりダウンロードしたりして視聴する形態 

(a-3) リンクサイト／リーチサイトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

自身のサイトにはコンテンツ等を掲載せず（ただし、サムネイル情報などの説明表示を除く）、

他のサイトに蔵置された動画、音楽、ゲームその他のコンテンツへのリンク情報を提供し、利

用者を特定のサイトへ誘導することを目的としたサイト。コンテンツへのリンク情報を提供し

ているフォーラム等を含みます。 

(a-4) P2P サイト／P2P ソフトによる流通（PC 用、携帯端末用） 

ファイル交換ソフト（P2P ソフト）により、特定のコンテンツ提供者やサイト等を介すること

なく、ユーザ間でコンテンツがネット上を流通する形態。サーバからは実際のコンテンツでは

なくファイル情報等が記載されているファイル（BitTorrent の.torrent ファイル等）のみをダウ

ンロードするが、実際のコンテンツの入手には P2P 技術を利用した専用ソフトを使用する場合

にはこの形態となります。また、P2P の技術を用いてインターネット上で放映されているテレ

ビ放送の形態である P2P テレビもこの形態となります。 

(a-5) ストレージサービスによる流通（PC 用、携帯端末用） 

インターネット上でハードディスク等の記憶装置を提供し、ファイル保管用のディスクスペー

スにデータを保存することができるサービス。ストレージサービスでは様々なファイルをイン

ターネット経由で保存することができ、利用したいときに読み出すことができる。ファイルシ

ェアリングサイトを含みます。 

(a-6) 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 

電子メールやメッセンジャーなどにより友人・知人間でコンテンツをやりとりする形態（友

人・知人が自身のブログ等でコンテンツを提供し、仲間うちだけ閲覧・ダウンロードできる状

態になっている場合はこの形態となります。） 

(b-1) 実店舗によるパッケージ販売 

(b-2) 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 

(b-3) インターネットによるパッケージ販売 

(b-4) オークション等によるパッケージの流通 

ネットを利用したオークションによるパッケージ型コンテンツの販売 

(b-6) イベント会場でのパッケージ販売 

(b-7) パッケージのレンタル 

(b-8) 知人間のパッケージの流通 
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問 10-2 最近 3 ヶ月間に、日本の書籍（小説等）を入手・閲覧した頻度について、経験のある手段

別にあてはまる選択肢を選択してください。（SA） 

問 10-3 最近 3 ヶ月間に、日本の書籍（小説等）を入手・閲覧した頻度が最も高い手段について、

あてはまる選択肢１つを選択してください。（SA） 

   問 10-2 入手・閲覧頻度 
問1
0-3 

   1 2 3 4 5 6  

   ほ
と
ん
ど
毎
日 

１
週
間
に2

～3

回
ぐ
ら

い １
週
間
に1

回
ぐ
ら
い 

1

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

2

～3

ヶ
月
に1

回
ぐ
ら
い 

そ
の
他
（ 

 
 

 
 

） 

最
も
頻
度
が
高
い
手
段 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信 1 2 3 4 5 6 1 

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

1 2 3 4 5 6 2 

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます） 1 2 3 4 5 6 3 

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

1 2 3 4 5 6 4 

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます） 1 2 3 4 5 6 5 

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通 1 2 3 4 5 6 6 

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 7 

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売 1 2 3 4 5 6 8 

b-3 インターネットによるパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 9 

b-4 オークション等によるパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 10 

b-6 イベント会場でのパッケージ販売 1 2 3 4 5 6 12 

b-7 パッケージのレンタル 1 2 3 4 5 6 11 

b-8 知人間のパッケージの流通 1 2 3 4 5 6 12 

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 

 

  



 78

問 10-4 日本の書籍（小説等）を入手・閲覧するために、上記問 10-3 で選択した最も入手・閲覧

頻度の高い手段を利用した理由は何ですか。(MA)  

１．無償だから ２．品質が高いから 

３．付加価値が高いから（字幕付き、広告無し、など） 

４．容易に入手できるから ５．正規版であるから 

６．正規版がないから ７．リリースが早いから 

８．入手先が信頼できるから ９．いつも PC を使っていて便利だから 

10．ウィルス等のリスクが少ないから 

11．ファイル交換ソフト(P2P ソフト)より簡単だから 

12．1 コンテンツ全体を 1 回で入手できるから 

13．品揃えが豊富だから 14．物があって安心だから 

15．コレクションのためだから 16．その他（             ） 
 

問 10-5 最近 3 ヶ月間に日本の書籍（小説等）を入手・閲覧したコンテンツの件数を経験のある手

段別にお答えください。コンテンツの数は 1 コンテンツに付き 1 件と数えることとし、書籍

であれば冊単位とします。 

 

無 償 で の 入

手・閲覧件数 
有 償 で の 入

手・閲覧件数 
1 2 3 4 

入
手 

閲
覧 

入
手 

閲
覧 

a)

オ
ン
ラ
イ
ン
流
通 

a-1 特定事業者・運営者によるコンテンツ配信     

a-2 
動画投稿サイトによる流通 
（YouTube 等） 

    

a-3 
リンクサイト／リーチサイトによる流通（フォーラム等か

らのリンクを含みます）     

a-4 

P2P サイト／P2P ソフトによる流通（サーバからは実際の

コンテンツではなくファイル情報等が記載されているフ

ァイルのみをダウンロードし、実際のコンテンツの入手に

は P2P技術を利用した専用ソフトを使用する場合にはこの

形態となります。） 

    

a-5 
ストレージサービスによる流通（ファイルシェアリングサ

イトを含みます）     

a-6 電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通     

b)

パ
ッ
ケ
ー
ジ
流
通 

b-1 実店舗によるパッケージ販売     

b-2 雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売     

b-3 インターネットによるパッケージ販売     

b-4 オークション等によるパッケージの流通     

b-6 イベント会場でのパッケージ販売     
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b-7 パッケージのレンタル     

b-8 知人間のパッケージの流通     

 （注）「パッケージ」は紙の本のことを指す。 
 

問 10-6 入手した日本の書籍（小説等）コンテンツのうち、実際に見たり読んだりするコンテンツ

の割合はどのくらいですか。（SA） 

１．100%    ２．80%程度 

３．50%程度    ４．30%程度 

５．10%程度    ６．無しまたはほとんど無し 

問 10-7 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）する場合、入

手するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 

 

問 10-8 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手（コピーやダウンロード）した後、入手

したファイルを見たり読んだりする端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えくださ

い。（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから入手はしない（サイトから直接閲覧またはパッケージの購入のみ） 
 

問 10-9 日本の書籍（小説等）をインターネットからファイルを入手せずに直接サイトから閲覧す

る場合、閲覧するために使用する端末は何ですか。あてはまる機器をすべてお答えください。

（MA） 

１．PC（自分または家族保有） ２．PC（インターネットカフェ） 

３．携帯電話  ４．スマートホン 

５．タブレット  ６．MP4 プレイヤー 

７．PSP/PS VITA 

８．その他（                        ） 

９．インターネットから直接閲覧はしない（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ） 
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問 10-10 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手・閲覧する場合、正規版か海賊版か意

識しますか。(SA)  

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 
 
《上記問 10-10 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手・閲覧する場合に正規版か海賊版か意識す

る方にお伺いします。正規版か海賊版かは入手・閲覧に影響がありますか。(SA)  

１．入手・閲覧には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手・閲覧する。 

３．正規版しか入手・閲覧しない 
 

問 10-11 日本の書籍（小説等）をパッケージで入手する場合、正規版か海賊版か意識しますか。

(SA) 

１．意識しない ２．多少意識する ３． 意識する 
 

《上記問 10-11 で「２．多少意識する」「３．意識する」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問 日本の書籍（小説等）をパッケージで入手する場合に正規版か海賊版か意識する方にお伺い

します。正規版か海賊版かは入手に影響がありますか。(SA)  

１．入手には影響がない 

２．正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入

手する。 

３．正規版しか入手しない 

４．正規版は高いので海賊版しか入手しない 
 

問 10-12 日本の権利者が日本の書籍（小説等）を正規にインターネット上で入手・閲覧できるよ

うにした場合、どのような条件による配信を望みますか。その条件についてあてはまる選択

肢全てをご選択ください。(MA)  

１．ベトナム語表記であること 

２．日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧できること 

３．高画質であること 

４．ダウンロードできること 

５．日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配信されていること 

６．入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと 

７．特に条件はない 

８．特に正規版を望まない 

９．その他（                             ） 
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問 10-13 上記問 10-12 で選択した条件を満たして、日本の権利者が日本の書籍（小説等）を正規

にインターネット上で入手・閲覧できるようにした場合、コンテンツ１件あたりどのような

価格なら支払ってもいいですか。(SA) 

１.無償          ２. Less than 10,000 VND  ３. Less than 15,000 VND          

４. Less than 20,000 VND  ５. Less than 30,000 VND  ６. Less than 50,000 VND 

７. Less than 70,000 VND  ８. Less than 100,000 VND  ９. Less than 200,000 VND 

10. Less than 300,000 VND  11. Less than 400,000 VND  12. Less than 500,000 VND 

13. 500,000 VND or over   14．月額固定の会員制ならよい   

15．その他（             ） 

 

問 10-14 日本の書籍（小説等）の情報をどこから入手しますか？最も入手している方法について

お答えください。(SA)  

１． コンテンツホルダーのウェブサイト 

２． フォーラムサイト 

３． ニュースサイト 

４． コンテンツを入手しているサイト 

５． テレビ・ラジオ 

６． 口コミ 

７． その他（    ） 
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《いずれかの日本のコンテンツの入手・視聴・閲覧経験のある方全てにおうかがいします》 
 

問 11．最近 3ヶ月間に日本のコンテンツをインターネット経由で入手・視聴・閲覧した具体的なサ

イトについてすべてお答えください。（MA） 

 
○ポータルサイト・リンクサイト・フォーラム等 

1. 360kpop(http://360kpop.com/) 
2. Anime 47(http://anime47.com/) 
3. doc truyen ngan(http://doctruyenngan.mobi)  
4. kites.vn(http://forum.kites.vn)  
5. Hà Nội yêu(http://hanoiyeu.com/) 
6. Hentai VN(http://hentaivn.net/) 
7. Japanest(http://japanest.com/forum/forum.php)  
8. Manga24(http://manga24h.com/) 
9. Mangak.net(http://mangak.net/) 
10. Zing mp3(http://mp3.zing.vn/) 
11. Phim14.net(http://phim14.net/) 
12. Phim7.com(http://phim7.com)  
13. TRUY N TRANH M I.com(http://truyentranhmoi.com/) 
14. TRUYENTRANHONLINE.COM.VN(http://truyentranhonline.com.vn/) 
15. Anime VN.Biz(http://www.animevn.biz/) 
16. NCT(http://www.nhaccuatui.com/) 
17. XEMPHIMONLINE247(http://www.xemphimonline247.com)  
18. XemPhimOn.Com(http://xemphimon.com)  
19. Xemphimso.com(http://xemphimso.com/) 
20. Xem VTV(http://xemvtv.net)  
21. その他（具体的に：                              ） 
 
○主に動画関係のサイト 

1. 360kpop(http://360kpop.com/) 
2. Anime14.Net(http://anime14.net/) 
3. Anime 47(http://anime47.com/) 
4. AnimeVSub.com(http://animevsub.com/) 
5. BOMTAN.ORG(http://bomtan.org/) 
6. clip(http://clip.vn/) 
7. dangcapHD(http://dangcaphd.com/) 
8. kites.vn(http://forum.kites.vn) 
9. Japanest(http://japanest.com/forum/forum.php) 
10. TS1(http://mp3.topso1.com/) 
11. PHIMHD(http://mphim.net/) 



 83

12. Nhạc trẻ(http://nhactre.tv/) 
13. MEGABOX(http://phim.megabox.vn/) 
14. Phim14.net(http://phim14.net/) 
15. PHIM3S.NET(http://phim3s.net/) 
16. Phim7.com(http://phim7.com) 
17. PHIMVÀNG(http://phimvang.com/) 
18. VIPHD(http://phimvipvn.net/) 
19. ssphim(http://ssphim.com/) 
20. The gioi phim(http://thegioiphim.com/) 
21. Zing TV(http://tv.zing.vn/) 
22. VIPPhim.net(http://vipphim.net/) 
23. Vkool(http://vkool.net/) 
24. Anime VN.Biz(http://www.animevn.biz/) 
25. Hay hay TV(http://www.hayhaytv.vn/) 
26. Hoa Thủy Tinh(http://www.hoathuytinh.com) 
27. NCT(http://www.nhaccuatui.com/) 
28. PHIM DATA(http://www.phimdata.com/) 
29. PhimF(http://www.phimf.com/) 
30. PHIM MOI.NET(http://www.phimmoi.net/) 
31. PHIMMOI.NET(http://www.phimmoi.net/quoc-gia/jp/) 
32. XEMPHIMONLINE247(http://www.xemphimonline247.com) 
33. Xuong Phim(http://www.xuongphim.com/) 
34. XemPhimOn.Com(http://xemphimon.com) 
35. Xemphimso.com(http://xemphimso.com/) 
36. Xem VTV(http://xemvtv.net) 
37. YouTube(https://www.youtube.com/) 
38. その他（具体的に：              ） 
 

○主に音楽関係のサイト 
1. 360kpop(http://360kpop.com/) 
2. Amusic(http://amusic.vn/) 
3. kites.vn(http://forum.kites.vn) 
4. Japanest(http://japanest.com/forum/forum.php) 
5. TS1(http://mp3.topso1.com/) 
6. Zing mp3(http://mp3.zing.vn/) 
7. nhac.vn(http://nhac.vn/) 
8. nhac.vui.vn(http://nhac.vui.vn/) 
9. nhacso.net(http://nhacso.net/) 
10. Nhạc trẻ(http://nhactre.tv/) 
11. Hoa Thủy Tinh(http://www.hoathuytinh.com) 
12. Imuzik(http://www.imuzik.com.vn/trang-chu) 
13. Nhạc vui.vn(http://www.nhac.vui.vn) 
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14. NCT(http://www.nhaccuatui.com/) 
15. Kênh mp3(https://kenhmp3.com/) 
16. YouTube(https://www.youtube.com/) 
17. その他（具体的に：                  ） 
 

○主にゲーム関係のサイト 
1. M C Đ  ONLINE(http://apps.truongton.net/intro/mocdeonline) 
2. Zing me(http://appstore.zing.vn/game-chien-thuat/moc-de_2979.html) 
3. Choi game vui(http://choigamevui.net/) 
4. ĐẠI H I TRÌNH(http://daihaitrinh.com/) 
5. Download.com.vn(http://download.com.vn/) 
6. GameMini.Vn(http://gamemini.vn/) 
7. GameVui(http://gamevui.vn/) 
8. NARUTO(http://naruto.568play.vn/trang-chu) 
9. PLAY @PARK(http://playpark.vn/trang-chu.html) 
10. sohagame(http://sohagame.vn/) 
11. Flashgames312(http://vi.flashgames312.com/) 
12. GAMECENTER(http://www.gamescenter.vn/) 
13. Unigame(http://www.unigame.vn/) 
14. W4VN.NET(https://w4vn.net/) 
15. その他（具体的に：               ） 
 

○主に出版物関係のサイト 

（コミック関係） 
1. Blog truyện(http://blogtruyen.com/trangchu) 
2. COMICVN.NET(http://comicvn.net/) 
3. DAMMETRUYEN.COM(http://dammetruyen.com/) 
4. doc truyen ngan(http://doctruyenngan.mobi) 
5. kites.vn(http://forum.kites.vn) 
6. GocThuGian.vn(http://gocthugian.com.vn/) 
7. Hentai VN(http://hentaivn.net/) 
8. Japanest(http://japanest.com/forum/forum.php) 
9. Manga24(http://manga24h.com/) 
10. MANGA4VN(http://manga4vn.com/) 
11. Mangak.net(http://mangak.net/) 
12. thíchTruyệntranh(http://thichtruyentranh.com/) 
13. TIKI.VN(http://tiki.vn/) 
14. Học Việ Truyện Tranh(http://truyen.academyvn.com/) 
15. TruyệnMÂNG(http://truyentonghop.com/) 
16. TRUYENTRANH24.NET(http://truyentranh24.net/) 
17. TRUY N TRANH M I.com(http://truyentranhmoi.com/) 
18. TRUYENTRANHONLINE.COM.VN(http://truyentranhonline.com.vn/) 
19. truyentranhtuan(http://truyentranhtuan.com/) 
20. UpTruyen(http://uptruyen.com/manga) 
21. VeChai(http://vechai.info/) 
22. VIPPhim.net(http://vipphim.net/) 
23. A3manga(http://www.a3manga.com/) 
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24. MuiMuiTeam(http://www.mangamiumiu.net/) 
25. MangaVN(http://www.mangavn.net/) 
26. Nhà sách trực tuyến Pibook.vn(http://www.pibook.vn/) 
27. Tàng thư viện(http://www.tangthuvien.vn/forum/) 
28. その他（具体的に：                                ） 
 

（雑誌関係） 
1. pobieramy(http://pobieramy.yt/) 
2. VTV4(http://vtv4.vtv.vn/) 
3. JAPAN(http://www.japan.info.vn/) 
4. Kilala きらら(http://www.kilala.vn/cam-nang-nhat-ban.html) 
5. その他（具体的に：                                ） 
 

（文芸作品） 
1. Anybooks(http://anybooks.vn/) 
2. Truyện mút(http://truyen.mutvn.com) 
3. VAN LANG CULTURE JSC(http://vanlang.vn/) 
4. EXRYU Cu i Tu n(http://www.erct.com/) 
5. Fahasa.com(http://www.fahasa.com/) 
6. Takara.vn(http://www.takara.vn/) 
7. GÁC SÁCH(https://gacsach.com/) 
8. Nhã nam (https://nhanambook.wordpress.com/) 
9. vinabook.com(https://www.vinabook.com/) 
10. その他（具体的に：                      ） 
 

○ストレージサービスによる流通（PC 用） 
1. EXRYU Cu i Tu n(http://www.erct.com/) 
2. GÁC SÁCH(https://gacsach.com/) 
3. vinabook.com(https://www.vinabook.com/) 
4. その他（具体的に：                                ） 
 

○P2P ソフト 
1. Choi game vui(http://choigamevui.net/) 
2. DAMMETRUYEN.COM(http://dammetruyen.com/) 
3. Download.com.vn(http://download.com.vn/) 
4. GameMini.Vn(http://gamemini.vn/) 
5. GameVui(http://gamevui.vn/) 
6. GocThuGian.vn(http://gocthugian.com.vn/) 
7. Japanest(http://japanest.com/forum/forum.php) 
8. MANGA4VN(http://manga4vn.com/) 
9. TS1(http://mp3.topso1.com/) 
10. nhac.vn(http://nhac.vn/) 
11. nhac.vui.vn(http://nhac.vui.vn/) 
12. NHẠC M I(http://nhacmoi.vn/) 
13. Nhạc trẻ(http://nhactre.tv/) 
14. PLAY @PARK(http://playpark.vn/trang-chu.html) 
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15. pobieramy(http://pobieramy.yt/) 
16. PUBVN.NET(http://pubvn.net/phim/home.php) 
17. thíchTruyệntranh(http://thichtruyentranh.com/) 
18. Học Việ Truyện Tranh(http://truyen.academyvn.com/) 
19. TruyệnMÂNG(http://truyentonghop.com/) 
20. TRUYENTRANH24.NET(http://truyentranh24.net/) 
21. UpTruyen(http://uptruyen.com/manga) 
22. Flashgames312(http://vi.flashgames312.com/) 
23. Vkool(http://vkool.net/) 
24. A3manga(http://www.a3manga.com/) 
25. Imuzik(http://www.imuzik.com.vn/trang-chu) 
26. JAPAN(http://www.japan.info.vn/) 
27. MuiMuiTeam(http://www.mangamiumiu.net/) 
28. MangaVN(http://www.mangavn.net/) 
29. NCT(http://www.nhaccuatui.com/) 
30. PHIMMOI.NET(http://www.phimmoi.net/quoc-gia/jp/) 
31. Unigame(http://www.unigame.vn/) 
32. Kênh mp3(https://kenhmp3.com/) 
33. W4VN.NET(https://w4vn.net/) 
34. その他（具体的に：                               ） 
 
○通販サイト等 
その他（具体的に：                               ） 

 
○なし 
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問 12．最近 3ヶ月間に日本のコンテンツを自分のブログ等のサイトにアップロードしたり、コンテ

ンツ共有サイトにアップロードしたり、ファイル共有ソフトで公開したりしたことがありま

すか。(SA)  

１．はい ２．いいえ 

 

《上記問 12 で「１．はい」とお答えになった方におうかがいします。》 

附問１．最近 3ヶ月間に他のサイトやパッケージ等で入手した日本のコンテンツを自分のブログ等

のサイトにアップロードしたりファイル共有ソフトで公開したりした頻度についてお答えくださ

い。(SA) 

１．ほとんど毎日 ２．１週間に 2～3 回ぐらい 

３．１週間に 1 回ぐらい ４．1 ヶ月に 1 回ぐらい 

５．2～3 ヶ月に 1 回ぐらい ６．その他（             ） 
 

附問２．最近 3ヶ月間に他のサイトやパッケージ等で入手した日本のコンテンツを自分のブログ等

のサイトにアップロードしたりファイル共有ソフトで公開したりしたコンテンツ分野として、あて

はまる選択肢すべてをお答えください。(MA) 

１．アニメ（映画、テレビ番組） ２．映画（アニメを除く） 

３．テレビ番組（ドラマ） ４．テレビ番組（バラエティ） 

５．テレビ番組（アニメ・ドラマ・バラエティ以外） 

６．音楽（携帯電話用メロディを含む） ７．ゲーム（オンラインゲーム） 

８．ゲーム（スマホのゲームアプリ） ９．ゲーム（ゲーム専用機用ゲーム） 

10．ゲーム（PC 用ゲームで非オンラインのもの） 

11．コミック（単行本、コミック誌） 12．雑誌（ファッション等） 

13．書籍（小説等） 14．その他（             ） 
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附問３．最近 3ヶ月間に日本のを自分のブログ等のサイトや共有サイトでアップロードして公開し

たものについて、アップロードの手段別にアップロードした件数についてお答えください。(FA) 

 

 アップロード件数 

(1) アニメ（映画、テレビ番組）  

(2) 映画（アニメを除く）  

(3) 
テレビ番組 
（ドラマ） 

 

(4) 
テレビ番組 
（バラエティ）  

(5) 
テレビ番組 
（ドキュメンタリー等）  

(6) 音楽（携帯電話用メロディを含む）  

(7) 
ゲーム 
（オンラインゲーム） 

 

(8) 
ゲーム 
（スマホのゲームアプリ）  

(9) 
ゲーム 
（ゲーム専用機用ゲーム）  

(10) 
ゲーム 
（PC 用ゲームで非オンラインのもの）  

(11) コミック（単行本、コミック誌）  

(12) 雑誌（ファッション等）  

(13) 書籍（小説等）  

(14) その他（自由記入）  
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附問４．最近 3ヶ月間に自分のブログ等のサイトにアップロードしたりファイル共有ソフトで公開

したりした日本のコンテンツはどのようにして入手しましたか、入手元についてお答えください。

(MA) 

１．日本のテレビ番組（衛星放送等）を受信して、録画・ダビングにより入手 

２．日本のテレビ番組の転送サービス（日本で受信した番組をインターネット等で転送して

視聴できるサービス）により入手 

３．ベトナムのテレビ番組（CATV 等）を録画・ダビングにより入手 

４．日本のコンテンツ配信サイト（権利者のサイト等）から入手 

（※動画配信サイトの公式チャネルから入手した場合は、こちらの選択肢を選択してくださ

い。） 

５．ベトナムや他の日本以外の国のコンテンツ配信サイト（権利者のサイト等）から入手 

６．ベトナムや他の日本以外の国の動画配信サイトから入手 

７．ベトナムや他の日本以外の国の動画投稿サイト（YouTube 等）から入手 

８．ベトナムや他の日本以外の国のストレージサービスから入手 

９．日本の動画投稿サイト（YouTube 日本版、ニコニコ動画等）から入手 

10．日本の SNS、ブログ（MIXI 等）から入手 

11．その他日本のサイトから入手 

12．P2P ソフトで入手 

13．日本に住んでいる知人からファイルを直接入手 

14．日本に住んでいる知人から DVD や出版物を共有サイト等にアップロードしてもらって入

手 

15．日本に住んでいる知人から DVD や出版物を送ってもらい入手 

16．日本に旅行した際に DVD や出版物を入手 

17．ベトナムで購入したりレンタルした DVD や出版物から入手 

18．その他（                            ） 

 

附問５．最近 3ヶ月間に日本の放送コンテンツを自分のブログ等のサイトや共有サイトでアップロ

ードして公開したりする理由についてあてはまる選択肢をお選びください。(MA) 

１．友人・知人に見てもらうため  

２．不特定多数の他の利用者に見てもらうため 

３．自分が好きなアーティスト・タレント・芸能人を応援したいため 

４．自分が好きな投稿者を応援したいため 

５．日本の文化・芸能を世界に広めたいため 
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６．共有サイトを利用する際のポイント獲得に必要だから 

７．お金儲けのため 

８．自分の楽しみや自慢のため 

９．自分が欲しいコンテンツをダウンロートするためには、別のコンテンツのアップロー

ドが必要だから 

10．その他（                            ） 

 

問 13-1．著作権という言葉を知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-2．音楽や映画のような著作物は「著作権法」で保護されていることを知っていますか。(SA)

  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-3．著作物を利用する場合に、作曲家や映画製作者といった著作物を作った人から許可が必要

であることを知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-4．音楽や映画のような著作物の価格には著作物を作った人に対する対価が含まれていること

を知っていますか？(SA)  

１．知っている ２．知らなかった 

 

問 13-5．海外の著作物であってもベトナムの著作権法で保護されていることを知っていますか？(S

A)  

１．知っている ２．知らなかった 
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２．日本コンテンツ入手経験率の調査結果（アンケート調査 A／地域別クロス集計） 
 

図表 A-２-1 性別（F1）（単数回答） 

 
 

 

 

図表 A-２-2 年齢（F2）（単数回答） 

 
 

  

45.3%

55.7%

54.7%

44.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

男性 女性

9.1%

13.8%

22.7%

20.2%

21.5%

18.3%

18.1%

19.3%

13.7%

16.5%

14.9%

11.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=6

7
3
)

(n
=
32

7
)

20歳未満 20～29歳 30～39歳

40～49歳 50～59歳 60歳以上
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図表 A-２-3 職業（F3）（単数回答） 

 

 

図表 A-２-4 同居家族（F4）（単数回答） 

 

 

  

7.3%

9.2%

5.3%

5.5%

3.1%

11.6%

6.2%

3.7%

44.1%

30.9%

1.0%

2.8%

1.6%

2.8%

6.4%

6.4%

2.1%

7.3%

4.9%

12.8%

18.3%

1.5%

2.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

自営業・家族従業者 フリーランス（自由業・個人事業者）

教員 会社役員・管理職

事務職 労務職（工場労働）

販売・サービス職 専門技術職・研究職

アルバイト 専業主婦

学生 無職

その他

4.5%

4.9%

17.4%

18.7%

38.8%

36.7%

20.2%

23.5%

17.8%

14.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

1人 2人 3人 4人 5人 6人以上
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図表 A-２-5 世帯の年間収入（F6）（単数回答） 

 

 

図表 A-２-6 １ヶ月に趣味や余暇、嗜好品などに自由に使えるお金（F7）（単数回答） 

 

  

4.3%

8.3%

12.5%

12.8%

6.2%

6.1%

6.1%

7.3%

12.0%

18.3%

11.3%

17.4%

10.0%

8.0%

11.9%

5.5%

7.3%

5.8%

5.3%

4.3%

4.5%

2.8%

3.4%

1.6%

1.8%

1.8%

1.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3)
(n

=3
2
7)

VND10百万未満 VND10百万以上VND50百万未満
VND50百万以上VND70百万未満 VND70百万以上VND100百万未満
VND100百万以上VND150百万未満 VND150百万以上VND200百万未満
VND200百万以上VND250百万未満 VND250百万以上VND300百万未満
VND300百万以上VND400百万未満 VND400百万以上VND500百万未満
VND500百万以上VND650百万未満 VND650百万以上VND800百万未満
VND800百万以上VND1000百万未満 VND1000 百万以上
分からない

1.3%

3.1%

5.8%

7.3%

8.3%

11.3%

15.3%

17.1%

11.9%

12.8%

14.0%

17.7%

16.3%

10.4%

8.8%

8.6%

7.7%

5.8%

4.8%

2.4%

5.2%

2.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
3
2
7
)

VND100,000以下 VND100,001以上VND200,000 以下
VND200,001以上VND300,000以下 VND300,001以上VND500,000以下
VND500,001以上VND700,000以下 VND700,001以上VND1,000, 000以下
VND1,000,001以上VND1,500,000以下 VND1,500,001以上VND2,000,000以下
VND2,000,001以上VND3,000,000以下 VND3,000,001以上VND4,000,000以下
VND4,000,001以上 分からない
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図表 A-２-7 １ヶ月にコンテンツに消費するお金平均（F8）（単数回答） 

 

 

  

2.8%

3.7%

6.2%

10.1%

7.6%

8.3%

10.8%

11.9%

10.4%

10.1%

13.1%

15.3%

12.3%

14.1%

15.9%

12.8%

9.1%

6.1%

5.3%

4.0%

2.4%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

VND0 VND50,000以下

VND50,001以上VND70,000以下 VND70,001以上VND100,000以下

VND100,001以上VND150,000以下 VND150,001以上VND200,000以下

VND200,001以上VND300,000以下 VND300,001以上VND500,000以下

VND500,001以上VND700,000以下 VND700,001以上VND1,000,000以下

VND1,000,001以上VND2,000,000以下 VND2,000,001以上VND3,000,000以下

VND3,000,001以上 分からない
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図表 A-２-8 保有していて利用できる機器（F9_A）（複数回答） 

 

 

 

  

77.1%

72.8%

92.7%

62.4%

15.9%

7.1%

24.4%

59.3%

26.2%

2.4%

74.3%

76.1%

90.2%

45.0%

14.4%

5.2%

16.5%

56.0%

23.5%

3.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

PC

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

携帯音楽プレイヤー

DVDプレイヤー

CDプレイヤー

その他

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域



96 
 

図表 A-２-9 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 1）PC（F9_B_1）

（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-10 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 2）携帯電話（F

9_B_2）（単数回答） 

 

 

  

99.8%

100.0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=5

1
9
)

(n
=
24

3
)

可能 不可能

69.8%

69.1%

30.2%

30.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
49

0
)

(n
=
24

9
)

可能 不可能
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図表 A-２-11 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 3）スマートホン

（F9_B_3）（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-12 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 4）タブレット（F

9_B_4）（単数回答） 

 
 

 

  

100.0%

100.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
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4
)

(n
=
29

5
)

可能 不可能

100.0%

100.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
42

0
)

(n
=
14

7
)

可能 不可能
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図表 A-２-13 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 5）MP4 プレイ

ヤー（F9_B_5）（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-14 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 6）PSP/PSVita

（F9_B_6）（単数回答） 

 
 

 

  

37.4%

40.4%

62.6%

59.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

7
)

(n
=
47

)

可能 不可能

68.8%

52.9%

31.3%

47.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
48

)
(n

=
17

)

可能 不可能
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図表 A-２-15 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 7）携帯音楽プレ

イヤー（F9_B_7）（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-16 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 10）その他（F9

_B_8）（単数回答） 

 
 

 

  

36.0%

33.3%

64.0%

66.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

4
)

(n
=
54

)

可能 不可能

81.3%

90.9%

18.8%

9.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

)
(n

=
11

)

可能 不可能
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図表 A-２-17 アニメ(映画、テレビ番組）の入手・視聴経験のある国（Q1_1）（複数回

答） 

 

 

 

  

46.5%

17.8%

5.5%

2.7%

52.0%

12.5%

43.5%

19.2%

3.9%

4.8%

6.7%

60.9%

18.7%

6.4%

3.7%

49.5%

11.6%

35.5%

15.0%

5.8%

7.0%

5.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-18 映画（アニメを除く）の入手・視聴経験のある国（Q1_2）（複数回答） 

 
 

 

  

46.1%

37.1%

26 6%

13.8%

26.9%

41.0%

59.9%

26.2%

8.0%

2.7%

4.2%

47.4%

40.7%

23.5%

13.8%

27.5%

40.7%

50.2%

21.1%

9.2%

6.1%

5.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験

なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-19 テレビ番組（ドラマ）の入手・視聴経験のある国（Q1_3）（複数回答） 
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20.8%
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16.6%

31.9%

35 7%

16.2%
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24.2%

12.8%
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ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-20 テレビ番組（バラエティ）の入手・視聴経験のある国（Q1_4）（複数回答） 

 
 

 

  

68.4%

12.2%

6.5%

4.6%

13.5%

23.0%

35.1%

14.4%

3.3%

3.9%

7 0%

73.7%

11.9%

6.7%

6.1%

15.3%

22.6%

23.5%

11.0%

6.4%

4.9%

5.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-21 テレビ番組（ドキュメンタリー等）の入手・視聴経験のある国（Q1_5）（複

数回答） 

 
 

 

  

62.1%

6.5%

3.7%

3.7%

10.4%

8.5%

27.6%

12.3%

2.4%

6.1%

15.0%

69.4%

9.5%

4.0%

4.0%

7.3%

7.3%

19.9%

10.4%

4.9%

5.8%

13.5%

0% 20% 40% 60% 80%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-22 音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴経験のある国（Q1_6）

（複数回答） 

 
 

 

  

77.3%

17.1%

8.2%

8.2%

18.9%

34.0%

47.1%

32.4%

5.9%

3.6%

3.4%

79.2%

17.7%

8.3%

5.8%

15.9%

33.3%

35.8%

23.5%

8.6%

2.8%

3.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-23 ゲーム（オンラインゲーム）の入手・視聴経験のある国（Q1_7）（複数回

答） 

 

 

 

  

39.7%

12.9%

3.6%

2.2%

13.4%

10.0%

24.1%

12.8%

2.1%

16.5%

16.3%

54.1%

15.6%

3.4%

3.1%

8.6%

6.7%

17.4%

8.3%

3.7%

14.4%

15.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-24 ゲーム（スマホのゲームアプリ）の入手・視聴経験のある国（Q1_8）（複

数回答） 

 

 

 

  

42.1%

10.4%

3.1%

2.7%

11.6%

7 6%

30.8%

12.6%

2.5%

19.2%

12.5%

52.9%

9.8%

2.4%

3.1%

6.4%

6.1%

20.2%

9.5%

3.4%

18.0%

13.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-25 ゲーム（ゲーム専用機用ゲーム）の入手・視聴経験のある国（Q1_9）（複

数回答） 

 

 

 

  

18.1%

6.1%

1.9%

2.2%

11.7%

5.5%

18.6%

7.4%

1.5%

15.6%

39.4%

30.3%

9.2%

2.8%

2.1%

8.9%

4.3%

12.2%

3.7%

1.5%

15.3%

36.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-26 ゲーム（PC 用ゲームで非オンラインのもの）の入手・視聴経験のある国（Q

1_10）（複数回答） 

 

 

 

  

30.6%

10.0%

4.2%

3.4%

10.0%

6.5%

25.3%

11.7%

3.4%

19.6%

19.6%

41.3%

11.9%

3.1%

3.1%

7.6%

5.5%

19.3%

9.8%

2.8%

18.0%

16.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-27 コミック（単行本、コミック誌）の入手・視聴経験のある国（Q1_11）（複

数回答） 

 
 

 

  

53.3%

13.7%

4.2%

5.2%

37.0%

9.4%

13.4%

7.9%

2.4%

5.2%

13.5%

61.5%

12.8%

3.7%

3.1%

33.9%

7 3%

8.6%

6.7%

2.1%

5.2%

11.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-28 雑誌（ファッション等）の入手・視聴経験のある国（Q1_12）（複数回答） 

 
 

 

  

58.2%

6.1%

4.9%

3.4%

10.4%

12.0%

18.4%

11.9%

2.4%

6.5%

20.2%

61.2%

5.8%

3.1%

4.6%

11.0%

14.1%

15.3%

10.1%

3.1%

8.9%

17.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-29 書籍（小説等）の入手・視聴経験のある国（Q1_13）（複数回答） 

 

 

 

  

64.0%

20.5%

5.1%

4.0%

12.3%

7.1%

21.5%

13.2%

3.6%

5.1%

12.9%

64.8%

22.0%

3.7%

3.1%

9.5%

7.0%

12.8%

7 3%

2.4%

6.4%

11.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 A-２-30 著作権の認知有無（Q13_1）（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-31 著作物においての著作権法による保護の認知有無（Q13_2）（単数回答） 

 
 

 

  

96.9%

97.2%

3.1%

2.8%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

知っている 知らなかった

95.7%

93.6%

4.3%

6.4%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

知っている 知らなかった
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図表 A-２-32 著作物を利用する場合、著作物を作った人からの許可の必要の認知有無（Q

13_3）（単数回答） 

 
 

 

図表 A-２-33 著作物の価格に著作物を作った人に対する価値が含まれていることの認知

有無（Q13_4）（単数回答） 

 
 

 

  

93.8%

94.8%

6.2%

5.2%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7)

知っている 知らなかった

79.5%

78.0%

20.5%

22.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

知っている 知らなかった
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図表 A-２-34 海外の著作物においてのベトナムの著作権法による保護の認知有無（Q13_

5）（単数回答） 

 

 

 

 

 

76.1%

79.8%

23.9%

20.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

知っている 知らなかった
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３．日本コンテンツ入手経験者の日本コンテンツ入手実態調査結果（アンケート調査 B／
地域別クロス集計） 
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（1）回答者の属性 
 

 

図表 B-３-1 性別（Ｆ1）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-2 年齢（F2）（単数回答） 

 
 

  

46.4%

54.7%

53.6%

45.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

男性 女性

9.1%

13.8%

38.2%

39.1%

21.5%

18.3%

14.7%

14.4%

8.6%

8.9%

7.9%

5.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
6
7
3
)

(n
=
3
2
7
)

20歳未満 20～29歳 30～39歳 40～49歳 50～59歳 60歳以上
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図表 B-３-3 職業（F3）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-4 同居家族（F4）（単数回答） 

 
 

 

 

  

6.8%

9.8%

5.5%

5.8%

3.0%

8.0%

5.6%

3.1%

46.8%

32.4%

2.4%

3.4%

7.1%

8.0%

2.2%

3.3%

2.1%

14.0%

21.1%

2.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=6

73
)

(n
=
32

7)

自営業・家族従業者 フリーランス（自由業・個人事業者）
教員 会社役員・管理職
事務職 労務職（工場労働）
販売・サービス職 専門技術職・研究職
アルバイト 専業主婦
学生 無職
その他

2.1%

4.3%

4.3%

16.5%

16.5%

40.3%

34.9%

21.1%

26.9%

16.8%

15.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

1人 2人 3人 4人 5人 6人以上
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図表 B-３-5 世帯の年間収入（F6）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-6 １ヶ月に趣味や余暇、嗜好品などに自由に使えるお金（F7）（単数回答） 

 

 

 

  

4.0%

9.8%

14.1%

12.2%

6.8%

7.0%

6.4%

6.1%

11.6%

20.2%

11.7%

14.4%

10.1%

8.0%

11.3%

6.1%

6.7%

6.1%

4.3%

4.0%

3.7%

2.8%

3.6%

2.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

VND10百万未満 VND10百万以上VND50百万未満
VND50百万以上VND70百万未満 VND70百万以上VND100百万未満
VND100百万以上VND150百万未満 VND150百万以上VND200百万未満
VND200百万以上VND250百万未満 VND250百万以上VND300百万未満
VND300百万以上VND400百万未満 VND400百万以上VND500百万未満
VND500百万以上VND650百万未満 VND650百万以上VND800百万未満
VND800百万以上VND1000百万未満 VND1000百万以上
分からない

3.1%

6.1%

8.3%

8.9%

11.3%

15.5%

15.9%

13.1%

12.8%

13.5%

17.4%

14.9%

11.9%

7.7%

8.0%

8.6%

6.7%

5.1%

2.1%

4.5%

1.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

VND100,000以下 VND100,001以上VND200,000以下
VND200,001以上VND300,000以下 VND300,001以上VND 500,000以下
VND500,001以上VND700,000以下 VND700,001以上VND1,000, 000以下
VND1,000,001以上VND1,500,000以下 VND1,500,001以上VND2,000,000以下
VND2,000,001以上VND3,000,000以下 VND3,000,001以上VND4,000,000以下
VND4,000,001以上 分からない
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図表 B-３-7 １ヶ月にコンテンツに消費するお金平均（F8）（単数回答） 

 

  

3.4%

3.1%

7.1%

11.9%

8.2%

8.9%

11.3%

11.0%

10.5%

9.5%

13.5%

14.7%

13.1%

15.6%

13.8%

13.1%

8.0%

5.5%

5.3%

3.7%

1.9%

1.8%

1.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3)
(n

=3
2
7)

VND0 VND50,000以下
VND50,001以上VND70,000以下 VND70,001以上VND100,000以下
VND100,001以上VND150,000以下 VND150,001以上VND200,000以下
VND200,001以上VND300,000以下 VND300,001以上VND500,000以下
VND500,001以上VND700,000以下 VND700,001以上VND1,000,000以下
VND1,000,001以上VND2,000,000以下 VND2,000,001以上VND3,000,000以下
VND3,000,001以上 分からない
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図表 B-３-8 保有していて利用できる機器（F9_A）（複数回答） 

 

 

  

79.2%

73.8%

93.5%

61.8%

17.2%

6 4%

24.4%

57.7%

25.1%

2.5%

77.4%

76.8%

90.8%

45.0%

15.0%

5.5%

17.4%

59.9%

23.5%

4.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

PC

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

携帯音楽プレイヤー

DVDプレイヤー

CDプレイヤー

その他

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-9 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 1）PC（F9_B_1）

（単数回答） 

 
 

図表 B-３-10 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 2）携帯電話（F

9_B_2）（単数回答） 

 
 

  

100.0%

100.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
53

3
)

(n
=
25

3)

可能 不可能

72.4%

68.5%

27.6%

31.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
49

7
)

(n
=2

5
1
)

可能 不可能
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図表 B-３-11 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 3）スマートホン

（F9_B_3）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-12 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 4）タブレット（F

9_B_4）（単数回答） 

 
 

  

100.0%

100.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
62

9
)

(n
=
29

7
)

可能 不可能

100.0%

100.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
41

6
)

(n
=
14

7
)

可能 不可能
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図表 B-３-13 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 5）MP4 プレイ

ヤー（F9_B_5）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-14 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 6）PSP/PS Vita

（F9_B_6）（単数回答） 

 
 

  

34.5%

38.8%

65.5%

61.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
11

6
)

(n
=
49

)

可能 不可能

69.8%

55.6%

30.2%

44.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
43

)
(n

=
18

)

可能 不可能
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図表 B-３-15 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 7）携帯音楽プレ

イヤー（F9_B_7）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-16 保有していて利用できる機器のインターネット接続の可否 10）その他（F9

_B_8）（単数回答） 

 
 

35.4%

33.3%

64.6%

66.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

4
)

(n
=
57

)

可能 不可能

82.4%

93.3%

17.6%

6.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
17

)
(n

=
15

)

可能 不可能
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（2）コンテンツの入手・視聴経験のある国 
 

図表 B-３-17 アニメ（映画、テレビ番組）の入手・視聴経験のある国（Q1_1）（複数回

答） 

 

 

 

  

47.7%

21.2%

5.5%

3.1%

60.5%

14.7%

46.5%

20.2%

4.0%

2.5%

3.6%

57.8%

22.9%

7 3%

4.6%

62.4%

14.1%

41.6%

17.7%

5.5%

6.7%

2.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-18 映画（アニメを除く）の入手・視聴経験のある国（Q1_2）（複数回答） 

 
 

  

48.7%

41.2%

28.7%

15.8%

32.2%

46.1%

63.7%

28.8%

7.9%

0.9%

1.5%

51.1%

46 2%

26.9%

17.1%

34.9%

46.8%

56 3%

26.0%

10.1%

5.8%

1.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-19 テレビ番組（ドラマ）の入手・視聴経験のある国（Q1_3）（複数回答） 

 

 

  

67.8%

21.7%

13.5%

9.2%

19.5%

36.0%

37.9%

17.2%

4.5%

3.3%

4.0%

70.0%

21.7%

14.1%

10.1%

17.1%

30.0%

30.0%

14.7%

7.3%

3.7%

3.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-20 テレビ番組（バラエティ）の入手・視聴経験のある国（Q1_4）（複数回答） 

 

 

  

70.6%

13.8%

6.8%

5.8%

15.5%

27.5%

36.8%

14 7%

3.3%

2.4%

4.5%

76.8%

15.0%

7.6%

7.3%

19.3%

25.7%

29.4%

12.2%

6.1%

5.2%

2.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-21 テレビ番組（ドキュメンタリー等）の入手・視聴経験のある国（Q1_5）（複

数回答） 

 
 

 

  

64.2%

7.6%

4.0%

4.0%

12.9%

10.1%

29.7%

13.2%

2.7%

5.1%

11.6%

70.6%

10.1%

4.6%

4.6%

10.1%

8.0%

22.3%

11.6%

4.9%

6.4%

11.3%

0% 20% 40% 60% 80%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-22 音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴経験のある国（Q1_6）

（複数回答） 

 
 

  

77.7%

19.3%

8.6%

8.9%

21.7%

38.6%

50.7%

35.5%

5.9%

2.5%

2.1%

80.1%

20.5%

9.2%

6.4%

19.6%

41.0%

43.4%

30.3%

8.9%

2.8%

1.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-23 ゲーム（オンラインゲーム）の入手・視聴経験のある国（Q1_7）（複数回

答） 

 
 

  

41.6%

15.6%

4.0%

2.8%

15.5%

11.6%

25.6%

13.7%

2.1%

13.7%

14.0%

58.1%

18.3%

3.7%

4.0%

11.9%

8.3%

22.0%

10.7%

3.7%

14.4%

11.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-24 ゲーム（スマホのゲームアプリ）の入手・視聴経験のある国（Q1_8 ゲーム）

（複数回答） 

 

 

  

44.4%

12.3%

3.3%

3.3%

13.7%

9.8%

33.1%

14.1%

2.8%

15.9%

10.0%

56.6%

12.2%

2.4%

3.4%

8.3%

7.6%

23.5%

12.2%

3.4%

18.0%

9.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-25 ゲーム（ゲーム専用機用ゲーム）の入手・視聴経験のある国（Q1_9）（複

数回答） 

 
 

  

20.5%

7.4%

2.5%

2.5%

14.3%

6.2%

20.8%

8.0%

1.8%

13.8%

35.4%

29.7%

9.2%

3.4%

2.8%

11.0%

4.9%

14.4%

4.9%

1.8%

17.1%

32.4%

0% 10% 20% 30% 40%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-26 ゲーム（PC 用ゲームで非オンラインのもの）の入手・視聴経験のある国（Q

1_10）（複数回答） 

 

 

  

32.4%

11.1%

4.8%

3.9%

11.3%

8.2%

26.6%

12.8%

3.7%

18.0%

16.0%

43.7%

12.2%

3.1%

4.6%

10.4%

6.7%

23.5%

12.8%

2.8%

18.0%

12.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-27 コミック（単行本、コミック誌）の入手・視聴経験のある国（Q1_11）（複

数回答） 

 
 

  

53.0%

15.3%

5.3%

6.1%

44.0%

12.0%

14.9%

8.0%

2.4%

4.8%

9.7%

62.4%

14.7%

4.6%

4.3%

41.9%

9.2%

9.5%

8.0%

2.4%

4.9%

5.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-28 雑誌（ファッション等）の入手・視聴経験のある国（Q1_12）（複数回答） 

 
 

 

  

60.5%

7.0%

5.5%

4.2%

12.6%

15.3%

21.1%

13.5%

2.5%

5.2%

16.6%

62.4%

5.5%

3.4%

5.2%

13.1%

16.5%

16.8%

12.8%

3.1%

8.6%

15.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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図表 B-３-29 書籍（小説等）の入手・視聴経験のある国（Q1_13）（複数回答） 

 

 

64.0%

23.0%

5.5%

4.6%

14.9%

8.8%

24.7%

14.9%

3.9%

4.2%

10.8%

68.8%

26.3%

4.6%

3.4%

13.1%

8.6%

15.9%

8.9%

3.1%

5.2%

7 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ベトナム

中国

香港

台湾

日本

韓国

米国

欧州

その他地域

不明

入手･視聴経験なし

(n=673) 中央直轄市 (n=327) その他地域
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（3）日本のアニメの入手・視聴の状況 
 

図表 B-３-30 日本のアニメを「無償または有償で入手・視聴」した経験のある手段（Q2

_1）（複数回答） 

 
 

  

36.4%

70.8%

37.6%

13 5%

27.8%

15.0%

20.9%

15.0%

40.0%

8.6%

15.2%

8.6%

11.1%

9.1%

33 7%

28.7%

62.4%

38.3%

14.5%

29.9%

77.9%

30.4%

9.3%

24.0%

16.2%

16.2%

18.1%

45.6%

7.8%

10.8%

5.4%

7.8%

11.8%

40.7%

42.6%

55.9%

34.8%

18.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービ

ス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞

カラオケのカラオケ店等での利用

(n=407) 中央直轄市 (n=204) その他地域
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図表 B-３-31 日本のアニメの入手・視聴頻度 1）特定事業者・運営者によるコンテンツ配

信（Q2_2_1）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-32 日本のアニメの入手・視聴頻度 2）動画投稿サイトによる流通（Q2_2_2）

（単数回答） 

 

 

  

33.1%

34.4%

27.7%

23.0%

18.9%

26.2%

10.1%

9.8%

10.1%

3.3%

3.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
14

8
)

(n
=
61

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

44.8%

52.8%

27.4%

28.9%

18.4%

6.3%

4.9%

6.3%

3.1%

3.8%

1.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
28

8
)

(n
=
15

9
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-33 日本のアニメの入手・視聴頻度 3）リンクサイト／リーチサイトによる流通

（Q2_2_3）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-34 日本のアニメの入手・視聴頻度 4）P2P サイト／P2P ソフトによる流通（Q

2_2_4）（単数回答） 

 
 

  

21.6%

37.1%

31.4%

27.4%

29.4%

17.7%

11.1%

12.9%

5.2%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

3
)

(n
=
62

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

21.8%

21.1%

30.9%

31.6%

20.0%

15.8%

16.4%

31.6%

9.1%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=5

5
)

(n
=1

9
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-35 日本のアニメの入手・視聴頻度 5）ストレージサービスによる流通（Q2_2

_5）（単数回答） 

 
 

 

図表 B-３-36 日本のアニメの入手・視聴頻度 6）電子メールやメッセンジャーなどによる

知人間の流通（Q2_2_6）（単数回答） 

 
 

 

  

23.0%

24.5%

28.3%

30.6%

27.4%

18.4%

13.3%

20.4%

6.2%

6.1%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
1
3
)

(n
=
4
9
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

19.7%

15.2%

19.7%

24.2%

24.6%

24.2%

23.0%

24.2%

11.5%

12.1%

1.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=6

1
)

(n
=
33

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-37 日本のアニメの入手・視聴頻度 7）実店舗によるパッケージ販売（Q2_2_7）

（単数回答） 

 

 

図表 B-３-38 日本のアニメの入手・視聴頻度 8）雑誌やテレビ等によるパッケージの通信

販売（Q2_2_8）（単数回答） 

 
 

  

20.0%

3.0%

25.9%

33.3%

17.6%

27.3%

17.6%

15.2%

8.2%

15.2%

10.6%

6.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
85

)
(n

=3
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

19.7%

27.0%

34.4%

32.4%

19.7%

24.3%

21.3%

10.8%

4.9%

5.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=6

1)
(n

=3
7)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-39 日本のアニメの入手・視聴頻度 9）インターネットによるパッケージ販売（Q

2_2_9）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-40 日本のアニメの入手・視聴頻度 10）オークション等によるパッケージの流

通（Q2_2_10）（単数回答） 

 

  

24.5%

30.1%

22.1%

19.4%

20.9%

12.9%

14.7%

23.7%

11.0%

8.6%

6.7%

5.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

3
)

(n
=
93

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

20.0%

12.5%

28.6%

31.3%

20.0%

25.0%

20.0%

25.0%

8.6%

2.9%

6.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
35

)
(n

=
16

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-41 日本のアニメの入手・視聴頻度 11）ハードディスクドライブや USB ディ

スク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドラ

イブの販売（Q2_2_11）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-42 日本のアニメの入手・視聴頻度 12）イベント会場でのパッケージ販売（Q

2_2_12）（単数回答） 

 

 

  

6.5%

13.6%

25.8%

18.2%

22.6%

27.3%

25.8%

22.7%

11.3%

13.6%

8.1%

4.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
62

)
(n

=
2
2
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

11.4%

9.1%

8.6%

18.2%

20.0%

27.3%

31.4%

45.5%

20.0% 8.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
3
5
)

(n
=
11

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他



146 
 

図表 B-３-43 日本のアニメの入手・視聴頻度 13）パッケージのレンタル（Q2_2_13）（単

数回答） 

 
 

図表 B-３-44 日本のアニメの入手・視聴頻度 14）知人間のパッケージの流通（Q2_2_14）

（単数回答） 

 
 

 

  

17.8%

6.3%

8.9%

18.8%

26.7%

12.5%

28.9%

50.0%

15.6%

12.5%

2.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
45

)
(n

=
16

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

16.2%

8.3%

18.9%

20.8%

27.0%

16.7%

16.2%

41.7%

16.2%

4.2%

5.4%

8.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=3

7
)

(n
=2

4
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-45 日本のアニメの入手・視聴頻度 15）地上波テレビ放送の視聴（Q2_2_15）

（単数回答） 

 

 

図表 B-３-46 日本のアニメの入手・視聴頻度 16）衛星テレビ放送の視聴（Q2_2_16）（単

数回答） 

 

 

 

  

35.8%

56.6%

29.2%

14.5%

15.3%

10.8%

10.9%

14.5%

6.6%

2.4%

2.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
13

7
)

(n
=8

3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

41.0%

48.3%

26.5%

21.8%

12.0%

13.8%

11.1%

9.2%

4.3%

5.7%

5.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
11

7
)

(n
=
87

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-47 日本のアニメの入手・視聴頻度 17）ケーブルテレビの視聴（Q2_2_17）（単

数回答） 

 

 

図表 B-３-48 日本のアニメの入手・視聴頻度 18）映画館における鑑賞（Q2_2_18）（単

数回答） 

 

 

  

52.0%

59.6%

26.0%

16.7%

9.4%

10.5%

7.9%

7.9%

3.1%

2.6%

1.6%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
25

4
)

(n
=
11

4
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

4.5%

7.0%

10.9%

5.6%

27.6%

16.9%

37.8%

43.7%

15.4%

23.9%

3.8%

2.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

6)
(n

=
71

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-49 日本のアニメの入手・視聴頻度 19）カラオケのカラオケ店等での利用（Q

2_2_19）（単数回答） 

 
 

 

  

1.7%

10.5%

6.8%

2.6%

28.8%

15.8%

42.4%

39.5%

16.9%

28.9%

3.4%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
59

)
(n

=
38

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-50 日本のアニメの入手・視聴頻度が最も高い手段（Q2_3）（単数回答）

 

10.3%

8.3%

43.7%

53.4%

4.9

8.3%

3.2 5.7%

3.9%

1.5%

1.5%

5.9%

5. 2.0 4.9%

2.2%

1.5%

13.8%

8.8%

2.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
40

7
)

(n
=
20

4
)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコン

テンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売
イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞

カラオケのカラオケ店等での利用
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図表 B-３-51 日本のアニメを入手・視聴するために、Q2_3 で選んだ手段を最も高い頻度

で利用する理由（Q2_4）（複数回答） 

 

 

73.2%

47.9%

27.8%

44.7%

20.6%

2.0%

16.0%

22.9%

31.9%

17.7%

6.6%

13.0%

33.7%

15.2%

10.3%

5.4%

0.5%

80.9%

56.4%

22.5%

52.9%

18.6%

1.0%

10.8%

32 4%

36.3%

15.2%

8.3%

13.7%

38.2%

13.2%

7.4%

4.4%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

無償だから

ファイルの品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無

し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単

だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

臨場感があるから

その他

(n=407) 中央直轄市 (n=204) その他地域
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図表 B-３-52 手段別／日本のアニメを入手・視聴するために Q2_3 で選んだ手段を最も高い頻度で利用する理由（Q2_4）（複数回答） 

    
無償だ

から 

ファイ

ルの品

質が高

いから 

付加価

値が高

いから

（字幕

付き、

CM 無

し、な

ど） 

容易に

入手で

きるか

ら 

正規版

である

から 

正規

版が

ない

から 

リリー

スが早

いから 

入手先

が信頼

できる

から 

いつも

PC を使

ってい

て便利

だから 

ウィル

ス等の

リスク

が少な

いから 

ファイ

ル交換

ソフト

(P2P ソ

フト)

より簡

単だか

ら 

1 コン

テンツ

全体を

1回で

入手で

きるか

ら 

品揃え

が豊富

だから 

物があ

って安

心だか

ら 

コレク

ション

のため

だから 

臨場感

がある

から 

その

他 

(n=59) 
特定事業者・運営者による

コンテンツ配信 
61.0% 66.1% 32.2% 37.3% 28.8% 5.1% 22.0% 18.6% 16.9% 18.6% 10.2% 20.3% 23.7% 23.7% 3.4% 1.7% 0.0% 

(n=287) 動画投稿サイトによる流通 90.6% 60.6% 23.7% 53.7% 11.8% 0.7% 12.9% 26.5% 42.5% 15.3% 7.0% 13.9% 40.1% 16.0% 9.8% 3.1% 0.7% 

(n=37) 
リンクサイト／リーチサイ

トによる流通 
91.9% 67.6% 21.6% 70.3% 16.2% 2.7% 37.8% 27.0% 29.7% 21.6% 0.0% 16.2% 43.2% 16.2% 13.5% 2.7% 0.0% 

(n=15) 
P2P サイト／P3P ソフトに

よる流通 
60.0% 80.0% 33.3% 60.0% 33.3% 13.3% 26.7% 33.3% 60.0% 13.3% 20.0% 33.3% 46.7% 33.3% 46.7% 20.0% 0.0% 

(n=31) 
ストレージサービスによる

流通 
64.5% 71.0% 38.7% 61.3% 12.9% 3.2% 3.2% 35.5% 45.2% 12.9% 16.1% 22.6% 38.7% 16.1% 32.3% 3.2% 0.0% 

(n=6) 
電子メールやメッセンジャ

ーなどによる知人間の流通 
83.3% 33.3% 33.3% 50.0% 16.7% 0.0% 0.0% 16.7% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 

(n=9) 
実店舗によるパッケージ販

売 
22.2% 77.8% 11.1% 44.4% 22.2% 11.1% 22.2% 22.2% 22.2% 0.0% 0.0% 0.0% 22.2% 11.1% 11.1% 11.1% 0.0% 

(n=0) 
雑誌やテレビ等によるパッ

ケージの通信販売 
0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 

(n=35) 
インターネットによるパッ

ケージ販売 
34.3% 60.0% 34.3% 34.3% 28.6% 0.0% 5.7% 31.4% 31.4% 31.4% 8.6% 20.0% 40.0% 25.7% 5.7% 2.9% 0.0% 

(n=7) 
オークション等によるパッ

ケージの流通 
28.6% 28.6% 28.6% 28.6% 28.6% 0.0% 42.9% 14.3% 0.0% 0.0% 14.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 
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無償だ

から 

ファイ

ルの品

質が高

いから 

付加価

値が高

いから

（字幕

付き、

CM 無

し、な

ど） 

容易に

入手で

きるか

ら 

正規版

である

から 

正規

版が

ない

から 

リリー

スが早

いから 

入手先

が信頼

できる

から 

いつも

PC を使

ってい

て便利

だから 

ウィル

ス等の

リスク

が少な

いから 

ファイ

ル交換

ソフト

(P2P ソ

フト)

より簡

単だか

ら 

1 コン

テンツ

全体を

1回で

入手で

きるか

ら 

品揃え

が豊富

だから 

物があ

って安

心だか

ら 

コレク

ション

のため

だから 

臨場感

がある

から 

その

他 

(n=3) 

ハードディスクドライブや

USB ディスク等へのコンテ

ンツのコピーサービス又は

コンテンツ入りの外付けハ

ードディスクドライブの販

売 

33.3% 33.3% 66.7% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 33.3% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 

(n=1) 
イベント会場でのパッケー

ジ販売 
0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100.0% 0.0% 0.0% 0.0% 

(n=3) パッケージのレンタル 66.7% 100.0% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 

(n=3) 知人間のパッケージの流通 66.7% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 33.3% 33.3% 33.3% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 

(n=17) 地上波テレビ放送の視聴 70.6% 0.0% 5.9% 35.3% 47.1% 0.0% 0.0% 47.1% 23.5% 11.8% 0.0% 0.0% 29.4% 0.0% 0.0% 5.9% 0.0% 

(n=12) 衛星テレビ放送の視聴 66.7% 0.0% 0.0% 16.7% 8.3% 0.0% 0.0% 16.7% 16.7% 25.0% 0.0% 0.0% 33.3% 0.0% 0.0% 0.0% 8.3% 

(n=74) ケーブルテレビの視聴 77.0% 0.0% 27.0% 33.8% 35.1% 0.0% 8.1% 27.0% 20.3% 12.2% 8.1% 0.0% 28.4% 0.0% 0.0% 9.5% 1.4% 

(n=10) 映画館における鑑賞 0.0% 0.0% 50.0% 20.0% 40.0% 0.0% 40.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 60.0% 0.0% 

(n=2) 
カラオケのカラオケ店等で

の利用 
50.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 50.0% 100.0% 0.0% 0.0% 50.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 
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図表 B-３-53 日本のアニメコンテンツのうち、実際に視聴・閲覧するコンテンツの割合

（Q2_6）（単数回答） 

 

 

  

27.1%

28.2%

39.3%

38.6%

20.6%

21.3%

7.5%

8.9%

3.8%

2.5%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
39

9
)

(n
=
2
0
2
)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-54 日本のアニメをインターネットから入手するため使用する端末（Q2_7）（複

数回答） 

 

 

  

72.0%

28.2%

11.6%

54 2%

33.2%

1.3%

1.3%

1.3%

1.0%

75.2%

30.7%

13.4%

54.0%

23.8%

1.0%

0.5%

1.0%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミングま

たはパッケージの購入のみ）

(n=397) 中央直轄市 (n=202) その他地域
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図表 B-３-55 日本のアニメをインターネットから入手した後、視聴する端末（Q2_8）（複

数回答） 

 

 

  

70.7%

25.4%

12.2%

52.9%

33.3%

2.0%

0.3%

0.8%

73.5%

29.0%

11.5%

57.5%

21.0%

2.0%

0.5%

1.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

PC（自分または家族

保有）

PC（インターネットカ

フェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=393) 中央直轄市 (n=200) その他地域
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図表 B-３-56 日本のアニメをインターネットからファイルを入手せずにストリーミング

などで視聴するために使用する端末（Q2_9）（複数回答） 

 

 

図表 B-３-57 日本のアニメをインターネットから入手・視聴する場合、正規版の認識有

無（Q2_10）（単数回答） 

 

66.8%

23.4%

9.8%

53.9%

38.5%

1.5%

0.8%

0.8%

1.5%

73.8%

28.7%

8.9%

57.9%

26.2%

2.0%

0.5%

1.0%

1.5%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で視聴はしな

い（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=397) 中央直轄市 (n=202) その他地域

43.8%

48.0%

38.0%

35.6%

18.1%

16.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
39

7
)

(n
=
20

2
)

意識しない 多少意識する 意識する
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図表 B-３-58 日本のアニメをインターネットから入手・視聴する場合において正規版・

海賊版の認識が入手に与える影響度（Q2_10_A）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-59 日本のアニメをパッケージで入手する場合、正規版の認識有無（Q2_11）

（単数回答） 

 
 

  

16.1%

14.3%

55.6%

61.9%

28.3%

23.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=2

2
3)

(n
=1

0
5)

入手・視聴には影響がない

正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合には海

賊版を入手・視聴する。
正規版しか入手・視聴しない

31.2%

34.4%

39.4%

43.9%

29.4%

21.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=2

8
2
)

(n
=
15

7
)

意識しない 多少意識する 意識する
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図表 B-３-60 日本のアニメをパッケージで入手する場合において正規版・海賊版の認識

が入手に与える影響度（Q2_11_A）（単数回答） 

 

 

  

10.3%

9.7%

47.9%

58.3%

35.6%

29.1%

6.2%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

4
)

(n
=
10

3
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を

入手する。
正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-61 日本の権利者が日本のアニメを正規にインターネット上で入手・視聴でき

るようにした場合、望む配信条件（Q2_12）（複数回答） 

 

 

  

45.7%

15.7%

26.0%

72.0%

27.0%

19.9%

66.1%

55 0%

42.5%

18.4%

31.2%

2.2%

0.0%

0.7%

62.7%

11.3%

20.1%

72.5%

17.2%

18.6%

66.2%

55.9%

47.5%

18.1%

40.7%

3.4%

0.5%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナルの日本語のままであること

ベトナム語字幕付きであること

英語字幕付きであること

日本の放送や劇場公開とほぼ同じタイミング

で入手・視聴できること

HD品質であること

ダウンロードできること

コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定

がされていること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまと

まって配信されていること

入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他:

(n=407) 中央直轄市 (n=204) その他地域
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図表 B-３-62 日本の権利者が日本のアニメを正規にインターネット上で入手・視聴でき

るようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q2_13）（単数回答） 

 
 

  

20.4%

23.5%

17.7%

18.1%

6.4%

12.3%

8.4%

4.4%

5.4%

4.9%

13.3%

17.2%

3.9%

2.0%

9.6%

8.8%

4.2%

2.9%

2.5% 4.9%

3.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
40

7
)

(n
=
20

4
)

無償 VND10,000未満
VND15,000未満 VND20,000未満
VND30,000未満 VND50,000未満
VND70,000未満 VND100,000未満
VND200,000未満 VND300,000未満
VND400,000未満 VND500,000未満
VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい
その他:
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図表 B-３-63 日本のアニメに関連した商品を正規に販売する場合、一番好む購入店舗（Q

2_14）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-64 日本のアニメの情報を最も入手している方法（Q2_15）（単数回答） 

 
 

26.0%

23.0%

30.7%

30.4%

28.0%

28.9%

14.3%

17.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
40

7
)

(n
=
20

4
)

デパート 専門店

正規の権利者が開設しているサイト インターネット通販サイト

その他

25.3%

22.5%

30.0%

23.5%

17.4%

23.0%

16.2%

20.1%

4.7%

5.9%

5.4%

4.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
40

7
)

(n
=
20

4
)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（4）日本の映画の入手・視聴の状況等 
図表 B-３-65 日本の映画（アニメを除く）を「無償または有償で入手・視聴」した経験

のある手段（Q3_1）（複数回答） 

 
 

  

44.7%

69.6%

38.2%

13.4%

29.0%

15.2%

26.7%

19.8%

49.3%

10.1%

17.1%

9.7%

12.9%

10.6%

32.7%

33.6%

58.1%

39.6%

12.4%

41.2%

72.8%

43.0%

12.3%

21.1%

15.8%

25.4%

21.1%

41.2%

11.4%

20.2%

12.3%

9.6%

8.8%

40.4%

43.9%

58.8%

29.8%

11.4%

0% 20% 40% 60% 80%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス

又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞

カラオケのカラオケ店等での利用

(n=217) 中央直轄市 (n=114) その他地域
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図表 B-３-66 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 1）特定事業者・運営者によ

るコンテンツ配信（Q3_2_1）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-67 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 2）動画投稿サイトによる流

通（Q3_2_2）（単数回答） 

 
 

  

28.9%

29.8%

32.0%

38.3%

18.6%

8.5%

10.3%

14.9%

9.3%

6.4%

2.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
97

)
(n

=
47

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい

２～３ヶ月に１回ぐらい その他

38.4%

45.8%

29.8%

32.5%

14.6%

10.8%

11.3%

4.8%

6.0%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

51
)

(n
=8

3)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-68 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 3）リンクサイト／リーチサ

イトによる流通（Q3_2_3）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-69 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 4）P2P サイト／P2P ソフ

トによる流通（Q3_2_4）（単数回答） 

 

 

 

  

15.7%

14.3%

39.8%

46.9%

24.1%

22.4%

14.5%

12.2%

4.8%

4.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
83

)
(n

=
4
9
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

17.2%

35.7%

37.9%

28.6%

27.6%

14.3%

13.8%

14.3% 7.1%

3.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

)
(n

=
14

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-70 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 5）ストレージサービスによ

る流通（Q3_2_5）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-71 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 6）電子メールやメッセンジ

ャーなどによる知人間の流通（Q3_2_6）（単数回答） 

 

 

 

  

14.3%

4.2%

27.0%

41.7%

27.0%

25.0%

22.2%

8.3%

6.3%

12.5%

3.2%

8.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
63

)
(n

=
2
4
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

12.1%

11.1%

18.2%

44.4%

33.3%

16.7%

27.3%

5.6%

6.1%

22.2%

3.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=3

3
)

(n
=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-72 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 7）実店舗によるパッケージ

販売（Q3_2_7）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-73 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 8）雑誌やテレビ等によるパ

ッケージの通信販売（Q3_2_8）（単数回答） 

 

 

 

  

13.8%

13.8%

13.8%

27.6%

31.0%

17.2%

27.6%

27.6%

10.3%

6.9%

3.4%

6.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
58

)
(n

=
29

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

18.6%

25.0%

25.6%

33.3%

27.9%

16.7%

20.9%

20.8%

4.7%

4.2%

2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
43

)
(n

=
24

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-74 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 9）インターネットによるパ

ッケージ販売（Q3_2_9）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-75 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 10）オークション等による

パッケージの流通（Q3_2_10）（単数回答） 

 

 

 

  

20.6%

23.4%

25.2%

31.9%

21.5%

8.5%

17.8%

19.1%

12.1%

10.6%

2.8%

6.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
0
7
)

(n
=
4
7
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

18.2%

15.4%

36.4%

30.8%

22.7%

23.1%

13.6%

23.1%

9.1%

7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
2
2
)

(n
=
13

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-76 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 11）ハードディスクドライ

ブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハード

ディスクドライブの販売（Q3_2_11）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-77 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 12）イベント会場でのパッ

ケージ販売（Q3_2_12）（単数回答） 

 
 

  

16.2%

4.3%

21.6%

26.1%

18.9%

13.0%

29.7%

21.7%

13.5%

17.4% 17.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
37

)
(n

=
2
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

4.8%

7.1%

23.8%

28.6%

19.0%

21.4%

33.3%

21.4%

19.0%

21.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
2
1
)

(n
=
14

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-78 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 13）パッケージのレンタル

（Q3_2_13）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-79 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 14）知人間のパッケージの

流通（Q3_2_14）（単数回答） 

 

 

  

10.7%

18.2%

17.9%

27.3%

32.1%

18.2%

32.1%

18.2%

3.6%

18.2%

3.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
28

)
(n

=
11

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

10.0%

26.1%

10.0%

30.4%

10.0%

21.7%

40.0%

21.7%

20.0% 10.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
23

)
(n

=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-80 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 15）地上波テレビ放送の視

聴（Q3_2_15）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-81 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 16）衛星テレビ放送の視聴

（Q3_2_16）（単数回答） 

 
 

  

39.4%

37.0%

23.9%

21.7%

18.3%

19.6%

11.3%

10.9%

5.6%

4.3%

6.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
7
1
)

(n
=
46

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

32.9%

40.0%

26.0%

30.0%

26.0%

20.0%

13.7%

6.0%

4.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
73

)
(n

=
5
0
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-82 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 17）ケーブルテレビの視聴

（Q3_2_17）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-83 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 18）映画館における鑑賞（Q

3_2_18）（単数回答） 

 

 

  

45.2%

50.7%

25.4%

23.9%

15.9%

16.4%

7.1%

4.5%

4.8%

1.6%

3.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
12

6
)

(n
=
67

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

9.3%

11.8%

10.5%

14.7%

23.3%

17.6%

36.0%

41.2%

18.6%

14.7%

2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
86

)
(n

=
34

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-84 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度 19）カラオケのカラオケ店

等での利用（Q3_2_19）（単数回答） 

 

  

11.1%

7.7%

7.4%

7.7%

29.6%

15.4%

29.6%

46.2%

14.8%

23.1%

7.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=2

7
)

(n
=
13

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-85 日本の映画（アニメを除く）の入手・視聴頻度が最も高い手段（Q3_3）（単

数回答） 

 

13.8%

10.5%

40.1%

50.0%

7.8%

7.0%

1.8%

3.5%

5.1%

1.4%

2.6%

6.5% 3.2%

7.0%

12.4%

11.4%

3.2%

0.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

7
)

(n
=
11

4
)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハー

ドディスクドライブの販売
イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞

カラオケのカラオケ店等での利用
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図表 B-３-86 日本の映画（アニメを除く）を入手・視聴するために、Q3_3 で選んだ手段

を最も高い頻度で利用する理由（Q3_4）（複数回答） 

 
 

  

68.2%

49.3%

29.0%

47.0%

28.1%

2.3%

20.7%

33 6%

32.3%

23.5%

9.2%

15.2%

36.4%

17.5%

9.7%

6.5%

0.0%

74.6%

50.0%

27.2%

47.4%

18.4%

1.8%

21.1%

31.6%

28.1%

20.2%

13.2%

18.4%

25.4%

14 0%

2.6%

7.0%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

ファイルの品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無

し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だ

から

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

臨場感があるから

その他

(n=217) 中央直轄市 (n=114) その他地域
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図表 B-３-87 日本の映画（アニメを除く）コンテンツのうち、実際に視聴・閲覧するコ

ンテンツの割合（Q3_6）（単数回答） 

 
 

  

22.7%

21.3%

40.3%

38.9%

22.7%

26.9%

8.1%

7.4%

3.3%

3.7%

2.8%

1.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

1
)

(n
=
1
0
8
)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-88 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手するため使用する

端末（Q3_7）（複数回答） 

 

 

  

73.5%

31.8%

18.0%

57.8%

37.0%

0.9%

0.9%

1.9%

0.5%

75.0%

38.0%

19.4%

51.9%

30.6%

3.7%

0.0%

3.7%

0.9%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミングま

たはパッケージの購入のみ）

(n=211) 中央直轄市 (n=108) その他地域
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図表 B-３-89 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手した後、視聴する

端末（Q3_8）（複数回答） 

 

 

 

  

72.9%

26.7%

15.7%

59.5%

36.2%

1.4%

1.0%

1.9%

75 7%

39.3%

15.9%

58.9%

30.8%

1.9%

0.0%

2.8%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=210) 中央直轄市 (n=107) その他地域
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図表 B-３-90 日本の映画（アニメを除く）をインターネットからファイルを入手せずに

ストリーミングなどで視聴するために使用する端末（Q3_9）（複数回答） 

 
 

  

68.7%

30.3%

14.2%

61.1%

38.4%

0.9%

0.5%

1.4%

0.9%

72.2%

36.1%

13.9%

58.3%

33.3%

0.9%

0.0%

1.9%

0.9%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダ

ウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=211) 中央直轄市 (n=108) その他地域
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図表 B-３-91 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合、

正規版の認識有無（Q3_10）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-92 日本の映画（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する場合に

おいて正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q3_10_A）（単数回答） 

 
 

 

  

38.9%

43.5%

36.0%

38.9%

25.1%

17.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

1
)

(n
=
10

8
)

意識しない 多少意識する 意識する

9.3%

13.1%

62.8%

60.7%

27.9%

26.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

2
9)

(n
=
61

)

入手・視聴には影響がない

正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合に

は海賊版を入手・視聴する。
正規版しか入手・視聴しない
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図表 B-３-93 日本の映画（アニメを除く）をパッケージで入手する場合、正規版の認識

有無（Q3_11）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-94 日本の映画（アニメを除く）をパッケージで入手する場合において正規版・

海賊版の認識が入手に与える影響度（Q3_11_A）（単数回答） 

 
 

 

  

27.3%

31.3%

35.4%

42.2%

37.3%

26.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

1
)

(n
=
8
3
)

意識しない 多少意識する 意識する

10.3%

12.3%

45.3%

52.6%

36.8%

33.3%

7.7%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
11

7
)

(n
=5

7
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を

入手する。
正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-95 日本の権利者が日本の映画（アニメを除く）を正規にインターネット上で

入手・視聴できるようにした場合、望む配信条件（Q3_12）（複数回答） 

 
 

 

  

42.9%

17.1%

26.7%

71.0%

32.7%

18.0%

61.3%

46.1%

37.3%

16.6%

32.3%

2.3%

0.9%

0.5%

51.8%

14 0%

21.1%

69.3%

19.3%

11.4%

61.4%

46.5%

36.0%

15.8%

28.1%

4.4%

2.6%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナルの日本語のままであること

ベトナム語字幕付きであること

英語字幕付きであること

日本の劇場公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴で

きること

HD品質であること

ダウンロードできること

コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定がされ

ていること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配

信されていること

入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=217) 中央直轄市 (n=114) その他地域
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図表 B-３-96 日本の権利者が日本の映画（アニメを除く）を正規にインターネット上で

入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q3_13）（単数回答） 

 
  

20.7%

21.1%

12.4%

19.3%

4.6%

5.3%

6.5%

7.9%

6.9%

5.3%

10.1%

13.2%

5.1%

5.3%

13.8%

9.6%

9.7%

2.6%

2.8%

1.8%

2.6%

2.8%

3.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

7
)

(n
=
11

4
)

無償 VND10,000未満

VND15,000未満 VND20,000未満

VND30,000未満 VND50,000未満

VND70,000未満 VND100,000未満

VND200,000未満 VND300,000未満

VND400,000未満 VND500,000未満

VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい

その他:
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図表 B-３-97 日本の映画（アニメを除く）の情報を最も入手している方法（Q3_14）（単

数回答） 

 

31.3%

34.2%

24.4%

26.3%

16.1%

15.8%

19.8%

18.4%

4.1%

3.5%

3.2%

1.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

7
)

(n
=
11

4
)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（5）日本のテレビ番組の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-98 日本のテレビ番組（アニメを除く）を「無償または有償で入手・視聴」し

た経験のある手段（Q4_1）（複数回答） 

 

 

  

49.0%

67.7%

30.8%

14.6%

23.7%

15.2%

28.8%

26.3%

49.5%

10.1%

16.2%

9.6%

9.6%

11.1%

36.9%

43.4%

58.1%

8.6%

41.0%

74.3%

37.1%

13.3%

19.0%

9.5%

31.4%

31.4%

47.6%

21.0%

17.1%

17.1%

12.4%

7.6%

39.0%

45.7%

57.1%

12.4%

0% 20% 40% 60% 80%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピー

サービス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

カラオケのカラオケ店等での利用

(n=198) 中央直轄市 (n=105) その他地域
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図表 B-３-99 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 1）特定事業者・運営

者によるコンテンツ配信（Q4_2_1）（単数回答） 

 
 

 

図表 B-３-100 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 2）動画投稿サイト

による流通（Q4_2_2）（単数回答） 

 
 

  

27.8%

32.6%

30.9%

34.9%

20.6%

16.3%

11.3%

4.7%

8.2%

9.3%
2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
97

)
(n

=
43

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

41.0%

52.6%

25.4%

24.4%

23.1%

6.4%

6.7%

10.3%

3.0%

3.8%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
13

4
)

(n
=
78

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-101 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 3）リンクサイト／

リーチサイトによる流通（Q4_2_3）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-102 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 4）P2P サイト／P

2P ソフトによる流通（Q4_2_4）（単数回答） 

 

 

 

  

14.8%

33.3%

26.2%

35.9%

39.3%

15.4%

16.4%

10.3%

3.3%

2.6%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
61

)
(n

=
39

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

20.7%

28.6%

27.6%

28.6%

17.2%

21.4%

27.6%

7.1%

3.4%

7.1%

3.4%

7.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

)
(n

=
14

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-103 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 5）ストレージサー

ビスによる流通（Q4_2_5）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-104 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 6）電子メールやメ

ッセンジャーなどによる知人間の流通（Q4_2_6）（単数回答） 

 

 

 

  

12.8%

25.0%

34.0%

20.0%

31.9%

30.0%

21.3%

20.0% 5.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
47

)
(n

=
2
0
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

16.7%

30.0%

26.7%

20.0%

33.3%

10.0%

16.7%

10.0%

6.7%

10.0% 20.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
3
0
)

(n
=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-105 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 7）実店舗によるパ

ッケージ販売（Q4_2_7）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-106 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 8）雑誌やテレビ等

によるパッケージの通信販売（Q4_2_8）（単数回答） 

 

 

  

17.5%

18.2%

24.6%

27.3%

35.1%

24.2%

17.5%

15.2%

5.3%

12.1%

3.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
57

)
(n

=
33

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

25.0%

24.2%

38.5%

27.3%

15.4%

30.3%

15.4%

12.1%

5.8%

3.0%

3.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
52

)
(n

=
3
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-107 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 9）インターネット

によるパッケージ販売（Q4_2_9）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-108 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 10）オークション

等によるパッケージの流通（Q4_2_10）（単数回答） 

 
 

  

20.4%

28.0%

22.4%

14.0%

28.6%

26.0%

15.3%

16.0%

10.2%

8.0%

3.1%

8.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=9

8)
(n

=
50

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

10.0%

27.3%

25.0%

18.2%

30.0%

27.3%

25.0%

9.1%

10.0%

13.6% 4.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
20

)
(n

=
22

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-109 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 11）ハードディス

クドライブ等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハードディス

クドライブの販売（Q4_2_11）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-110 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 12）イベント会場

でのパッケージ販売（Q4_2_12）（単数回答） 

 

 

  

9.4%

5.6%

21.9%

22.2%

21.9%

22.2%

34.4%

11.1%

12.5%

27.8% 11.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
32

)
(n

=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

11.1%

10.5%

27.8%

26.3%

22.2%

31.6%

5.6%

31.6%

16.7% 16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

9
)

(n
=1

8
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-111 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 13）パッケージの

レンタル（Q4_2_13）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-112 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 14）知人間のパッ

ケージの流通（Q4_2_14）（単数回答） 

 

 

  

5.3%

15.4%

26.3%

30.8%

42.1%

15.4%

10.5%

15.4%

10.5%

15.4%

5.3%

7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

)
(n

=1
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

13.6% 22.7%

25.0%

27.3%

12.5%

13.6%

25.0%

22.7%

12.5% 25.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
22

)
(n

=8
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-113 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 15）地上波テレビ

放送の視聴（Q4_2_15）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-114 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 16）衛星テレビ放

送の視聴（Q4_2_16）（単数回答） 

 

 

  

39.7%

41.5%

23.3%

26.8%

16.4%

14.6%

16.4%

7.3%

2.7%

7.3%

2.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
73

)
(n

=
41

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

33.7%

50.0%

27.9%

16.7%

24.4%

18.8%

11.6%

4.2%

2.3%

6.3%

4.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
86

)
(n

=
48

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-115 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 17）ケーブルテレ

ビの視聴（Q4_2_17）（単数回答） 

 

図表 B-３-116 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度 19）カラオケのカ

ラオケ店等での利用（Q4_2_19）（単数回答） 

 

  

42.6%

55.0%

17.4%

16.7%

21.7%

15.0%

13.9%

5.0%

3.5%

6.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

15
)

(n
=6

0)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

11.8%

15.4%

23.5%

15.4%

23.5%

23.1%

17.6%

23.1%

23.5%

23.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

7)
(n

=
13

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-117 日本のテレビ番組（アニメを除く）の入手・視聴頻度が最も高い手段（Q

4_3）（単数回答） 

 

14.6%

16.2%

41.4%

41.9%

4.0%

10.5%

2.5%

1.9%

4.0%

1.9%

1.5%

3.5%

3.8%

6.1%

5.7%

1.5%

1.9%

2.0%

1.9%

2.5%

14.6%

10.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

8
)

(n
=
10

5
)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外

付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

カラオケのカラオケ店等での利用
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図表 B-３-118 日本のテレビ番組（アニメを除く）を入手・視聴するために、Q4_3 で選

んだ手段を最も高い頻度で利用する理由（Q4_4）（複数回答） 

 
  

64.1%

48.5%

24.2%

49.5%

29.8%

4.0%

23.7%

36.9%

31.3%

23.7%

11.6%

18.2%

37.9%

21.2%

8.6%

7.1%

0.5%

75 2%

49.5%

22.9%

48.6%

17.1%

3.8%

17.1%

24.8%

24.8%

18.1%

5.7%

16.2%

41.0%

11.4%

1.0%

3.8%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

ファイルの品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

臨場感があるから

その他

(n=198) 中央直轄市 (n=105) その他地域
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図表 B-３-119 日本のテレビ番組（アニメを除く）コンテンツのうち、実際に視聴・閲覧

するコンテンツの割合（Q4_6）（単数回答） 

 
 

  

16.1%

13.6%

37.0%

39.8%

29.2%

29.1%

13.5%

12.6%

3.1%

3.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
9
2
)

(n
=
10

3
)

100% 80%程度 50%程度 30%程度 10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-120 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手するため使

用する端末（Q4_7）（複数回答） 

 

 

  

68.8%

33.9%

18.8%

60.4%

35.9%

3.1%

1.0%

1.0%

0.5%

73.5%

42.2%

20.6%

65.7%

33.3%

1.0%

0.0%

1.0%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミング

またはパッケージの購入のみ）

(n=192) 中央直轄市 (n=102) その他地域
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図表 B-３-121 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手した後、視

聴する端末（Q4_8）（複数回答） 

 
 

  

69.6%

33.5%

19.4%

55 0%

39.3%

1.6%

0.5%

0.5%

72.5%

37.3%

20.6%

55.9%

27.5%

1.0%

0.0%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=191) 中央直轄市 (n=102) その他地域
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図表 B-３-122 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットからファイルを入手

せずにストリーミングなどで視聴するために使用する端末（Q4_9）（複数回答） 

 

 

  

67.7%

30.7%

18.8%

57.3%

39.6%

2.6%

0.5%

1.0%

0.5%

69.6%

36.3%

15.7%

62.7%

25.5%

0.0%

0.0%

1.0%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で視聴はしない（ダ

ウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=192) 中央直轄市 (n=102) その他地域
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図表 B-３-123 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する

場合、正規版の認識有無（Q4_10）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-124 日本のテレビ番組（アニメを除く）をインターネットから入手・視聴する

場合において正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q4_10_A）（単数回答） 

 
 

  

32.8%

38.2%

41.1%

40.2%

26.0%

21.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

2
)

(n
=
10

2
)

意識しない 多少意識する 意識する

15.5%

17.5%

54.3%

55.6%

30.2%

27.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
2
9
)

(n
=
63

)

入手・視聴には影響がない

正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合に

は海賊版を入手・視聴する。
正規版しか入手・視聴しない
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図表 B-３-125 日本のテレビ番組（アニメを除く）をパッケージで入手する場合、正規版

の認識有無（Q4_11）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-126 日本のテレビ番組（アニメを除く）をパッケージで入手する場合において

正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q4_11_A）（単数回答） 

 

 

  

22.8%

31.8%

42.6%

45.5%

34.6%

22.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

6
2)

(n
=
88

)

意識しない 多少意識する 意識する

9.6%

13.3%

48.8%

50.0%

39.2%

35.0%

2.4%

1.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
12

5
)

(n
=
6
0
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-127 日本の権利者が日本のテレビ番組（アニメを除く）を正規にインターネッ

ト上で入手・視聴できるようにした場合、望む配信条件（Q4_12）（複数回答） 

 
 

  

44.9%

20.7%

24.7%

62.6%

36.9%

16.2%

65.2%

43.4%

37.9%

14.1%

28.8%

2.0%

0.0%

0.5%

61.9%

14.3%

17.1%

68.6%

22.9%

9.5%

62.9%

50.5%

33.3%

7.6%

23.8%

2.9%

1.9%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナルの日本語のままであること

ベトナム語字幕付きであること

英語字幕付きであること

日本の放送とほぼ同じタイミングで入手・視聴で

きること

HD品質であること

ダウンロードできること

コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定

がされていること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまっ

て配信されていること

入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=198) 中央直轄市 (n=105) その他地域
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図表 B-３-128 日本の権利者が日本のテレビ番組（アニメを除く）を正規にインターネッ

ト上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q4_13）（単数

回答） 

 

 

  

13.6%

20.0%

13.6%

17.1%

5.1%

5.7%

5.6%

7.6%

7.1%

7.6%

13.1%

12.4%

5.6%

4.8%

15.2%

13.3%

6.6%

1.9%

3.5%

2.0%

2.5%

2.9%

2.5%

2.9%

3.5%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

8
)

(n
=
10

5
)

無償 VND10,000未満
VND15,000未満 VND20,000未満
VND30,000未満 VND50,000未満
VND70,000未満 VND100,000未満
VND200,000未満 VND300,000未満
VND400,000未満 VND500,000未満
VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい
その他:



205 
 

図表 B-３-129 日本のテレビ番組（アニメを除く）の情報を最も入手している方法（Q4_

14）（単数回答） 

 

30.3%

34.3%

22.2%

20.0%

15.2%

18.1%

19.2%

21.9%

9.1%

3.8%

3.5%

1.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

8
)

(n
=
10

5
)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（6）日本の音楽の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-130 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を「無償または有償で入手・

視聴」した経験のある手段（Q5_1）（複数回答） 

 

41.8%

65.8%

33.6%

17.8%

25.3%

12.3%

24.0%

20.5%

34 2%

14.4%

21.2%

13.7%

11.6%

13.0%

30.8%

35.6%

50.0%

28.1%

13.7%

13.0%

12.3%

31.3%

71.9%

37.5%

14 1%

32.8%

14 1%

20.3%

23.4%

37.5%

14 1%

21.9%

15.6%

7.8%

15.6%

42.2%

40.6%

46.9%

28.1%

20.3%

15.6%

15.6%

0% 20% 40% 60% 80%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス

又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞

カラオケのカラオケ店等での利用

ライブ・コンサートにおける鑑賞

ラジオ放送の聴取

(n=146) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-131 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 1）特定事

業者・運営者によるコンテンツ配信（Q5_2_1）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-132 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 2）動画投

稿サイトによる流通（Q5_2_2）（単数回答） 

 
 

 

  

37.7%

20.0%

19.7%

40.0%

24.6%

15.0%

11.5%

20.0%

4.9%

5.0%

1.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
61

)
(n

=
20

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

25.0%

39.1%

25.0%

37.0%

30.2%

10.9%

13.5%

10.9%

4.2%

2.2%

2.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
96

)
(n

=
46

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-133 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 3）リンク

サイト／リーチサイトによる流通（Q5_2_3）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-134 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 4）P2P サ

イト／P2P ソフトによる流通（Q5_2_4）（単数回答） 

 

 

  

18.4%

33.3%

30.6%

37.5%

26.5%

16.7%

14.3%

4.2%

6.1%

8.3%

4.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
49

)
(n

=2
4)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

23.1%

33.3%

23.1%

22.2%

30.8%

22.2%

15.4%

11.1%

3.8%

11.1%

3.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
26

)
(n

=
9)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-135 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 5）ストレ

ージサービスによる流通（Q5_2_5）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-136 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 6）電子メ

ールやメッセンジャーなどによる知人間の流通（Q5_2_6）（単数回答） 

 

 

  

16.2%

14.3%

37.8%

19.0%

35.1%

42.9%

5.4%

9.5%

5.4%

9.5% 4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
3
7
)

(n
=
2
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

22.2%

22.2%

16.7%

44.4%

38.9%

22.2%

5.6%

11.1%

11.1%

5.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
8
)

(n
=
9
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい

２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-137 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 7）実店舗

によるパッケージ販売（Q5_2_7）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-138 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 8）雑誌や

テレビ等によるパッケージの通信販売（Q5_2_8）（単数回答） 

 
 

  

17.1%

15.4%

28.6%

38.5%

20.0%

7.7%

25.7%

23.1%

2.9%

15.4%

5.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=3

5
)

(n
=
13

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

16.7%

20.0%

26.7%

26.7%

30.0%

20.0%

26.7%

26.7% 6.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
30

)
(n

=
15

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-139 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 9）インタ

ーネットによるパッケージ販売（Q5_2_9）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-140 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 10）オー

クション等によるパッケージの流通（Q5_2_10）（単数回答） 

 

 

  

24.0%

16.7%

22.0%

41.7%

20.0%

25.0%

30.0%

12.5% 4.2%

4.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
5
0
)

(n
=
24

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

33.3%

22.2%

33.3%

11.1%

14.3%

44.4%

9.5%

11.1%

4.8%

11.1%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

)
(n

=
9)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-141 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 11）ハー

ドディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入

りの外付けハードディスクドライブの販売（Q5_2_11）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-142 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 12）イベ

ント会場でのパッケージ販売（Q5_2_12）（単数回答） 

 
 

  

16.1%

14.3%

22.6%

28.6%

22.6%

28.6%

19.4%

14.3%

16.1%

14.3%

3.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
31

)
(n

=1
4
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

10.0%

30.0%

20.0%

20.0%

35.0%

20.0%

10.0%

10.0%

20.0%

20.0%

5.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
2
0
)

(n
=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-143 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 13）パッ

ケージのレンタル（Q5_2_13）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-144 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 14）知人

間のパッケージの流通（Q5_2_14）（単数回答） 

 
 

 

  

11.8%

40.0%

29.4%

20.0%

29.4%

20.0%

11.8% 5.9%

20.0%

11.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
17

)
(n

=
5)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

10.5%

20.0%

26.3%

30.0%

31.6%

30.0%

10.5% 15.8%

20.0%

5.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

9
)

(n
=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-145 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 15）地上

波テレビ放送の視聴（Q5_2_15）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-146 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 16）衛星

テレビ放送の視聴（Q5_2_16）（単数回答） 

 
 

  

28.9%

51.9%

28.9%

18.5%

20.0%

11.1%

11.1%

11.1%

6.7%

3.7%

4.4%

3.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
45

)
(n

=2
7
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

25.0%

42.3%

34.6%

19.2%

17.3%

15.4%

17.3%

15.4%

3.8%

7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=5

2)
(n

=2
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-147 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 17）ケー

ブルテレビの視聴（Q5_2_17）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-148 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 18）映画

館における鑑賞（Q5_2_18）（単数回答） 

 

 

  

35.6%

50.0%

21.9%

16.7%

23.3%

6.7%

11.0%

20.0%

6.8%

3.3%

3.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
73

)
(n

=
3
0
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

4.9%

27.8%

24.4%

5.6%

22.0%

27.8%

24.4%

22.2%

19.5%

11.1%

4.9%

5.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
41

)
(n

=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-149 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 19）カラ

オケのカラオケ店等での利用（Q5_2_19）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-150 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 20）ライ

ブ・コンサートにおける鑑賞（Q5_2_20）（単数回答） 

 
 

  

15.0%

15.4%

15.0%

23.1%

45.0%

30.8%

10.0%

15.4%

10.0%

15.4%

5.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
20

)
(n

=
1
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

20.0%

15.8%

30.0%

31.6%

10.0%

10.5%

10.0%

26.3%

30.0%

15.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
19

)
(n

=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-151 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度 21）ラジ

オ放送の聴取（Q5_2_21）（単数回答） 

 
  

5.6%

40.0%

38.9%

50.0%

27.8% 5.6% 16.7%

10.0%

5.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
18

)
(n

=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい
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図表 B-３-152 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の入手・視聴頻度が最も高い

手段（Q5_3）（単数回答） 

 
  

15.8%

7.8%

34.9%

48.4%

3.4%

14.1%

4.8

3.1%

5.5

6.3%

1.4%

2.7%

1.6%

6.8

3.1%

3.4%

2.1%

1.6%

2.7%

2.7%

1.6%

7.5%

6.3%

1.4%

1.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
4
6
)

(n
=
6
4
)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付け

ハードディスクドライブの販売
イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

地上波テレビ放送の視聴

衛星テレビ放送の視聴

ケーブルテレビの視聴

映画館における鑑賞
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図表 B-３-153 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を入手・視聴するために、Q

5_3 で選んだ手段を最も高い頻度で利用する理由（Q5_4）（複数回答） 

 

 

  

69.2%

56.2%

22.6%

50.7%

29.5%

3.4%

26.7%

35.6%

23.3%

18.5%

12.3%

17.8%

27.4%

23.3%

11.6%

2.7%

0.0%

67.2%

56.3%

23.4%

54 7%

20.3%

3.1%

9.4%

21.9%

25.0%

7.8%

6.3%

15.6%

32.8%

15.6%

9.4%

4.7%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

ファイルの品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

臨場感があるから

その他

(n=146) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-154 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）コンテンツのうち、実際に視

聴・閲覧するコンテンツの割合（Q5_6）（単数回答） 

 

 

  

34.3%

25.0%

29.4%

37.5%

18.2%

20.3%

11.2%

10.9%

5.6%

4.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

4
3
)

(n
=
64

)

100% 80%程度 50%程度 30%程度 10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-155 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手す

るため使用する端末（Q5_7）（複数回答） 

 

 

  

69.9%

25.9%

17.5%

62.9%

31.5%

6.3%

2.1%

12.6%

1.4%

0.7%

68.8%

28.1%

17.2%

59.4%

20.3%

1.6%

1.6%

9.4%

3.1%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

携帯音楽プレイヤー

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミン

グまたはパッケージの購入のみ）

(n=143) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-156 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手し

た後、視聴する端末（Q5_8）（複数回答） 

 

 

  

69.7%

24.6%

21.1%

57.0%

32.4%

4.9%

1.4%

10.6%

1.4%

67.2%

31.3%

20.3%

60.9%

18.8%

3.1%

1.6%

7.8%

3.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

携帯音楽プレイヤー

その他

(n=142) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-157 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットからファイ

ルを入手せずにストリーミングなどで視聴するために使用する端末（Q5_9）（複数回答） 

 
 

  

69.9%

21.7%

16.1%

59.4%

33.6%

2.1%

0.0%

7.0%

0.0%

0.0%

67.2%

31.3%

10.9%

54.7%

17.2%

0.0%

0.0%

9.4%

3.1%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

携帯音楽プレイヤー

その他

インターネットからストリーミング等で視聴はしない

（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=143) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-158 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手・

視聴する場合、正規版の認識有無（Q5_10）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-159 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をインターネットから入手・

視聴する場合において正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q5_10_A）（単数回

答） 

 
 

  

38.5%

43.8%

38.5%

39.1%

23.1%

17.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
14

3
)

(n
=
64

)

意識しない 多少意識する 意識する

12.5%

13.9%

54.5%

47.2%

33.0%

38.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
88

)
(n

=
36

)

入手・視聴には影響がない

正規版があれば正規版を入手・視聴するようにするが、海賊版しか無い場合に

は海賊版を入手・視聴する。
正規版しか入手・視聴しない
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図表 B-３-160 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をパッケージで入手する場合、

正規版の認識有無（Q5_11）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-161 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）をパッケージで入手する場合

において正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q5_11_A）（単数回答） 

 
 

  

28.0%

37.0%

44.9%

34.8%

27.1%

28.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

7)
(n

=
46

)

意識しない 多少意識する 意識する

10.4%

10.3%

49.4%

55.2%

37.7%

34.5%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
77

)
(n

=
29

)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-162 日本の権利者が日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を正規にイン

ターネット上で入手・視聴できるようにした場合、望む配信条件（Q5_12）（複数回答） 

 

 

  

24.7%

17.1%

41.1%

48.6%

22.6%

7.8%

59.6%

55.5%

32.9%

20.5%

26.7%

26.0%

4.1%

0.7%

0.0%

39.1%

12.5%

39.1%

59.4%

23.4%

9.4%

51.6%

48.4%

29.7%

7.8%

34.4%

15 6%

7.8%

1.6%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナル（日本語等）のままであるこ

と

歌詞のベトナム語字幕付きであること

歌詞の英語字幕付きであること

日本の公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴

できること

HD品質であること

ダウンロードできること

コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定

がされていること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまと

まって配信されていること

入手・視聴したいコンテンツを探しやすいこと

映像付きであること

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=146) 中央直轄市 (n=64) その他地域
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図表 B-３-163 日本の権利者が日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）を正規にイン

ターネット上で入手・視聴できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q5_13）

（単数回答） 

 

 

  

24.0%

28.1%

16.4%

20.3%

5.5%

12.5%

2.7%

9.4%

6.2%

4.7%

13.0%

12.5%

4.1%

3.1%

11.6%

4.7%

6.2%

2.1%

1.4%

1.6%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
14

6
)

(n
=
64

)

無償 VND10,000未満
VND15,000未満 VND20,000未満
VND30,000未満 VND50,000未満
VND70,000未満 VND100,000未満
VND200,000未満 VND300,000未満
VND400,000未満 VND500,000未満
VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい
その他:
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図表 B-３-164 日本の音楽（携帯電話用メロディ等を含む）の情報を最も入手している方

法（Q5_14）（単数回答） 

 
 

  

36.3%

26.6%

17.8%

34.4%

19.2%

10.9%

16.4%

18.8%

7.5%

6.3%

2.1%

1.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
14

6
)

(n
=
64

)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（7）日本のゲーム（オンラインゲーム）の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-165 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイした頻度（Q6_1）（単数回

答） 

 

 

 

  

17.3%

10.3%

36.5%

66.7%

28.8%

10.3%

10.6%

10.3%

6.7%

2.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

4
)

(n
=
39

)

ほとんど毎日 1週間に2～3回ぐらい 1週間に1回ぐらい

1ヶ月に1回ぐらい 2～3ヶ月に1回ぐらい その他
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図表 B-３-166 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイするために使用した端末（Q

6_3）（複数回答） 

 
  

83.7%

28.8%

11.5%

78.8%

47.1%

3.8%

6.7%

11.5%

9.6%

0.0%

1.0%

1.9%

3.8%

2.9%

4.8%

2.9%

9.6%

0.0%

82.1%

23.1%

15.4%

74.4%

30.8%

2.6%

5.1%

5.1%

7.7%

5.1%

2.6%

7.7%

2.6%

2.6%

2.6%

5.1%

7.7%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PS2

PS3

PS4

PSP

PSVita

Nintendo64

NintendoWii

NintendoDS

Nintendo3DS

XBox

XBox360

その他

(n=104) 中央直轄市 (n=39) その他地域



231 
 

図表 B-３-167 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイする場合に正規版の認識有無

（Q6_4）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-168 日本のゲーム（オンラインゲーム）をプレイにおいての正規版・海賊版の

認識がプレイに与える影響度（Q6_4_A）（単数回答） 

 
 

  

28.8%

38.5%

37.5%

41.0%

33.7%

20.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

04
)

(n
=3

9)

意識しない 多少意識する 意識する

5.4%

16.7%

56.8%

50.0%

37.8%

33.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
74

)
(n

=
24

)

プレイには影響がない

正規版があれば正規版をプレイするようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を

プレイする。

正規版しかプレイしない
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図表 B-３-169 日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲーム）を正規にインターネッ

ト上でプレイできるようにした場合、望む配信条件（Q6_5）（複数回答） 

 
 

  

48.1%

29.8%

18.3%

37.5%

27.9%

62.5%

4.8%

0.0%

0.0%

51.3%

20.5%

15.4%

46.2%

23.1%

53.8%

7.7%

2.6%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナル（日本語等）のままであること

ベトナム語表記であること

日本での公開とほぼ同じタイミングで入手・視聴

できること

HD品質であること

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=104) 中央直轄市 (n=39) その他地域
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図表 B-３-170 日本のゲーム（オンラインゲーム）の情報を最も入手している方法（Q6_

6）（単数回答） 

 

35.6%

20.5%

26.0%

35.9%

17.3%

17.9%

14.4%

17.9%

5.8%

7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

4
)

(n
=
39

)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（8）日本のゲーム（オンラインゲーム以外）の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-171 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を「無償または有償で入手」し

た経験のある手段（Q7_1）（複数回答） 

 

 

  

59.7%

52.2%

21.4%

32.1%

13 8%

35.2%

23.9%

50.9%

13 8%

20.8%

16.4%

13.2%

13.2%

46.2%

52.3%

15.4%

33 8%

15.4%

21.5%

27.7%

49.2%

9.2%

12.3%

12.3%

12.3%

13 8%

0% 20% 40% 60% 80%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービ

ス又はコンテンツ入りの外付けハードディスクドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

(n=159) 中央直轄市 (n=65) その他地域
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図表 B-３-172 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 1）特定事業者・運

営者によるコンテンツ配信（Q7_2_1）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-173 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 3）リンクサイト／

リーチサイトによる流通（Q7_2_3）（単数回答） 

 
 

  

26.3%

23.3%

26.3%

30.0%

20.0%

20.0%

14.7%

13.3%

8.4%

10.0%

4.2%

3.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
9
5
)

(n
=
30

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

16.9%

26.5%

28.9%

35.3%

24.1%

23.5%

15.7%

8.8%

12.0%

2.9%

2.4%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
8
3
)

(n
=
34

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい
１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい
２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-174 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 4）P2P サイト／P

2P ソフトによる流通（Q7_2_4）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-175 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 5）ストレージサー

ビスによる流通（Q7_2_5）（単数回答） 

 
 

  

29.4%

30.0%

23.5%

30.0%

17.6%

40.0%

14.7% 14.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=3

4)
(n

=1
0)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

21.6%

4.5%

25.5%

40.9%

21.6%

22.7%

17.6%

18.2%

9.8%

4.5%

3.9%

9.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
51

)
(n

=
22

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-176 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 6）電子メールやメ

ッセンジャーなどによる知人間の流通（Q7_2_6）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-177 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 7）実店舗によるパ

ッケージ販売（Q7_2_7）（単数回答） 

 
 

  

18.2%

10.0%

31.8%

10.0%

31.8%

20.0%

13.6%

40.0%

4.5%

20.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
2
2
)

(n
=
1
0
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

14.3%

21.4%

25.0%

28.6%

16.1%

21.4%

21.4%

14.3%

17.9%

7.1%

5.4%

7.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
56

)
(n

=
14

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-178 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 8）雑誌やテレビ等

によるパッケージの通信販売（Q7_2_8）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-179 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 9）インターネット

によるパッケージ販売（Q7_2_9）（単数回答） 

 

 

  

21.1%

16.7%

28.9%

38.9%

31.6%

27.8%

10.5%

5.6%

7.9%

11.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
38

)
(n

=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい

２～３ヶ月に１回ぐらい その他

22.2%

9.4%

24.7%

28.1%

23.5%

34.4%

14.8%

6.3%

9.9%

18.8%

4.9%

3.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=8

1
)

(n
=
32

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-180 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 10）オークション

等によるパッケージの流通（Q7_2_10）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-181 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 11）ハードディス

クドライブやUSBディスク等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付

けハードディスクドライブの販売（Q7_2_11）（単数回答） 

 
 

  

22.7%

33.3%

31.8%

16.7%

13.6%

33.3%

22.7% 9.1%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
22

)
(n

=
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

27.3%

12.5%

24.2%

12.5%

15.2%

37.5%

9.1%

25.0%

21.2% 3.0%

12.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
33

)
(n

=
8
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-182 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 12）イベント会場

でのパッケージ販売（Q7_2_12）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-183 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 13）パッケージの

レンタル（Q7_2_13）（単数回答） 

 
 

  

11.5%

12.5%

34.6%

62.5%

15.4%

12.5%

26.9%

12.5%

11.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=2

6
)

(n
=8

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい

２～３ヶ月に１回ぐらい その他

33.3%

25.0%

23.8%

12.5%

14.3%

37.5%

23.8%

12.5%

4.8%

12.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

)
(n

=
8)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-184 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度 14）知人間のパッ

ケージの流通（Q7_2_14）（単数回答） 

 
 

  

19.0%

11.1%

33.3%

22.2%

14.3%

22.2%

9.5%

11.1%

14.3%

11.1%

9.5%

22.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

)
(n

=
9)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-185 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の入手頻度が最も高い手段（Q

7_3）（単数回答） 

 

 

  

28.9%

27.7%

24.5%

33.8%

3.8

6.2%

10.7%

16.9%

1.3%

7.7%

3.1%

3.1

3.8%

3.1%

15.7%1.3%

1.3%

1.9%

1.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

59
)

(n
=6

5)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

ハードディスクドライブ等へのコンテンツのコピーサービス又はコンテンツ入りの外付けハードディスク

ドライブの販売

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル
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図表 B-３-186 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を入手するために、Q7_3 で選

んだ手段を最も高い頻度で利用する理由（Q7_4）（複数回答） 

 

 

  

50.9%

62.9%

24.5%

49.7%

36.5%

5.0%

17.0%

41.5%

27.0%

22.6%

17.0%

23.3%

32.7%

23.9%

8.2%

0.6%

50.8%

55.4%

24.6%

43.1%

27.7%

3.1%

9.2%

21.5%

13 8%

7.7%

6.2%

12.3%

29.2%

16.9%

7.7%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

ファイルの品質が高いから

付加価値が高いから（ベトナム語表記、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

その他

(n=159) 中央直轄市 (n=65) その他地域
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図表 B-３-187 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）コンテンツのうち、実際に視聴・

閲覧するコンテンツの割合（Q7_6）（単数回答） 

 
 

  

21.4%

20.0%

32.1%

35.4%

28.3%

29.2%

11.3%

10.8%

5.7%

4.6%

1.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

5
9)

(n
=
65

)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-188 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手する

ため使用する端末（Q7_7）（複数回答） 

 

69.8%

28.9%

15.1%

62.3%

44.0%

3.8%

3.1%

7.5%

7.5%

1.9%

5.0%

2.5%

3.1%

3.1%

2.5%

6.3%

4.4%

8.2%

0.0%

0.0%

66.2%

33.8%

15.4%

61.5%

21.5%

0.0%

1.5%

3.1%

3.1%

4.6%

1.5%

1.5%

1.5%

4.6%

1.5%

0.0%

4.6%

3.1%

1.5%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PS2

PS3

PS4

PSP

PSVita

Nintendo64

NintendoWii

NintendoGB/GBA

NintendoDS

Nintendo3DS

XBox

XBox360

その他

インターネットから入手はしない（パッケージの

購入のみ）

(n=159) 中央直轄市 (n=65) その他地域
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図表 B-３-189 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手した

後、プレイする端末（Q7_8）（複数回答） 

 

66.0%

22.6%

15.1%

61.0%

35.8%

5.0%

3.8%

3.1%

8.8%

9.4%

3.1%

2.5%

0.6%

5.0%

2.5%

4.4%

2.5%

3.8%

3.8%

3.8%

5.0%

0.0%

69.2%

32.3%

13.8%

55.4%

23.1%

1.5%

3.1%

3.1%

3.1%

4.6%

4.6%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

1.5%

4.6%

1.5%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PS

PS2

PS3

PS4

PSP

PSVita

ファミコン

スーパーファミコン

Nintendo64

NintendoWii

NintendoGB/GBA

NintendoDS

Nintendo3DS

XBox

XBox360

その他

(n=159) 中央直轄市 (n=65) その他地域
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図表 B-３-190 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手する

場合、正規版の認識有無（Q7_9）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-191 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をインターネットから入手する

場合においての正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q7_9_A）（複数回答） 

 

 

  

28.3%

32.3%

43.4%

41.5%

28.3%

26.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

9)
(n

=6
5
)

意識しない 多少意識する 意識する

14.9%

25.0%

51.8%

45.5%

33.3%

29.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
11

4
)

(n
=
4
4
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊

版を入手する。
正規版しか入手しない



248 
 

図表 B-３-192 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をパッケージで入手する場合、

正規版の認識有無（Q7_10）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-193 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）をパッケージで入手する場合に

おいての正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q7_10_A）（複数回答） 

 
 

 

  

25.4%

24.1%

42.5%

41.4%

32.1%

34.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
13

4
)

(n
=
5
8
)

意識しない 多少意識する 意識する

11.0%

13.6%

44.0%

50.0%

41.0%

34.1%

4.0%

2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

0
)

(n
=
44

)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-194 日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を正規にインタ

ーネット上で入手できるようにした場合、望む配信条件（Q7_11）（複数回答） 

 
 

  

46.5%

28.3%

19.5%

37.1%

23.9%

50.9%

42.1%

17.0%

35.2%

2.5%

0.0%

0.6%

55.4%

18.5%

12.3%

32.3%

23.1%

46.2%

41.5%

16.9%

29.2%

4.6%

1.5%

0.0%

0% 20% 40% 60%

音声がベトナム語に吹き替えされていること

音声が英語に吹き替えされていること

音声がオリジナルの日本語のままであること

ベトナム語表記であること

日本での公開とほぼ同じタイミングで入手・プ

レイできること

画像が高品質であること

コンテンツの時間（容量）に合わせて価格設定

がされていること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまと

まって配信されていること

入手したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=159) 中央直轄市 (n=65) その他地域
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図表 B-３-195 日本の権利者が日本のゲーム（オンラインゲームを除く）を正規にインタ

ーネット上で入手できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q7_12）（単数

回答） 

 
  

11.3%

20.0%

3.8%

10.8%

7.5%

9.2%

6.3%

15.4%

7.5%

4.6%

11.9%

7.7%

3.8%

4.6%

14.5%

7.7%

14.5%

9.2%

2.5%

5.0%

3.1%

3.1%

3.1%

3.1%

2.5%

3.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

9
)

(n
=
65

)

無償 VND10,000未満

VND15,000未満 VND20,000未満

VND30,000未満 VND50,000未満

VND70,000未満 VND100,000未満

VND200,000未満 VND300,000未満

VND400,000未満 VND500,000未満

VND1,000,000未満 VND1,500,000未満

VND1,500,000以上 月額固定の会員制ならよい

その他
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図表 B-３-196 日本のゲーム（オンラインゲームを除く）の情報を最も入手している方法

（Q7_13）（単数回答） 

 

 

 

36.5%

30.8%

28.9%

29.2%

11.9%

15.4%

16.4%

16.9%

2.5%

3.1%

3.1%

4.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

9
)

(n
=
65

)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（9）日本のコミックの入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-197 日本のコミック（単行本、コミック誌）を「無償または有償で入手・閲覧」

した経験のある手段（Q8_1）（複数回答） 

 

 

  

43.6%

49.7%

36.8%

11.5%

23.3%

13.5%

30.7%

24.7%

42.9%

7 1%

11.5%

13.2%

13.2%

43.8%

47.4%

38.7%

8.0%

21.2%

13.1%

30.7%

20.4%

37.2%

5.8%

8.8%

15.3%

15.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間

の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

(n=296) 中央直轄市 (n=137) その他地域
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図表 B-３-198 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 1）特定事業者・

運営者によるコンテンツ配信（Q8_2_1）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-199 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 2）動画投稿サ

イトによる流通（Q8_2_2）（単数回答） 

 
 

  

22.5%

21.7%

33.3%

23.3%

18.6%

21.7%

13.2%

18.3%

12.4%

8.3% 6.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
12

9
)

(n
=
60

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

26.5%

30.8%

35.4%

30.8%

21.8%

15.4%

10.2%

13.8%

4.8%

7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
4
7
)

(n
=
65

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-200 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 3）リンクサイ

ト／リーチサイトによる流通（Q8_2_3）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-201 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 4）P2P サイト

／P2P ソフトによる流通（Q8_2_4）（単数回答） 

 
 

  

22.0%

18.9%

36.7%

34.0%

24.8%

15.1%

11.0%

15.1%

3.7%

13.2% 3.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

9)
(n

=
53

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい

１週間に１回ぐらい １ヶ月に１回ぐらい

２～３ヶ月に１回ぐらい その他

23.5%

18.2%

35.3%

27.3%

20.6%

18.2%

17.6%

27.3%

2.9%

9.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
3
4
)

(n
=
1
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-202 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 5）ストレージ

サービスによる流通（Q8_2_5）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-203 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 6）電子メール

やメッセンジャーなどによる知人間の流通（Q8_2_6）（単数回答） 

 

 

  

15.9%

20.7%

33.3%

31.0%

24.6%

6.9%

14.5%

17.2%

8.7%

13.8%

2.9%

10.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
69

)
(n

=
29

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

12.5%

11.1%

25.0%

22.2%

40.0%

16.7%

12.5%

27.8%

7.5%

11.1%

2.5%

11.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
4
0)

(n
=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-204 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 7）実店舗によ

るパッケージ販売（Q8_2_7）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-205 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 8）雑誌やテレ

ビ等によるパッケージの通信販売（Q8_2_8）（単数回答） 

 
 

  

9.9%

7.1%

20.9%

19.0%

26.4%

33.3%

27.5%

23.8%

13.2%

9.5%

2.2%

7.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
91

)
(n

=4
2
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

13.7%

25.0%

23.3%

28.6%

28.8%

21.4%

19.2%

17.9%

9.6%

7.1%

5.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=7

3
)

(n
=
28

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他



257 
 

図表 B-３-206 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 9）インターネ

ットによるパッケージ販売（Q8_2_9）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-207 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 10）オークシ

ョン等によるパッケージの流通（Q8_2_10）（単数回答） 

 

 

  

14.2%

17.6%

27.6%

31.4%

20.5%

15.7%

20.5%

19.6%

12.6%

9.8%

4.7%

5.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
1
2
7
)

(n
=
5
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

14.3%

25.0%

28.6%

25.0%

14.3% 28.6%

50.0%

14.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
21

)
(n

=
8)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-208 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 12）イベント

会場でのパッケージ販売（Q8_2_12）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-209 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 13）パッケー

ジのレンタル（Q8_2_13）（単数回答） 

 
 

  

11.8%

25.0%

32.4%

8.3%

11.8%

25.0%

23.5%

25.0%

14.7%

8.3%

5.9%

8.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
34

)
(n

=
12

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

15.4%

19.0%

17.9%

9.5%

23.1%

38.1%

28.2%

19.0%

7.7%

9.5%

7.7%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=3

9)
(n

=
21

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-210 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度 14）知人間の

パッケージの流通（Q8_2_14）（単数回答） 

 

 

  

15.4%

19.0%

28.2%

23.8%

15.4%

23.8%

28.2%

14.3%

10.3%

9.5%

2.6%

9.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
39

)
(n

=
21

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-211 日本のコミック（単行本、コミック誌）の入手・閲覧頻度が最も高い手段

（Q8_3）（単数回答） 

 
 

  

19.6%

22.6%

26.7%

24.1%

15.9%

24.8%

3.7%

2.9%

8.8%

7.3%

3.4%

2.9%

7.8%

6.6%

4.1

2.

5.4%

3.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

6
)

(n
=
13

7
)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信
動画投稿サイトによる流通
リンクサイト／リーチサイトによる流通
P2Pサイト／P2Pソフトによる流通
ストレージサービスによる流通
電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通
実店舗によるパッケージ販売
雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売
インターネットによるパッケージ販売
オークション等によるパッケージの流通
イベント会場でのパッケージ販売
パッケージのレンタル
知人間のパッケージの流通
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図表 B-３-212 日本のコミック（単行本、コミック誌）を入手・閲覧するために、Q8_3

で選んだ手段を最も高い頻度で利用する理由（Q8_4）（複数回答） 

 

 

  

56.1%

60.8%

17.2%

52.0%

21.6%

3.7%

24.3%

34.1%

25.0%

12.8%

7.4%

13.5%

37.2%

18.2%

10.8%

0.7%

58.4%

58.4%

23.4%

48.2%

15.3%

3.6%

19.7%

24.1%

20.4%

13.9%

8.0%

10.9%

32.1%

15.3%

5.8%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

その他

(n=296) 中央直轄市 (n=137) その他地域
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図表 B-３-213 日本のコミック（単行本、コミック誌）コンテンツのうち、実際に閲覧・

閲覧するコンテンツの割合（Q8_6）（単数回答） 

 
 

  

33.1%

37.2%

37.5%

34.3%

17.2%

17.5%

6.1%

6.6%

4.4%

3.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

6
)

(n
=
13

7
)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-214 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手するた

め使用する端末（Q8_7）（複数回答） 

 
 

  

71.2%

25.3%

12.3%

60.4%

40.7%

1.4%

0.7%

1.1%

1.4%

71.6%

31.3%

14.9%

58.2%

21.6%

0.0%

0.0%

0.7%

2.2%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミン

グまたはパッケージの購入のみ）

(n=285) 中央直轄市 (n=134) その他地域
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図表 B-３-215 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手した後、

閲覧する端末（Q8_8）（複数回答） 

 
 

 

 

  

69.4%

26.3%

12.1%

57.3%

37.4%

1.1%

0.0%

0.7%

75 6%

29.0%

14.5%

54.2%

22.9%

0.0%

0.0%

0.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=281) 中央直轄市 (n=131) その他地域
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図表 B-３-216 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットからファイルを

入手せずにストリーミングなどで閲覧するために使用する端末（Q8_9）（複数回答） 

 

 

  

63.2%

24.6%

9.1%

54.0%

38.6%

0.7%

0.0%

0.4%

0.7%

70.1%

28.4%

14.2%

56.0%

23.9%

0.0%

0.0%

0.0%

3.7%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で閲覧はしない（ダ

ウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=285) 中央直轄市 (n=134) その他地域
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図表 B-３-217 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手・閲覧

する場合、正規版の認識有無（Q8_10）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-218 日本のコミック（単行本、コミック誌）をインターネットから入手・閲覧

する場合においての正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q8_10_A）（複数回答） 

 
 

  

43.9%

41.8%

35.4%

41.8%

20.7%

16.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
28

5
)

(n
=
13

4
)

意識しない 多少意識する 意識する

18.8%

19.2%

53.1%

61.5%

28.1%

19.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

0
)

(n
=
78

)

入手・閲覧には影響がない

正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い

場合には海賊版を入手・閲覧する。
正規版しか入手・閲覧しない
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図表 B-３-219 日本のコミック（単行本、コミック誌）をパッケージで入手する場合、正

規版の認識有無（Q8_11）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-220 日本のコミック（単行本、コミック誌）をパッケージで入手する場合にお

いての正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q8_11_A）（複数回答） 

 

 

  

33.5%

37.3%

37.0%

36.4%

29.6%

26.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
2
3
0
)

(n
=
1
1
0
)

意識しない 多少意識する 意識する

9.2%

10.1%

46.4%

56.5%

41.2%

30.4%

3.3%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

3
)

(n
=
6
9
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-221 日本の権利者が日本のコミック（単行本、コミック誌）を正規にインター

ネット上で入手・閲覧できるようにした場合、望む配信条件（Q8_12）（複数回答） 

 

 

  

69.6%

28.7%

75.0%

58.4%

26.4%

44.9%

3.0%

0.3%

0.3%

85.4%

22.6%

68.6%

51.8%

13 1%

40.9%

1.5%

0.7%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ベトナム語表記であること

日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧できること

高画質であること

ダウンロードできること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配

信されていること

入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=296) 中央直轄市 (n=137) その他地域
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図表 B-３-222 日本の権利者が日本のコミック（単行本、コミック誌）を正規にインター

ネット上で入手・閲覧できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q8_13）（単

数回答） 

 

  

18.6%

23.4%

12.5%

19.7%

7.4%

11.7%

9.8%

5.8%

8.4%

3.6%

12.2%

13.9%

3.4%

3.6%

11.5%

6.6%

5.7%

2.9%

3.4%

4.4%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

6
)

(n
=
13

7
)

無償 VND10,000未満

VND15,000未満 VND20,000未満

VND30,000未満 VND50,000未満

VND70,000未満 VND100,000未満

VND200,000未満 VND300,000未満

VND400,000未満 VND500,000未満

VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい

その他:
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図表 B-３-223 日本のコミック（単行本、コミック誌）の情報を最も入手している方法（Q

8_14）（単数回答） 

 

30.4%

22.6%

30.1%

37.2%

14.2%

14.6%

18.2%

20.4%

2.2%

4.7%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
29

6
)

(n
=1

37
)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト
ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（10）日本の雑誌の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-224 日本の雑誌（ファッション等）を「無償または有償で入手・閲覧」した経

験のある手段（Q9_1）（複数回答） 

 
 

  

55.3%

50.6%

37.6%

21.2%

20.0%

16.5%

32.9%

30.6%

52.9%

11.8%

17.6%

14.1%

11.8%

51.2%

46.5%

27.9%

14.0%

14.0%

7 0%

39.5%

23.3%

48.8%

14.0%

14.0%

14.0%

14.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

(n=85) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-225 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 1）特定事業者・運営者

によるコンテンツ配信（Q9_2_1）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-226 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 2）動画投稿サイトによ

る流通（Q9_2_2）（単数回答） 

 

 

  

23.4%

31.8%

21.3%

27.3%

25.5%

13.6%

10.6%

18.2%

17.0%

4.5%

2.1%

4.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
47

)
(n

=2
2)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

27.9%

35.0%

27.9%

30.0%

30.2%

20.0%

2.3%

5.0%

11.6%

5.0%

5.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
43

)
(n

=
2
0
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-227 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 3）リンクサイト／リー

チサイトによる流通（Q9_2_3）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-228 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 4）P2P サイト／P2P ソ

フトによる流通（Q9_2_4）（単数回答） 

 
 

  

9.4%

41.7%

40.6%

25.0%

28.1%

25.0%

18.8%

8.3%

3.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
32

)
(n

=
12

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

11.1%

33.3%

22.2%

50.0%

38.9% 22.2% 5.6%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
18

)
(n

=
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-229 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 5）ストレージサービス

による流通（Q9_2_5）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-230 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 6）電子メールやメッセ

ンジャーなどによる知人間の流通（Q9_2_6）（単数回答） 

 

 

  

11.8%

66.7%

29.4% 52.9%

16.7%

5.9%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
17

)
(n

=
6
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

7.1%

66.7%

21.4% 57.1% 7.1% 7.1%

33.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
14

)
(n

=
3)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-231 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 7）実店舗によるパッケ

ージ販売（Q9_2_7）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-232 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 8）雑誌やテレビ等によ

るパッケージの通信販売（Q9_2_8）（単数回答） 

 
 

  

3.6%

41.2%

35.7%

11.8%

32.1%

11.8%

14.3%

23.5%

14.3%

11.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
28

)
(n

=
1
7
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

11.5%

20.0%

30.8%

30.0%

38.5%

10.0%

11.5%

10.0%

7.7%

10.0% 20.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
26

)
(n

=
10

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-233 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 9）インターネットによ

るパッケージ販売（Q9_2_9）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-234 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 10）オークション等に

よるパッケージの流通（Q9_2_10）（単数回答） 

 
 

  

22.2%

19.0%

24.4%

28.6%

24.4%

28.6%

11.1%

14.3%

15.6%

4.8%

2.2%

4.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
45

)
(n

=2
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

50.0%

20.0%

16.7%

30.0% 10.0%

16.7%

40.0%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

0
)

(n
=
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-235 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 12）イベント会場での

パッケージ販売（Q9_2_12）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-236 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 13）パッケージのレン

タル（Q9_2_13）（単数回答） 

 

 

  

6.7%

16.7%

6.7%

16.7%

40.0%

33.3%

26.7% 20.0%

16.7% 16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

)
(n

=
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

25.0%

50.0%

8.3% 41.7%

33.3%

8.3% 16.7%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
12

)
(n

=
6)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-237 日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度 14）知人間のパッケー

ジの流通（Q9_2_14）（単数回答） 

 
 

  

10.0%

33.3%

30.0%

50.0%

40.0% 20.0%

16.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

)
(n

=6
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-238  日本の雑誌（ファッション等）の入手・閲覧頻度が最も高い手段（Q9_

3）（単数回答） 

 
 

  

30.6%

30.2%

22.4%

20.9%

10.6%

20.9%

2.4%

2.3%

7.1

2.3%

2.4

2.3%

5.9%

11.6%

5.9%

2.3

8.2

7.0%

1.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
85

)
(n

=
43

)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通
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図表 B-３-239 日本の雑誌（ファッション等）を入手・閲覧するために、Q9_3 で選んだ

手段を最も高い頻度で利用する理由（Q9_4）（複数回答） 

 

 

  

43.5%

64.7%

23.5%

45.9%

40.0%

7.1%

18.8%

31.8%

22.4%

16.5%

8.2%

12.9%

35.3%

25.9%

7.1%

0.0%

48.8%

60.5%

16.3%

44.2%

18.6%

0.0%

18.6%

30.2%

9.3%

11.6%

2.3%

7.0%

16.3%

14.0%

2.3%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

その他

(n=85) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-240 日本の雑誌（ファッション等）コンテンツのうち、実際に閲覧・閲覧する

コンテンツの割合（Q9_6）（単数回答） 

 
 

  

20.0%

23.3%

32.9%

39.5%

28.2%

25.6%

10.6%

4.7%

8.2%

7.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
85

)
(n

=
4
3
)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-241 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手するため使用す

る端末（Q9_7）（複数回答） 

 

 

  

56.6%

38.6%

18.1%

63.9%

41.0%

3.6%

0.0%

2.4%

0.0%

72.1%

27.9%

14.0%

55.8%

30.2%

0.0%

0.0%

0.0%

2.3%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミングま

たはパッケージの購入のみ）

(n=83) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-242 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手した後、閲覧す

る端末（Q9_8）（複数回答） 

 
 

  

62.7%

36.1%

16.9%

61.4%

41.0%

4.8%

0.0%

1.2%

69.0%

28.6%

14.3%

59.5%

28.6%

2.4%

2.4%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=83) 中央直轄市 (n=42) その他地域
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図表 B-３-243 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットからファイルを入手せず

にストリーミングなどで閲覧するために使用する端末（Q9_9）（複数回答） 

 

 

  

60.2%

31.3%

14.5%

62.7%

42.2%

2.4%

0.0%

0.0%

1.2%

69.8%

39.5%

11.6%

51.2%

32.6%

4.7%

2.3%

0.0%

2.3%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で閲覧はしな

い（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=83) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-244 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手・閲覧する場合、

正規版の認識有無（Q9_10）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-245 日本の雑誌（ファッション等）をインターネットから入手・視聴する場合

においての正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q9_10_A）（複数回答） 

 
 

  

30.1%

25.6%

41.0%

48.8%

28.9%

25.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
83

)
(n

=
43

)

意識しない 多少意識する 意識する

20.7%

12.5%

48.3%

56.3%

31.0%

31.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
58

)
(n

=
32

)

入手・閲覧には影響がない

正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い場合に

は海賊版を入手・閲覧する。
正規版しか入手・閲覧しない
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図表 B-３-246 日本の雑誌（ファッション等）をパッケージで入手する場合、正規版の認

識有無（Q9_11）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-247 日本の雑誌（ファッション等）をパッケージで入手する場合においての正

規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q9_11_A）（複数回答） 

 
  

24.7%

27.5%

37.0%

45.0%

38.4%

27.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
7
3
)

(n
=
40

)

意識しない 多少意識する 意識する

10.9%

6.9%

49.1%

48.3%

38.2%

37.9%

1.8%

6.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
55

)
(n

=
2
9
)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-248 日本の権利者が日本の雑誌（ファッション等）を正規にインターネット上

で入手・閲覧できるようにした場合、望む配信条件（Q9_12）（複数回答） 

 

 

  

51.8%

27.1%

74.1%

56.5%

32.9%

47.1%

5.9%

1.2%

0.0%

69.8%

18.6%

65.1%

58.1%

23.3%

39.5%

2.3%

0.0%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

ベトナム語表記であること

日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧できること

高画質であること

ダウンロードできること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまって配

信されていること

入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=85) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-249 日本の権利者が日本の雑誌（ファッション等）を正規にインターネット上

で入手・閲覧できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q9_13）（単数回答） 

 

  

14.1%

7.0%

5.9%

20.9%

7.1%

9.3%

7.1%

9.3%

7.1% 8.2%

20.9%

8.2%

11.6%

12.9%

7.0%

11.8%

2.3%

4.7%

2.3

2.3%

7.1%

2.3

2.3%

4.7%

2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
85

)
(n

=
43

)

無償 VND10,000未満
VND15,000未満 VND20,000未満
VND30,000未満 VND50,000未満
VND70,000未満 VND100,000未満
VND200,000未満 VND300,000未満
VND400,000未満 VND500,000未満
VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい
その他:
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図表 B-３-250 日本の雑誌（ファッション等）の情報を最も入手している方法（Q9_14）

（単数回答） 

 

40.0%

39.5%

20.0%

30.2%

18.8%

14.0%

11.8%

9.3%

2.4%

2.3%

7.1%

4.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
85

)
(n

=
43

)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（11）日本の書籍の入手・視聴の状況等 
 

図表 B-３-251 日本の書籍（小説等）を「無償または有償で入手・閲覧」した経験のある

手段（Q10_1）（複数回答） 

 
 

  

46.0%

42.0%

34.0%

18.0%

22.0%

13.0%

35.0%

23.0%

50.0%

16.0%

15.0%

13.0%

11.0%

41.9%

41.9%

34.9%

16.3%

11.6%

7.0%

25.6%

27.9%

44.2%

2.3%

16.3%

2.3%

2.3%

0% 20% 40% 60%

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通

(n=100) 中央直轄市 (n=43) その他地域



291 
 

図表 B-３-252 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 1）特定事業者・運営者によるコ

ンテンツ配信（Q10_2_1）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-253 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 2）動画投稿サイトによる流通（Q

10_2_2）（単数回答） 

 
 

  

21.7%

27.8%

26.1%

27.8%

13.0%

16.7%

21.7%

16.7%

17.4%

5.6% 5.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
46

)
(n

=1
8
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

35.7%

61.1%

23.8%

16.7%

14.3%

16.7%

14.3%

5.6%

11.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
42

)
(n

=
18

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-254 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 3）リンクサイト／リーチサイト

による流通（Q10_2_3）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-255 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 4）P2P サイト／P2P ソフトによ

る流通（Q10_2_4）（単数回答） 

 

 

  

20.6%

20.0%

20.6%

26.7%

14.7%

40.0%

32.4%

6.7%

8.8%

6.7%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
34

)
(n

=
15

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

33.3%

42.9%

16.7%

57.1%

22.2% 16.7% 11.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
18

)
(n

=
7)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-256 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 5）ストレージサービスによる流

通（Q10_2_5）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-257 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 6）電子メールやメッセンジャー

などによる知人間の流通（Q10_2_6）（単数回答） 

 

 

  

4.5%

40.0%

18.2%

20.0%

22.7%

20.0%

22.7% 27.3% 4.5%

20.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
22

)
(n

=
5)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

7.7%

33.3%

15.4% 38.5%

33.3%

23.1%

33.3%

7.7% 7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
13

)
(n

=
3
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-258 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 7）実店舗によるパッケージ販売

（Q10_2_7）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-259 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 8）雑誌やテレビ等によるパッケ

ージの通信販売（Q10_2_8）（単数回答） 

 
 

  

14.3%

18.2%

5.7%

27.3%

25.7%

27.3%

22.9%

18.2%

28.6%

9.1%

2.9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
35

)
(n

=
1
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

13.0%

16.7%

30.4%

41.7%

21.7%

16.7%

21.7%

8.3%

8.7%

8.3%

4.3%

8.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=2

3
)

(n
=
12

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-260 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 9）インターネットによるパッケ

ージ販売（Q10_2_9）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-261 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 10）オークション等によるパッ

ケージの流通（Q10_2_10）（単数回答） 

 
 

  

14.0%

21.1%

22.0%

21.1%

26.0%

36.8%

20.0%

10.5%

16.0%

5.3%

2.0%

5.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
50

)
(n

=
19

)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

18.8%

100.0%

25.0% 18.8% 18.8% 18.8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
16

)
(n

=
1
)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-262 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 12）イベント会場でのパッケー

ジ販売（Q10_2_12）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-263 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 13）パッケージのレンタル（Q1

0_2_13）（単数回答） 

 
 

  

20.0%

42.9%

6.7%

14.3%

13.3%

14.3%

26.7% 33.3%

28.6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
15

)
(n

=
7)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他

23.1%

100.0%

15.4% 7.7% 46.2% 7.7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
13

)
(n

=
1)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-264 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度 14）知人間のパッケージの流通

（Q10_2_14）（単数回答） 

 

 

  

18.2% 18.2%

100.0%

27.3% 27.3% 9.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
11

)
(n

=
1)

ほとんど毎日 １週間に２～３回ぐらい １週間に１回ぐらい

１ヶ月に１回ぐらい ２～３ヶ月に１回ぐらい その他
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図表 B-３-265 日本の書籍（小説等）の入手・閲覧頻度が最も高い手段（Q10_3）（単数

回答） 

 
 

  

22.0%

30.2%

21.0%

27.9%

16.0%

18.6%

7.0%

7.0%

8.0%

2.3%

2.0%

7.0%

2.3%

14.0%

9.3%

1.0%

2.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

0
)

(n
=
43

)

特定事業者・運営者によるコンテンツ配信

動画投稿サイトによる流通

リンクサイト／リーチサイトによる流通

P2Pサイト／P2Pソフトによる流通

ストレージサービスによる流通

電子メールやメッセンジャーなどによる知人間の流通

実店舗によるパッケージ販売

雑誌やテレビ等によるパッケージの通信販売

インターネットによるパッケージ販売

オークション等によるパッケージの流通

イベント会場でのパッケージ販売

パッケージのレンタル

知人間のパッケージの流通
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図表 B-３-266 日本の書籍（小説等）を入手・閲覧するために、Q10_3 で選んだ手段を

最も高い頻度で利用する理由（Q10_4）（複数回答） 

 

 

  

40.0%

67.0%

19.0%

41.0%

31.0%

5.0%

18.0%

40.0%

14.0%

14.0%

10.0%

12.0%

37.0%

24.0%

11.0%

1.0%

53.5%

62.8%

14.0%

41.9%

23.3%

2.3%

14.0%

30.2%

16.3%

16.3%

0.0%

7.0%

18.6%

9.3%

2.3%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

無償だから

品質が高いから

付加価値が高いから（字幕付き、CM無し、など）

容易に入手できるから

正規版であるから

正規版がないから

リリースが早いから

入手先が信頼できるから

いつもPCを使っていて便利だから

ウィルス等のリスクが少ないから

ファイル交換ソフト(P2Pソフト)より簡単だから

1コンテンツ全体を1回で入手できるから

品揃えが豊富だから

物があって安心だから

コレクションのためだから

その他

(n=100) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-267 日本の書籍（小説等）コンテンツのうち、実際に閲覧・閲覧するコンテン

ツの割合（Q10_6）（単数回答） 

 

 

  

23.0%

14.0%

38.0%

41.9%

19.0%

27.9%

12.0%

7.0%

8.0%

9.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

0
)

(n
=
43

)

100% 80%程度

50%程度 30%程度

10%程度 無しまたはほとんど無し
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図表 B-３-268 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手するため使用する端末（Q

10_7）（複数回答） 

 
 

 

 

  

66.3%

27.4%

17.9%

60.0%

37.9%

5.3%

0.0%

2.1%

2.1%

74 4%

32.6%

23.3%

44.2%

11.6%

2.3%

2.3%

2.3%

2.3%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットから入手はしない（ストリーミングま

たはパッケージの購入のみ）

(n=95) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-269 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手した後、閲覧する端末（Q

10_8）（複数回答） 

 

 

  

66.7%

26.9%

17.2%

61.3%

40.9%

4.3%

1.1%

1.1%

73.8%

21.4%

19.0%

40.5%

14.3%

0.0%

0.0%

2.4%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

(n=93) 中央直轄市 (n=42) その他地域
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図表 B-３-270 日本の書籍（小説等）をインターネットからファイルを入手せずにストリ

ーミングなどで閲覧するために使用する端末（Q10_9）（複数回答） 

 

 

  

62.1%

25.3%

13.7%

54 7%

35.8%

3.2%

1.1%

0.0%

2.1%

74.4%

20.9%

14.0%

46.5%

18.6%

0.0%

0.0%

2.3%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

PC（自分または家族保有）

PC（インターネットカフェ）

携帯電話

スマートホン

タブレット

MP4プレイヤー

PSP/PSVita

その他

インターネットからストリーミング等で閲覧はしな

い（ダウンロードまたはパッケージの購入のみ）

(n=95) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-271 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手・閲覧する場合、正規版

の認識有無（Q10_10）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-272 日本の書籍（小説等）をインターネットから入手・閲覧する場合において

の正規版・海賊版の認識が入手に与える影響度（Q10_10_A）（複数回答） 

 
 

  

24.2%

32.6%

42.1%

53.5%

33.7%

14.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
9
5
)

(n
=
4
3
)

意識しない 多少意識する 意識する

15.3%

13.8%

48.6%

69.0%

36.1%

17.2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
72

)
(n

=
29

)

入手・閲覧には影響がない

正規版があれば正規版を入手・閲覧するようにするが、海賊版しか無い場合には海

賊版を入手・閲覧する。
正規版しか入手・閲覧しない
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図表 B-３-273 日本の書籍（小説等）をパッケージで入手する場合、正規版の認識有無（Q

10_11）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-274 日本の書籍（小説等）をパッケージで入手する場合においての正規版・海

賊版の認識が入手に与える影響度（Q10_11_A）（複数回答） 

 
 

  

14.0%

20.6%

51.2%

55.9%

34.9%

23.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
86

)
(n

=
34

)

意識しない 多少意識する 意識する

9.5%

11.1%

41.9%

55.6%

39.2%

33.3%

9.5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
74

)
(n

=
27

)

入手には影響がない

正規版があれば正規版を入手するようにするが、海賊版しか無い場合には海賊版を入手する。

正規版しか入手しない

正規版は高いので海賊版しか入手しない
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図表 B-３-275 日本の権利者が日本の書籍（小説等）を正規にインターネット上で入手・

閲覧できるようにした場合、望む配信条件（Q10_12）（複数回答） 

 

 

  

60.0%

29.0%

58.0%

51.0%

26.0%

34.0%

4.0%

0.0%

1.0%

74.4%

30.2%

48.8%

58.1%

16.3%

32.6%

2.3%

0.0%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80%

ベトナム語表記であること

日本発売とほぼ同じタイミングで入手・閲覧でき

ること

高画質であること

ダウンロードできること

日本のコンテンツが同じサイトでたくさんまとまっ

て配信されていること

入手・閲覧したいコンテンツを探しやすいこと

特に条件はない

特に正規版を望まない

その他

(n=100) 中央直轄市 (n=43) その他地域
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図表 B-３-276 日本の権利者が日本の書籍（小説等）を正規にインターネット上で入手・

閲覧できるようにした場合、コンテンツ 1 件あたりの価格（Q10_13）（単数回答） 

 

 

 

  

9.0%

16.3%

7.0%

18.6%

8.0%

7.0%

4.0%

2.3%

10.0%

4.7%

5.0%

23.3%

11.0%

7.0%

15.0%

7.0%

15.0%

4.7%

5.0%

2.3%

2.0%

2.3%

2.3%

3.0%

2.3%

5.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
10

0
)

(n
=
43

)

無償 VND10,000未満

VND15,000未満 VND20,000未満

VND30,000未満 VND50,000未満

VND70,000未満 VND100,000未満

VND200,000未満 VND300,000未満

VND400,000未満 VND500,000未満

VND500,000以上 月額固定の会員制ならよい

その他:
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図表 B-３-277 日本の書籍（小説等）の情報を最も入手している方法（Q10_14）（単数

回答） 

 

 

36.0%

27.9%

22.0%

25.6%

14.0%

11.6%

24.0%

34.9%

2.0%

2.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=1

0
0)

(n
=4

3
)

コンテンツホルダーのウェブサイト フォーラムサイト

ニュースサイト コンテンツを入手しているサイト

テレビ・ラジオ 口コミ

その他
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（12）日本のコンテンツをインターネット経由で入手・視聴・閲覧したサイト 
図表 B-３-278 日本のコンテンツをインターネット経由で入手・視聴・閲覧した具体的なサイト（Q11）（複数回答） 

 

＜ポータルサイト・リンクサイト等＞ 

  360kpop Anime 47 doc truyen n

gan 

kites.vn Hà Nội yêu Hentai VN Japanest Manga24 Mangak.net Zing mp3 

(n=1000) 合計 18.8% 25.6% 17.3% 19.2% 8.6% 13.6% 17.8% 23.5% 9.4% 41.4% 

(n=673) 中央直轄市 20.4% 25.7% 15.3% 21.4% 7.7% 12.8% 16.8% 24.4% 9.4% 38.8% 

(n=327) その他地域 15.6% 25.4% 21.4% 14.7% 10.4% 15.3% 19.9% 21.7% 9.5% 46.8% 

 

    Phim14.net Phim7.com 
TRUYỆN TRANH
 MỚI.com 

TRUYENTRAN

HONLINE.CO

M.VN 

Anime VN.B

iz 
NCT 

XEMPHIMONL

INE247 

XemPhimOn.

Com 

Xemphimso.

com 
Xem VTV 

ポータルサ

イト・リン

クサイト等

_その他 

(n=1000) 合計 33.5% 12.0% 20.1% 20.9% 10.6% 9.8% 15.1% 8.6% 18.8% 10.7% 1.7% 

(n=673) 中央直轄市 32.4% 11.4% 19.9% 20.5% 11.4% 10.7% 13.7% 8.8% 16.8% 9.2% 1.3% 

(n=327) その他地域 35.8% 13.1% 20.5% 21.7% 8.9% 8.0% 18.0% 8.3% 22.9% 13.8% 2.4% 
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＜主に動画関係のサイト＞ 

    360kpop Anime14.Net Anime 47 
AnimeVSub.c

om 
BOMTAN.ORG clip dangcapHD kites.vn Japanest TS1 

(n=1000) 合計 12.6% 11.8% 13.9% 7.9% 9.2% 11.6% 6.7% 13.0% 12.9% 2.8% 

(n=673) 中央直轄市 14.0% 11.4% 14.0% 7.7% 8.3% 12.0% 7.4% 14.0% 12.3% 3.0% 

(n=327) その他地域 9.8% 12.5% 13.8% 8.3% 11.0% 10.7% 5.2% 11.0% 14.1% 2.4% 

 

    PHIMHD Nhạc trẻ MEGABOX Phim14.net PHIM3S.NET Phim7.com PHIMVÀNG VIPHD ssphim 
The gioi ph

im 

(n=1000) 合計 18.0% 8.4% 9.6% 20.4% 22.6% 6.5% 14.5% 3.2% 3.3% 7.6% 

(n=673) 中央直轄市 15.8% 7.3% 9.8% 20.4% 20.1% 6.5% 13.4% 4.0% 3.3% 6.8% 

(n=327) その他地域 22.6% 10.7% 9.2% 20.5% 27.8% 6.4% 16.8% 1.5% 3.4% 9.2% 

 

    Zing TV VIPPhim.net Vkool 
Anime VN.Bi

z 
Hay hay TV 

Hoa Thủy T
inh 

NCT PHIM DATA PhimF 
PHIM MOI.NE

T 

(n=1000) 合計 20.6% 2.8% 7.1% 5.5% 6.8% 2.9% 6.7% 3.4% 3.0% 12.9% 

(n=673) 中央直轄市 20.2% 2.5% 7.4% 5.6% 7.1% 2.8% 7.7% 3.0% 3.7% 12.8% 

(n=327) その他地域 21.4% 3.4% 6.4% 5.2% 6.1% 3.1% 4.6% 4.3% 1.5% 13.1% 

 

    
PHIMMOI.NE

T 

XEMPHIMONL

INE247 
Xuong Phim 

XemPhimOn.

Com 

Xemphimso.

com 
Xem VTV YouTube 

主に動画関

係のサイト

_その他 

(n=1000) 合計 7.9% 7.6% 6.1% 4.2% 6.9% 6.5% 31.0% 0.6% 

(n=673) 中央直轄市 8.5% 8.0% 6.1% 4.0% 6.1% 5.3% 27.3% 0.6% 

(n=327) その他地域 6.7% 6.7% 6.1% 4.6% 8.6% 8.9% 38.5% 0.6% 
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＜主に音楽関係のサイト＞ 

    360kpop Amusic kites.vn Japanest TS1 Zing mp3 nhac.vn nhac.vui.vn nhacso.net Nhạc trẻ 

(n=1000) 合計 11.2% 6.4% 8.7% 9.4% 2.3% 43.8% 16.7% 26.6% 23.4% 11.5% 

(n=673) 中央直轄市 11.4% 5.8% 9.5% 8.8% 2.1% 42.5% 15.6% 25.6% 22.1% 11.3% 

(n=327) その他地域 10.7% 7.6% 7.0% 10.7% 2.8% 46.5% 19.0% 28.7% 26.0% 11.9% 

 

    
Hoa Thủy T
inh 

Imuzik 
Nhạc vui.v
n 

NCT Kênh mp3 YouTube 
主に音楽関係のサイ

ト_その他 

(n=1000) 合計 4.6% 8.8% 13.7% 18.1% 9.7% 41.9% 0.1% 

(n=673) 中央直轄市 4.5% 8.2% 13.1% 18.6% 10.1% 41.2% 0.1% 

(n=327) その他地域 4.9% 10.1% 15.0% 17.1% 8.9% 43.4% 0.0% 

 

＜主にゲーム関係のサイト＞ 

    
MỘC ĐẾ ONLI
NE 

Zing me 
Choi game v

ui 

ĐẠI HẢI TR
ÌNH 

Download.co

m.vn 
GameMini.Vn GameVui NARUTO PLAY @PARK sohagame 

(n=1000) 合計 5.7% 30.3% 12.4% 6.8% 15.9% 17.7% 17.5% 9.9% 5.9% 12.9% 

(n=673) 中央直轄市 5.2% 29.7% 11.4% 6.7% 15.5% 16.2% 16.2% 10.1% 6.4% 13.2% 

(n=327) その他地域 6.7% 31.5% 14.4% 7.0% 16.8% 20.8% 20.2% 9.5% 4.9% 12.2% 

 

    
Flashgames

312 
GAMECENTER Unigame W4VN.NET 

主にゲーム関係の

サイト_その他 

(n=1000) 合計 5.6% 7.1% 4.6% 2.6% 0.5% 

(n=673) 中央直轄市 4.3% 6.4% 5.2% 2.2% 0.6% 

(n=327) その他地域 8.3% 8.6% 3.4% 3.4% 0.3% 
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＜主に出版物関係（コミック関係）のサイト＞ 

    Blog truyện COMICVN.NET 
DAMMETRUYE

N.COM 

doc truyen 

ngan 
kites.vn 

GocThuGian.

vn 
Hentai VN Japanest Manga24 MANGA4VN 

(n=1000) 合計 22.5% 15.0% 9.9% 14.9% 9.5% 14.7% 9.5% 9.2% 13.3% 8.0% 

(n=673) 中央直轄市 20.2% 14.9% 10.5% 13.1% 9.8% 13.4% 9.4% 8.5% 13.7% 8.0% 

(n=327) その他地域 27.2% 15.3% 8.6% 18.7% 8.9% 17.4% 9.8% 10.7% 12.5% 8.0% 

 

    Mangak.net 
thíchTruyện
tranh 

TIKI.VN 
Học Viện T
ruyện Tranh 

TruyệnMÂNG 
TRUYENTRANH

24.NET 

TRUYỆN TRAN
H MỚI.com 

TRUYENTRANH

ONLINE.COM.

VN 

truyentranh

tuan 
UpTruyen 

(n=1000) 合計 5.9% 10.1% 13.6% 6.4% 4.0% 11.3% 8.8% 10.2% 4.9% 2.2% 

(n=673) 中央直轄市 5.6% 9.8% 15.0% 5.9% 4.5% 10.1% 8.5% 8.8% 5.1% 2.4% 

(n=327) その他地域 6.4% 10.7% 10.7% 7.3% 3.1% 13.8% 9.5% 13.1% 4.6% 1.8% 

 

    VeChai VIPPhim.net A3manga MuiMuiTeam MangaVN 

Nhà sách trự
c tuyến Pibo
ok.vn 

Tàng thư v
iện 

主に出版物関係のサイ

ト（コミック関係）_そ

の他 

(n=1000) 合計 10.0% 3.7% 1.8% 1.3% 6.5% 5.8% 5.0% 0.6% 

(n=673) 中央直轄市 9.8% 3.6% 2.1% 1.2% 6.5% 5.6% 4.3% 0.4% 

(n=327) その他地域 10.4% 4.0% 1.2% 1.5% 6.4% 6.1% 6.4% 0.9% 

 

＜主に出版物関係（雑誌関係）のサイト＞ 

    pobieramy VTV4 JAPAN 
Kilala きら

ら 

主に出版物

関係のサイ

ト（雑誌関

係）_その他 

(n=1000) 合計 6.3% 32.3% 26.2% 5.7% 0.3% 

(n=673) 中央直轄市 6.4% 30.8% 24.5% 6.2% 0.3% 

(n=327) その他地域 6.1% 35.5% 29.7% 4.6% 0.3% 
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＜主に出版物関係（文芸関係）のサイト＞ 

    Anybooks Truyện mút 
VAN LANG CU

LTURE JSC 

EXRYU Cuối
 Tuần 

Fahasa.com Takara.vn GÁC SÁCH Nhã nam 
vinabook.co

m 

主に出版物

関係のサイ

ト（文芸作

品）_その他 

(n=1000) 合計 6.9% 8.4% 11.6% 5.2% 20.3% 9.0% 18.0% 16.1% 19.8% 0.3% 

(n=673) 中央直轄市 6.8% 7.6% 11.1% 4.6% 20.8% 7.4% 16.3% 18.1% 20.1% 0.3% 

(n=327) その他地域 7.0% 10.1% 12.5% 6.4% 19.3% 12.2% 21.4% 11.9% 19.3% 0.3% 

 

＜ストレージサービスによる流通（PC 用）＞ 

    
EXRYU Cuối
 Tuần 

GÁC SÁCH vinabook.com 

ストレージサービ

スによる流通（PC

用）_その他 

(n=1000) 合計 6.3% 24.1% 29.4% 0.1% 

(n=673) 中央直轄市 6.1% 21.2% 28.4% 0.0% 

(n=327) その他地域 6.7% 30.0% 31.5% 0.3% 

 

＜P2P ソフト＞ 

    
Choi game v

ui 

DAMMETRUYE

N.COM 

Download.co

m.vn 
GameMini.Vn GameVui 

GocThuGian.

vn 
Japanest MANGA4VN TS1 nhac.vn 

(n=1000) 合計 12.8% 6.7% 19.1% 11.8% 12.9% 8.2% 7.9% 6.6% 2.9% 7.6% 

(n=673) 中央直轄市 11.4% 7.1% 18.0% 10.4% 12.2% 7.9% 8.0% 6.2% 2.7% 7.1% 

(n=327) その他地域 15.6% 5.8% 21.4% 14.7% 14.4% 8.9% 7.6% 7.3% 3.4% 8.6% 

 

    nhac.vui.vn NHẠC MỚI Nhạc trẻ PLAY @PARK pobieramy PUBVN.NET 
thíchTruyệ
ntranh 

Học Viện T
ruyện Tran
h 

TruyệnMÂNG 
TRUYENTRANH

24.NET 

(n=1000) 合計 11.1% 7.8% 6.2% 4.2% 2.0% 1.7% 5.1% 5.1% 2.0% 5.9% 

(n=673) 中央直轄市 10.4% 7.6% 5.9% 4.6% 1.9% 1.9% 4.6% 4.3% 1.8% 5.5% 

(n=327) その他地域 12.5% 8.3% 6.7% 3.4% 2.1% 1.2% 6.1% 6.7% 2.4% 6.7% 
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    UpTruyen 
Flashgames3

12 
Vkool A3manga Imuzik JAPAN MuiMuiTeam MangaVN NCT PHIMMOI.NET 

(n=1000) 合計 2.0% 2.9% 3.4% 1.4% 3.4% 6.5% 1.5% 4.1% 6.0% 10.1% 

(n=673) 中央直轄市 1.6% 1.9% 3.1% 1.2% 3.4% 6.5% 1.5% 4.2% 5.8% 8.5% 

(n=327) その他地域 2.8% 4.9% 4.0% 1.8% 3.4% 6.4% 1.5% 4.0% 6.4% 13.5% 

 

    Unigame Kênh mp3 W4VN.NET 
P2P ソフト_

その他 

(n=1000) 合計 2.7% 6.4% 1.7% 0.1% 

(n=673) 中央直轄市 2.4% 7.0% 1.2% 0.1% 

(n=327) その他地域 3.4% 5.2% 2.8% 0.0% 

 

＜通販サイト等＞ 

    通販サイト等_その他 

(n=1000) 合計 5.3% 

(n=673) 中央直轄市 4.9% 

(n=327) その他地域 6.1% 
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（13）日本のコンテンツのアップロードの状況 
 

図表 B-３-279 日本のコンテンツのアップロード・公開の経験有無（Q12）（単数回答） 

 
 

図表 B-３-280 日本のコンテンツのアップロード・公開の頻度（Q12_A）（単数回答） 

 
 

  

45.3%

48.9%

54.7%

51.1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
67

3
)

(n
=
32

7
)

はい いいえ

7.2%

10.0%

32.5%

33.1%

26.2%

28.7%

20.0%

14.4%

13.4%

12.5%

1.3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

中央直轄市

その他地域

(n
=
30

5
)

(n
=
16

0
)

ほとんど毎日 1週間に2～3回ぐらい 1週間に1回ぐらい

1ヶ月に1回ぐらい 2～3ヶ月に1回ぐらい その他



 316 

図表 B-３-281 日本のコンテンツのアップロード・公開したコンテンツの分野（Q12_B）

（複数回答） 

 
 

  

69.5%

45.2%

36.1%

34.1%

17.7%

48.5%

29.5%

25.6%

9.5%

13 1%

36.1%

20.0%

18.4%

1.3%

76.2%

53.8%

30.6%

32.5%

18.1%

50.6%

37.5%

31.3%

12 5%

15.6%

44.4%

29.4%

17.5%

0.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

アニメ（映画、テレビ番組）

映画（アニメを除く）

テレビ番組（ドラマ）

テレビ番組（バラエティ）

テレビ番組（アニメ・ドラマ・バラエティ以外）

音楽（携帯電話用メロディを含む）

ゲーム（オンラインゲーム）

ゲーム（スマホのゲームアプリ）

ゲーム（ゲーム専用機用ゲーム）

ゲーム（PC用ゲームで非オンラインのもの）

コミック（単行本、コミック誌）

雑誌（ファッション等）

書籍（小説等）

その他

(n=305) 中央直轄市 (n=160) その他地域
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図表 B-３-282 日本のコンテンツのアップロード・公開したコンテンツの入手元（Q12_

D）（複数回答） 

 

 

  

43.3%

30.5%

38.7%

28.5%

25.2%

31.8%

44.9%

26 2%

21.6%

22.3%

19.3%

11.8%

15.1%

12.8%

10.2%

10.8%

11.5%

0.7%

43.8%

31.3%

43.8%

29.4%

28.1%

31.3%

45.0%

17.5%

14.4%

18.1%

20.6%

15.6%

21.3%

10.6%

10.6%

13.1%

11.9%

0.0%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

日本のテレビ番組（衛星放送等）を受信して、録画・ダビングに

より入手

日本のテレビ番組の転送サービス（日本で受信した番組をイン

ターネット等で転送して視聴できるサービス）により入手

ベトナムのテレビ番組（CATV等）を録画・ダビングにより入手

日本のコンテンツ配信サイト（権利者のサイト等）から入手

ベトナムや他の日本以外の国のコンテンツ配信サイト（権利者

のサイト等）から入手

ベトナムや他の日本以外の国の動画配信サイトから入手

ベトナムや他の日本以外の国の動画投稿サイト（YouTube、等）

から入手

ベトナムや他の日本以外の国のストレージサービスから入手

日本の動画投稿サイト（YouTube日本版、ニコニコ動画等）から

入手

日本のSNS、ブログ（MIXI等）から入手

その他日本のサイトから入手

P2Pソフトで入手

日本に住んでいる知人からファイルを直接入手

日本に住んでいる知人からDVDや出版物を共有サイト等にアッ

プロードしてもらって入手

日本に住んでいる知人からDVDや出版物を送ってもらい入手

日本に旅行した際にDVDや出版物を入手

ベトナムで購入したりレンタルしたDVDや出版物から入手

その他

(n=305) 中央直轄市 (n=160) その他地域
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図表 B-３-283 日本のコンテンツをアップロード・公開した理由（Q12_E）（複数回答） 

 

 

  

74.1%

47.2%

49.2%

34.1%

38.0%

14.1%

8.5%

34.4%

11.5%

0.7%

80.0%

47.5%

45.6%

31.9%

30.0%

16.2%

11 9%

38.1%

12.5%

0.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

友人・知人に見てもらうため

不特定多数の他の利用者に見てもらうため

自分が好きなアーティスト・タレント・芸能人を応援した

いため

自分が好きな投稿者を応援したいため

日本の文化・芸能を世界に広めたいため

共有サイトを利用する際のポイント獲得に必要だから

お金儲けのため

自分の楽しみや自慢のため

自分が欲しいコンテンツをダウンロートするためには、

別のコンテンツのアップロードが必要だから

その他

(n=305) 中央直轄市 (n=160) その他地域
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（14）著作権についての認知状況等 
 

図表 B-３-284 著作権の認知有無（Q13_1）（単数回答） 

 

 

 

図表 B-３-285 著作物においての著作権法による保護の認知有無（Q13_2）（単数回答） 
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=
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3
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32

7
)

知っている 知らなかった
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図表 B-３-286 著作物を利用する場合、著作物を作った人からの許可の必要の認知有無（Q

13_3）（単数回答） 

 

 

図表 B-３-287 著作物の価格に著作物を作った人に対する価値が含まれていることの認

知有無（Q13_4）（単数回答） 

 

 

  

94.1%

93.9%
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=
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7
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知っている 知らなかった
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図表 B-３-288 海外の著作物においてのベトナムの著作権法による保護の認知有無（Q13

_5）（単数回答） 

 

 

 

  

77.6%
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